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I. Analiza politica internd

Relatiile PSD — mass-media in prima jumatate
a anului 2003

I. Consideratii generale

Mass-media poate avea functia de releu,
atunci cand preia informatia de la actorii politi-
ci si o prezintd publicului (mai frecvent Tn tim-
pul campaniilor electorale), sau chiar de actor,
atunci cand desfdsoard o politicd independen-
td, in concurentd cu puterea si partidele
politice, Incercind sd valorifice potentialul
negativ al clasei politice pentru a atrage o audi-
entd cat mai mare. Astfel, sunt cultivate
subiectele senzationale, dezvaluirile ,,incendi-
are”, evenimentele iesite din comun, barfele si
zvonurile spectaculoase.

In cazul mass-media din Romania, ati-
tudinea fatd de politica Guvernului in prima
jumadtate a acestui an se incadreaza in trei mari
categorii: 1) o atitudine constant reformistd si
consistent criticd (Adevarul, Curentul,
Evenimentul Zilei); 2) o atitudine anti-
reformistd de conjuncturd si oportunist criticd
(Ziua, Curierul National); 3) o atitudine anti-
reformistd de conjuncturd si consistent criticd
(Romania libera).

Atitudine preponderent criticd a mass-
media nu este anormala si poate fi considerata
o componentd ciclicd a sistemului politic
democratic. Astfel, analizind numai perioad-
ele dinaintea alegerilor din Romania, se poate
constata aceeasi vehementd a presei fatd de
politica guvernamentald. Cu exceptia televiz-
iunii §i radioului publice, care isi pdstreazd
obiectivitatea, toate canalele mediatice
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obignuiesc sd ridice tonul criticii in preajma
alegerilor. De exemplu, Tnaintea alegerilor din
1996, presa a devenit tot mai ostild guvernului
Nicolae Vdcdroiu. Aceastd tendintd era evi-
dentd inca din 1994, datd de la care politicile
Guvernului au fost constant prezentate intr-o
lumind negativd. De asemenea, din 1998, presa
a criticat sistematic politicile guvernelor de
coalitie (de cele mai multe ori Intemeiat),
ajungandu-se la acuzatii de partizanat politic
din partea autoritdtilor politice ale momentu-
lui. Din aceasta perspectiva perioada de mijloc
a ciclului electoral constituie momentul in care
presa se reorienteazd strategic cdtre combat-
erea guvernelor, valorificind potentialul de
nemultumire al populatiei.

I1. Pozitia presei in principalele
probleme ale dezbaterii publice

Principala tema de dezbatere Tn mass-media
este problema coruptiei. Acest lucru a fost
favorizat, Tn mod aparent paradoxal, si de acor-
darea unei atentii sporite din partea Executivu-
lui pentru acest fenomen. Tema coruptiei a fost
mediatizatd constant de presd ca o tema cen-
trald (macrotemd) in societatea romanesca.
Motivul principal al acestei atitudini este
fecunditatea temei, care poate fi valorificatd
extensiv de catre presd cu foarte putine efor-
turi. Astfel, fiecare noud problema de coruptie
se adaugd celorlalte, creand impresia unui tot,
a unui serial care continud la nesfarsit.
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Subiectele abordate in acest cadru sunt puter-
nic racordate la cotidian, prin relatarea unor
fapte concrete, argumentate, ceea ce conferd o
notd de autenticitate si de credibilitate supli-
mentard. In acest fel, presa este perceputi de
public ca principalul descoperitor al coruptiei
sl ca singura sursd impartiald de informatie,
care nu nutreste interese particulare.

Perceptia publicului romanesc fatd de mass-
media se bazeazd pe premisa cd presa actio-
neazd doar ca releu, transmitand informatia in
stare brutd. De fapt, o analizd mai atenta releva
faptul cd presa romaneascd este mai degraba
un actor de sine stititor care incearcd si-si
puni in aplicare o agendi proprie punctuali. In
acest scop, mass-media foloseste actorii politi-
ci ca agenti de propagare a propriilor interese.
In momentul in care actiunile puterii incep s
fie percepute negativ la nivel microsocial, in-
cepe o trecerea graduald la asamblarea acestor
perceptii pentru a se realiza o imagine de
ansamblu negativd. Procesul se repetd identic,
indiferent de partidele aflate la putere.

In cadrul procesului de pozitionare critici
fata de putere un loc important 1l ocupd valori-
ficarea temelor conjuncturale, care sunt puse in
legiturd cu temele centrale, in acest caz,
coruptia.

Sportul

Presa nu a ezitat s critice consistent Guver-
nul cu privire la implicarea In problema ga-
zonului de pe Lia Manoliu. S-au facut o mul-
time de legdturi intre rezultatul jocului si Gu-
vern, Tn sens negativ. Vina a fost aruncatd
asupra ,,baronilor PSD”, care ar fi manipulat
intreaga afacere. In ciuda conditiilor obiective
(vreme, timp necesar si nesigurantd a inves-
titiel), presa a gasit un tap ispasitor in Guvern.
Aceastd tendintd a adus o crestere a interesului
populatiei pentru mass-media, inclusiv o
crestere a audientei sau tirajului (in special in

ziarele sportive, sau cu o importantd compo-
nentd sportiva).

Basescu - PSD

O importantd aparte o are relatarea disputei
dintre primarul Bdsescu si unii lideri ai PSD.
Aceasta este o temd cu o pondere aproape
egald cu cea a coruptiei la nivelul mass-media
din Romania. Uneori cele doud teme se inter-
secteazd, ca in cazul dosarului Flota. In orice
caz, relatdrile au fost preponderent favorabile
lui Traian Bésescu si defavorabile Guvernului.
PSD a fost perceput ca un partid care urma-
reste doar interesul propriu, ,,un stat in stat”.

Alte evenimente

Concomitent, mass-media a reflectat i serie
de evenimente de mai micd importantd intr-o
lumind defavorabild PSD. De exemplu, rapor-
turile cu institutiile internationale au fost
infdtisate ca fiind proaste, prin prisma unor
declaratii ale unor personalitdti din conducerea
UE sau NATO, deseori decupate din context,
sau a unor decizii ale CEDO. Acest lucru a
constituit o noutate deoarece PSD avea un atu
in ceea ce priveste relatiile internationale. Mai
ales dupd invitarea Romaniei in NATO, vizita
presedintelui Bush la Bucuresti si sustinerea
campaniei victorioase din Irak, pozitia Guver-
nului parea intdrita in acest domeniu.
Problema dizolvidrii Consiliului General al
Bucurestiului a fost si ea tratatd intr-un mod
defavorabil PSD de majoritatea presei.
Opozitia parlamentara si-a sincronizat criticile
cu cele ale mass-media. Totodati, s-a incercat
aditionarea acestor evenimente la tema mai
largd a disputei dintre primdriile controlate de
opozitie si partidul de guvernimant. In acest
fel, PSD a apdrut din nou in posturd de ,,agre-
sor”, iar opozitia pe post de ,,victima”.

In problema taxei radio-TV mass-media a
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adoptat o atitudine extrem de criticd, fiind cel
mai concludent exemplu de sincronizare a crit-
icilor partidelor de opozitie cu cele ale presei.

Situatia dificila din sistemul sanitar a fost
tratatd, cu predilectie, intr-o manierd conflict-
uald, emotional-senzationald. Imaginea indusa
de mass-media este aceea a unui Guvern impa-
sibil la problemele din sdnitate.

Concluzii si recomandari

Cercetdrile internationale efectuate asupra
efectelor mass-media au indicat faptul cid o
tema poate fi introdusd de pe agenda presei pe
agenda publicului dupd aproximativ doud luni
de circulare a acesteia. Comparatia dintre tem-
atica predilectd a mass-media si temele de pe
agenda cetdtenilor, asa cum sunt ele indicate
de sondajele de opinie, aratd cd mass-media
are o influentd reald mult mai micd decat ar
putea parea la o primd vedere. Mass-media are
o influentd semnificativd doar dacd actioneaza
concertat si pe o lungd perioadd in realizarea
unor obiective comune cu actorii politici.

Sunt previzibile cateva din temele viitoarei
campanii electorale: coruptia, sanatatea, lip-
sa locurilor de munci, polarizarea sociala.
Tema coruptiei va avea un impact electoral
semnificativ doar dacd ea va fi asociatd puter-
nic cu sdrdcia si lipsa resurselor. Dacd tema
coruptiei va fi utilizatd cu predilectie in dimen-
siunea ei morald, cele mai mari sanse de a
profita de aceasta le are PRM, care nu este
asociat cu exercitiul puterii.

Profilul comunicational al partidelor de
opozitie le predispune pe acestea la o abordare
tematicd rigidd, din care se iese fie prin
atagarea la ceea ce scrie presa, fie la input-uri
venite din afard, fie prin actiuni personale, de
vizibilizare a liderilor (cazul Basescu, Vadim).
Partidele nu sunt, in general, 1n stare sd intro-
ducd input-uri semnificative in sistem. De
aceea nu se preconizeazd existenta unei directii
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de transmitere partide — presd, ci una In sens
invers. De aici rezultd cd baza comunicdri par-
tidelor este in afara controlului lor ca organi-
zatii si sub controlul liderilor sau circum-
stantelor externe. Totusi, actiunea sinergica
partide - presd in cazul temelor conjuncturale
nu este de neglijat.

Relatia presd-partide de opozitie are sanse
sd functioneze doar in cazul in care 1n relatiile
dintre presd si partidele de opozitie se vor nor-
maliza, de vreme ce ultimele misciri ale aces-
tora nu au fost apreciate pozitiv. Deci, daca
presa va functiona nu doar ca actor, dar si ca
releu in raport cu opozitia.

De vreme ce temele si dezbaterile se an-
coreazd totdeauna in actele PSD, inseamna ca
acesta detine un capital important si un poten-
tial: PSD este partea pro-statu-quo in disputd.
Dupa cum am vézut, temele susceptibile de a
deveni periculoase pentru PSD sunt cele
conjuncturale, unde solutia trebuie sa se
axeze pe neutralizarea punctelor slabe in
jurul carora se pot articula campanii.
Strategia de urmdrit ar fi eliminarea ,,gafelor”,
limitarea proportiilor unei dezbateri pe o tema
conjuncturald, de vreme ce ea produce pagube
insemnate - vezi situatia ,,Gazonul” sau inde-
lungata discutie despre ,,baronii” PSD, care a
mentinut atentia asupra relatiei PSD-coruptie,
dar 1n acelasi timp nu s-a soldat cu clarificdrile
solicitate de presd + partide, ba chiar a alimen-
tat speculatii suplimentare. O alta strategie ar fi
incercarea de a promova teme conjuncturale in
care PSD nu este adversar net al partidelor
si/sau presei.

Cauzele receptdrii acute a transformadrii
coruptiei din mega-tema in temd conjuncturald
au fost doud: 1. tema a fost preluatd de actori
care nu pot fi asociati cu interese politice par-
ticulare pe scena politici romaneascid (amba-
sadori, institutii internationale); 2. problema
coruptiei era pusd in termenii in care o puneau
partidele (existd coruptie) si a fost preluatd ca
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atare de presd, care in mod normal vorbeste
despre acte sau persoane concrete.

In cazul in care PSD este atacat pe tema
coruptiei (conjunctural sau nu), trebuie sd se
axeze pe o strategie in doi pasi:

1. sd dezamorseze potentialul subiectului
prin relevarea faptului cd acesta este un loc

comun in discursul politic romanesc.

2. sa reamorseze in altd directie tema: sd
releve diferenta specifica care existd intre PSD
st ceilalfi actori in problema respectivd. Re-
zultd un mesaj de genul toata lumea vorbeste
despre coruptie, unii (PSD) lupta intr-ade-
var impotriva ei.

Anul ll, nr. 12 (19)
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Situatia politica la mijlocul ciclului electoral.

Analiza sondajelor de opinie Gallup si IMAS

ezultatele publicate in Barome-

trul de Opinie, mai 2003, intitulat

,Coruptie si inegalitate sociald”
al Organizatiei Gallup, si sondajul IMAS aduc
cateva noutdti In privinta profilelor de
electorat si a evolutiei diferitelor categorii de
perceptii sociale.

I. Principalele bazine electorale

Se disting cinci categorii stabile de elec-
torat (in interiorul cdrora se regdsesc alte trei
categorii: indecisii 39%, nonvotanti 13% si
cei care nu rdaspund 3 % - 1n total 55%) in
functie de caracteristicile tipurilor de varia-
bile si anume:

Parohialii (12%) sunt votanti cu resurse
mai mici (varstnici, educatie scazuta, venituri
mici, cu probleme de sdndtate, fard relatii,
mai putin informati), predominant din mediul
rural, cu 1incredere scdzutd in oameni,
nemultumiti de puterea actuald, isi exprimd
nevoia de protectie sociald. Ei fac parte din
categoria pensionarilor, a casnicelor, someri-
lor etc., nu au incredere 1n nici un lider politic
si nici in politica actuald, cel mult l-ar vota pe
Ion Iliescu, daca ar mai candida. Este vorba
de electoratul traditional al PSD care, se pare,
cd nu coincide in totalitate cu cel al lui Adri-
an Naistase. Cei care nu voteaza cu lon Ilies-
cu, avand in vedere caracteristicile segmentu-
lui electoral, ar putea acorda, in situatii im-
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previzibile, un vot favorabil lui Vadim Tudor.

Tdcutii (8%) sunt persoane pand la 55 de
ani, cu educatie medie (scoald profesionald
sau liceu), venituri mici spre medii, cu ceva
mai multd incredere in activitatea Guvernu-
lui, dar care rdman nemultumiti de veniturile
lor si de modul In care functioneazd econo-
mia; ei fac parte din categoria agricultorilor, a
muncitorilor necalificati etc. Spre deosebire
de parohiali, aprecierile celor tdcuti cu pri-
vire la traiul din prezent sunt mai pufin nega-
tive. Ei fac parte tot dintre votantii slab infor-
mati care vor vota, cu mare probabilitate, cu
Adrian Néstase.

Tacitii (14%) sunt indivizi cu varste intre
40-50 de ani, provenifi din orage mici §1 mij-
locii, nivel de educatie medie, statut social
mijlociu (functionari, muncitori calificati,
tehnicieni etc). Respondentii considerd ca
traiesc la fel ca anul trecut, cd nimic nu se va
schimba intr-un an si apreciazd cd nu sunt
prea multumiti de traiul din prezent. Ei au
nivel de informare mediu, au totusi mai multa
incredere in Guvern si Tn Adrian Nistase, dar
ar putea acorda si un vot conjuctural lui
Vadim Tudor sau Bésescu.

Opozantii (6%) provin din mediul urban,
predominant din orase mari, cu nivel de
educatie mediu spre superior, statut social cel
putin mediu, bine informati. Ei apreciazd cd
trdiesc la fel comparativ cu anul trecut, nu
sunt prea multumiti de felul in care traiesc,
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dar cred cd vor trdi mai bine anul viitor.
Acestia sunt Tn general cei care voteaza pre-
ponderent impotriva PSD.

Participativii (6%, cei mai multumiti), au
acces la resurse, sunt mai tineri, mai educati,
au venituri mai mari, sunt mai bine informati,
au Incredere in puterea politicd actuald, sunt
mai putin nemultumiti de modul in care
functioneazd democratia si economia de
piatd. Ei considerd ca trdiesc mai bine com-
parativ cu anul trecut si cred ca vor trdi mai
bine anul viitor. Acestia acordd un vot favor-
abil guvernirii si lui Adrian Nastase.

Indecisii (39%) provin 1n cea mai mare
parte din categoria parohialilor (fard scoala
sau cu studii medii, fara surse de venit,
someri, studenti, casnice, slab informati), dar
si din cea a celor participativi (cu studii
superioare si venituri cel putin medii, foarte
bine informati). Nonvotantii (13%) corespund
in majoritate parohialilor.

Comparativ cu ultimele 6 luni, ponderea
tipurilor dominante s-a schimbat in sensul
unei migratii dinspre evaludrile pozitive spre
cele negative (de exemplu participativii care
aveau o pondere de 9% au scazut la 6%, paro-
hialii au crescut de la 7% la 12%). Scaderea
procentuald a votantilor participantilor $i mi-
grarea lor in zona indecisilor sau a nonvo-
tantilor indicd o posibild dezamdgire sociald
cauzatd de asteptdrile superioare pe care le-a
avut de la guvernare segmentul cel mai so-
fisticat din electorat.

II. Relatia dintre accesul la resurse
si intentia de vot

Relatia dintre accesul la resurse (de natura
materiald, educationald si sociald) si intentia
de vot este deosebit de puternicd in cazul
PRM 1n urban, in cazul PNL 1n mediul urban,
dar si in mediul rural; optiunea pro PSD este
specificd celor cu nivel minim sau redus al
resurselor, pentru indecisi. Votantii cu acces
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minim la aceste tipuri de resurse sunt in ma-
joritate parohiali. Concentrarile cele mai pu-
ternice de sirdcie minima sub aspectul resur-
selor se Tnregistreazd n Oltenia, sudul Mun-
teniei si estul Moldovei.

Votul este nu numai in functie de accesul
la diferitele tipuri de resurse, ci si in functie
de structura lor: simpatizantii PSD si cei ai
PRM inregistreazd cel mai redus nivel al
resurselor cumulate (educationale, materiale
si de relatii sociale), urmati fiind de cei inde-
cisi. Nivelul de acces la tipurile de resurse
diferd Tnsd pentru cele trei segmente elec-
torale. Votantii PRM au un acces limitat
mai ales la resursele de tip relational, ceea
ce-i determina sa-si exprime nemulfumirea
si sa acorde un vot negativ guvernarii.
Avand un nivel de educatie si un consum
mediatic superior votantilor PSD sau al
celor indecisi, optiunile lor electorale se
cristalizeaza in ultimele saptamaini ale
campaniei si se indreapta, in general, pen-
tru un partid antisistem, cauam este PRM-ul.
Desi situatia lor materiala este mai bund decat
cea a votantilor PSD si PRM, indecigii con-
siderd cd nu existd nici un partid in care sa
aibad incredere sau care si le reprezinte intere-
sele. Fiind in general mari consumatori de
media, in special de televiziune, acestia se
hotirdsc pe parcursul campaniei, iar votul lor
este de cele mai multe ori conjunctural si
imprevizibil.

Votul favorabil PSD-ului este asociat cu
varsta Tnaintatd, provenienta rurald si incre-
dere ridicatd in Ion Iliescu; intentiile de vot
incep, intr-un procent lent, sd se transfere spre
Adrian Nistase. Intrucét cei mai multi votanti
(din primele doud categorii) nu fac conexiuni
clare intre nemulfumirile fatd de guvern si
performantele liderului sdu, limitarea accesu-
lui la resurse are o influentd secundard. Ace-
lasi lucru se poate spune si in cazul votantilor
PRM, 1in care conteaza doar increderea in
Vadim si eventual un vot negativ dat gu-
verndrii.
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III. Categorii de perceptii sociale
si intentia de vot

Din lista principalelor probleme, coruptia
este situatd pe locul trei dupd sdrdcie si lipsa
locurilor de muncd. Cei care plaseazd corup-
tia intre primele doud probleme ale tdrii sunt
cu precddere din cadrul ultimelor trei tipuri de
electorat (taciti, opozanti, participativi). Defi-
nirea coruptiei ca problemd principald a tdrii
are doud dimensiuni care se sustin reciproc.
Pe de o parte, consumul mediatic ridicat, in
special de televiziune, este asociat cu percep-
tia coruptiei la nivel inalt. Pe de altd parte,
contactul direct cu institutiile este asociat cu
coruptia functionarului public, a medicului, a
politistului, a profesorului etc. Dintre toate
categoriile de mai sus, parlamentarii, urmati
la oarecare distantd de judecatori, politisti si
medici reprezintd categoriile percepute drept
»cele mai corupte”. Este de mentionat cd
tipurile parohialilor si al celor tdcuti tind s
evite raspunsurile la aceste intrebdri si op-
teazd Tn mod sistematic pentru variantele ,,Nu
stiu” sau ,,Nu rdspund”. Pentru primele doua
categorii de electorat, coruptia este vdzutd ca
o cauzd principald a scdderii nivelului de trai,
,sdrdcirea celor saraci” si ,,imbogdtirea celor
bogati”. Pentru categoriile de electorat mai
sofisticate, coruptia este vazutd ca o cauzd
pentru scidderea increderii in politicd si re-
fuzul investitorilor strdini.

Perceptia coruptiei este dependentd si de
modul in care functioneaza justitia. “Dorinta
unora de a se Tmbogiti peste noapte” este per-
ceputd de parohiali si tdcuti drept o cauzd
nediferentiatd a coruptiei, in timp ce cauzele
de tip sistemic (birocratie, legi proaste, sefi
incompetenti, salarii mici) sunt mentionate
mai ales de ultimele trei tipuri. Neincrederea
in posibilitatea de a deschide o afacere si de a
obtine profit pe cont propriu, blocarea posibi-
litdtii de a-gi gdsi un loc de muncd sunt puse
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pe seama impreciziei legilor, mai ales de
citre opozanti si taciti.

IV. Relatia dintre incredere
si intentia de vot

In sondajul Gallup, PSD conduce in prefe-
rintele electoratului cu 47%, urmat de PNL
(18% din intentiile de vot), care reuseste mai
putin de jumatate din scorul primului partid,
si PRM (16% din intentiile de vot). Numadrul
celor indecisi (39%) si al celor care nu s-ar
prezenta la vot (13%), depdseste 50% (54% la
alegerile parlamentare, 50% la alegerile pre-
zidentiale daca ar participa Ion Iliescu si 55%
in absenta acestuia). In sondajul IMAS, PSD
conduce 1n preferintele electoratului cu
48,9%, urmat de PRM cu 16,3% si de PNL cu
16,1%.

Chiar dacd partidul de guverndmant ra-
mane pe primul loc in intentiile de vot, acest
fapt nu atrage si mentinerea increderii Tn Gu-
vern sau in Parlament, in care PSD este pre-
dominant. Prin urmare, transferul de incre-
dere dinspre partid spre institutiile politice nu
se realizeazd. Indiferent daca sunt la guver-
nare sau in opozitie, increderea in liderii po-
litici cunoaste in sondajul Gallup o tendintad
descrescitoare, direct proportionala cu cres-
terea dezinteresului fatd de politicd. Ion Ilies-
cu conduce in continuare in privinta nivelului
de incredere pozitivd (41%), desi Inregis-
treazd si un nivel de neincredere (de 53%).
Raportul de incredere vs neincredere pentru
Adrian Nastase (33% incredere, 60% nein-
credere) este mai dezechilibrat decat cel in-
registrat de Ion Iliescu, insd cel mai dezechi-
librat rdmane procentul pentru Vadim (15%
incredere, 75% neincredere).

In ceea ce priveste PSD, din datele sonda-
jului Gallup, relatia lider-partid este invers
proportionald. Caracteristica acestei situatii
constd 1n faptul cd intentia de vot pentru par-
tid depdseste increderea 1n lider si intentia de
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vot pentru acesta. Liderul se afld constant cu
cateva procente sub scorul partidului in ceea
ce priveste increderea, distanta dintre cele
doud avand tendinta de a creste. In cazul
celorlalte partide, increderea in lideri depd-
seste intentia de vot pentru partid.
Concurenta pentru segmentele electorale
intermediare si pentru cel al indecigilor se va
duce intre acele partide ale cdror profile elec-
torale sunt foarte apropiate cu cele ale PSD, si
anume, PD si PRM. In ceea ce priveste PD,
popularitatea liderului, Traian Basescu, este
in scddere cu 10 procente fatd de precedentul
barometru de opinie al Fundatiei pentru O
Societate Deschisa si depdseste de peste doud
ori intentia de vot pentru partid. PRM ilus-
treazd cazul relatiei direct proportionale intre
increderea in lider si optiunea electorald pen-
tru partid. Dacd in cazul PD, exista in prin-
cipiu un spatiu in care intentia de vot ar putea
sd cunoascd o tendintd crescatoare, in cazul
PRM se inregistreazd, in absenta vreunei evo-
lutii surprinzitoare, o tendinta de stagnare.

Concluzii

Datele sociologice aratd cd este necesar ca
pozitia liderilor sd fie dublatd de o constructie
institugionald a partidelor, pentru ca evolutia
st fluctuatiile diferitelor tipologii electorale sa
rdmand cel putin previzibile. Pozitia lui Ion
Iliescu rdméane 1n continuare cea mai impor-
tanta pentru cd el va fi liderul care va distribui
voturile intre candidatii la presedintie si la
alegerile parlamentare va conditiona, intr-o
oarecare mdsurd, votul pentru PSD.

Atunci cand se propun proiecte Tn domeni-
ul politicilor sociale, vor trebui luate in con-
de resurse ale diferitelor segmente electorale.
Acestea proiecte ar trebui sa se concen-

treze pe mediatizarea unor masuri de secu-
ritate si protectie sociala care sa raspunda
asteptarilor imediate ale electoratului
traditional PSD. Imaginea liderilor, modul
de receptare a programelor politice si im-
pactul campaniei de informare vor fi depen-
dente in principal de referintele la indicatorii
de satisfactie economica si nivel de trai, co-
ruptia fiind invocatd doar ca o posibild cauza.

Pierderea unor procente in zona participa-
tivilor ar putea fi cauzatd de o scddere a in-
crederii Tn performantele guverndrii §i orien-
tarea lor spre zona indecigilor. in timpul cam-
paniei electorale, votul acestor s-ar putea in-
toarce spre PSD, dacd mesajul va fi consec-
vent §i va avea raspunsuri pertinente la prin-
cipalele teme de campanie care se prefigu-
reazd: sdrdcia, lipsa locurilor de muncd, co-
ruptia. Insi dintre aceste teme, doar ultima i
va interesa pe participativi (dupd cum aratd
profilul lor).

Situatia cea mai ingrijordtoare rdmane
nivelul de peste 50% al indecisilor si al non-
votantilor, a cdror evolutie este cea mai fluc-
tuantd si imprevizibild, intrucat acestia se ho-
tdrdsc pe parcursul campaniei iar in absenta
unei alternative, considerate de ei viabila, ar
putea sd acorde un vot negativ, indreptrandu-se
cdtre un partid antisistem, cum este PRM-ul.
O posibila explicatie ar fi si faptul cd absen-
teismul nu este doar un indicator al depoli-
tizarii vietii sociale, ci §i un indicator al
nevoii de schimbare. De aceea, o dimensiune
importantd a campaniei PSD ar trebui sd fie
orientatd spre aflarea asteptdrilor, a modului
in care se distribuie caracteristicile acestei
parti atat de eterogene pe segmentele elec-
torale. Un rol important va fi acordat inves-
tigdrii mai amdnuntite a surselor de infor-
mare, in vederea elaborarii si difuzérii dife-
rentiate a mesajului politic.
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II. Analiza comunicarii politice

Profilul comunicational Emil Boc

Pozitional, Boc poate fi caracterizat prin
doud repere majore: este vicepresedinte al PD,
deci il secondeazd pe Traian Bdsescu si este
sef al grupului PD din Camera Deputatilor.
Jurist si cadru al Facultdtii de Stiinte Politice
Cluj, a facut si face parte din asa-numita
echipd a tinerilor pe care Bdsescu a promovat-
o de la venirea sa la conducerea PD. Desi a fost
incadrat de la Tnceput in echipa tinerilor (o
etichetd care era menitd sa steargd imaginea
PD de ,,partid al baronilor”), este evident ca
Boc se distinge de ceilalti membri ai acesteia,
cum ar fi Anca Boagiu sau Adrian Videanu.

I. Boc si Basescu:
specializare comunicationala

Boc este secundul lui Traian Bdsescu atat
organizatoric, cat si comunicational. Unul
dintre elementele majore de strategie comuni-
cationald a PD-ului este promovarea lui Boc ca
,voce secundd” a partidului, rol pe care mass-
media au inceput sd il recunoascd si sa il per-
petueze chiar fard impulsul PD. Promovarea
lui Boc in acest rol indeplineste o cerintd de
bazd pentru orice tandem politic bazat pe ac-
tiunea sinergica si inegalitatea explicitd dintre
cei doi politicieni: liderul si cel care 1l se-
condeazd nu trebuie sd 1si suprapund tipul de
comunicare politicd. Cu alte cuvinte, cele doud
maniere de comunicare trebuie sd fie intr-un
fel compatibile. Nu existd o retetd generald a
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compatibilizarii celor doud ,,voci”, dar in
general, ca si 1n cazul relatiei Boc-Bdsescu este
vorba de o combinatie intre specializarea te-
maticd si stilul de comunicare.

Din punctul de vedere al relatiei cu parte-
nerii, adversarii si electoratul, Boc si Basescu
prezintd imaginea unui tandem complementar.
Stilul comunicational al lui Basescu se bazeaza
pe actiuni si reactii spectaculoase, teme cu po-
tential adversativ mare si o permanentd hdr-
tuire a adversarului, actiuni care spun deocam-
datd electoratului mai mult decit un eventual
program politic. Spre deosebire de Bisescu,
Boc are un comportament comunicational ca-
racterizat prin circumscriere tematicd si pro-
iectarea competentei, concretete si concizie,
actiune intra-sistemica.

Circumscriere tematicd §i competenfd.
Tematica abordatd are o legiturd strinsd cu
competenta pe care politicianul intenfioneaza
sd si-o facd cunoscutd electoratului. Bdsescu
alege tema in functie de potentialul pe care il
are de a prejudicia PSD, de aici cantonarea te-
maticd si stilisticd si deseori pierderea in de-
rizoriu a discursului sau. Boc in schimb are un
numdr de teme prestabilite, din care si-a al-
catuit un nucleu dur al comunicdrii, nucleu
care constituie totodatd terenul sdu esential de
legitimare. Tematica predilectd pe care Boc o
abordeazd are stransa legdturd cu resursele sale
permanente de legitimitate, care sunt cele
profesionale. Cu alte cuvinte, el abordeazd
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teme de naturd juridicd — initierea unor legi sau
combaterea altora, revizuirea Constitutiei,
reglementarea unor chestiuni de procedurd in
functionarea unor mecanisme ale statului etc.
Proeminenta din ultima perioadd a lui Emil
Boc a fost cauzatd si de multitudinea dezbate-
rilor pe teme juridice (controversele legate de
deciziile CEDO, de revizuirea Constitutiei
etc.).

Chestiunile juridice sunt o tematicd prefe-
ratd a politicienilor romani, probabil si datorita
faptului cd multi dintre ei au aceastd pregitire
de specialitate. Desi aria este frecventatd de
multi, Boc a reusit sd 151 modeleze o identitate
clard optand pentru constructia sa contrastiva
fatd de alte persoane, cum ar fi senatorul Ion
Predescu, ministrul Justitiei Rodica Stdnoiu,
procurorul general Joita Tdnase etc. Asa cum
s-a intamplat si cu alti politicieni (Adrian
Nistase, Valeriu Stoica) si in cazul lui Emil
Boc competenta juridicd a generat competenta
politici 1n general. Totusi, chiar dacd 1si
construieste identitatea politica In opozitie cu
cea a altor actori politici, Emil Boc nu recurge
la o comunicare personalizati, nu intrd in
polemicd predilect cu o persoand sau alta, ci
preferd sd comunice deficiente ale sistemulut,
nu neapdrat ale persoanelor.

Concretete si concizie. Aceastd perceptie se
bazeazd pe respectarea unui precept care tine
de cultura publicd romaneasca si care ii opune
pe cei care spun celor care fac. Desi nu este in
pozitia de a face, Boc creeazd perceptia efici-
entei prin gestionarea timpului de expunere,
prin exprimarea sa concretd si prin orientarea
temporald prospectivd a discursului sdu.
Crearea unei imagini de eficientd pentru un
parlamentar este cu atit mai remarcabild cu cat
parlamentul este perceput ca institutie inefi-
cientd.

In ceea ce priveste timpul de expunere, in
desele sale interventii mai ales televizate, Boc
pare constrans de o reguld nescrisd care Ti
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spune sa se exprime ca si cum s-ar afla sub pre-
siunea timpului. Expunerea media a lui Boc
este voit limitatd: majoritatea aparitiilor TV
sunt foarte scurte, ceea ce contracareaza astfel
uzura care ar putea apare datoritd rolului sdu de
,voce secundd” 1n partid.

Apoi, Boc reuseste sa simplifice si sd faca
inteligibile unele chestiuni care sunt prea spe-
cializate prin natura lor, prin aceasta contra-
stand flagrant cu marea majoritate a parlamen-
tarilor care inteleg expunerea publicd ca pe o
ocazie de a-si exersa capacitdtile retorice.
Forma concretd in care Boc se exprima este un
atu. Mesajele lui Boc sunt in majoritate sub
forma unor argumentatii Tmpotriva actelor
guvernului. Aceste argumentatii pleacd de la
constatarea concretd a incdlcdrii de citre
guvern a unui principiu de bun-simf si care nu
mai are nevoie de validare (libertatea presei,
profesionalizarea armatei, impartialitatea
actului de justitie etc.). Astfel, Boc invitd re-
ceptorul sd se situeze pe un teren comun ex-
trem de greu de refuzat (common-sense) si de-
ghizeazd cu mare usurintd scopuri si interese
partinice sub aparenta categoriilor de genul
winteres public”, ,bun simt”, ,regulii demo-
cratice” etc. Ca urmare, ceea ce susfine Boc
este ,,depolitizat”, dezinteresat si ne-imputabil
interesului de partid. Aici se observd foarte
bine diferenta dintre tipul de argumentatie al
lui Boc si cel al actorilor precum Eugen Nico-
laescu si Cozmin Gusa: nici unul dintre ei nu
isi ,,naturalizeazd” pozitia, ci si-o face cat mai
partinicd posibil: marca PNL si marca PSD
sunt ,,la vedere”, ceea ce de multe ori nu este
productiv. Din aceastd cauzd, Boc este receptat
ca un politician care ingusteaza distanta dintre
sistemul politic si societatea civild si explici-
teaza dezinteresat procesul politic celui cdruia
i se adreseaza. Implicit, receptorul valorizeaza
mult mai mult un astfel de tip de comunicare
decat unul elitist, care marcheaza clar separa-
rea Intre cel care vorbeste si cel care ascultd.
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Concretetea se regdseste printre caracteristi-
cile lui Emil Boc, dar nu este niciodata scopul
in sine al discursului sdu, ci este subordonata
unor acte de limbaj pe care le efectueazd fata
de adversari, de cele mai multe ori acuzatii.

Ca orientare temporald, discursul Iui Boc
este permanent prospectiv; aceastd caracte-
risticd este constient asumatd de parlamentarul
democrat, ficand parte din identitatea sa de
politician tanar si lipsit de legaturi cu trecutul.
Boc nu se legitimeaza prin referintd la activita-
tea sa precedentd, precum Bédsescu, care are o
istorie politici ce se confundd cu aceea a
tranzitiei, ci prin activitatea sa curentd. Boc si-
a convertit astfel lipsa de trecut politic intr-o
resursa valoroasa.

Actiuni in cadrul sistemului. Probabil
aceasta este diferentierea cea mai pregnantd
dintre Bésescu si Boc. Dacd Bdsescu utilizeaza
doar cdi de atac exceptionale, Boc nu se re-
strange la ele, ci utilizeaza o paletd de atitudini
mai largd fatd de adversari, mentinand in
fundal atitudinea criticd necesard. Diferenta
decurge probabil si din pozitiile celor doi in
cadrul sistemului politic: spre deosebire de
Boc, Bésescu detine o functie executiva si nu
este membru 1n parlament, ceea ce nu este
chiar standardul in ceea ce priveste activitatea
de opozitie (fard functii executive/fara putere
si parlamentar). Astfel, lipsit de tribuna par-
lamentului, Basescu este nevoit Intr-un fel sa
recurgd la mijloace mai putin conventionale de
vizibilizare.

II. Atuuri si riscuri

Stilul comunicational intra-sistem, critic,
competent, non-populist si relativ specializat
(dar nu cantonat) il face pe Boc un actor co-
municational care se preteaza foarte bine trans-
miterii de programe politice si mai putin de
atitudini politice transante pentru care sa fie un
vector principal. Totusi, aici rezidd un poten-

tial risc in practica comunicationald a lui Boc:
este un vector de idei mai mult decét un vector
de atitudine intr-un partid care si-a legat iden-
titatea politicd de atacarea permanentd a PSD
si a neglijat construirea unui mesaj care sa nu
fie in atit de mare masurd legat de ceea ce face
PSD.

Emil Boc este un politician care si-a con-
struit identitatea ,,de la zero” si probabil sin-
gurul care a atins acest grad de notorietate in
actuala legislaturd. Ceea ce este un atu pentru
Boc este cd acesta este autorul propriului dis-
curs si se face cunoscut ca atare; el nu ,tra-
duce” discursul lui Basescu sau pe cel al parti-
dului, ci este complementar acestora. Totusi,
aici Boc se afl 1n situatia de a fi identificat ca
politician si de a nu fi identificat ca democrat
decit prin apartenenta formald si proximitatea
cu Bdsescu. Aceastd situatie nu 1 se datoreaza
doar lui Boc. El recurge la un discurs lipsit de
incarcdturd ideologicd si de marcd de partid
partial si, poate pentru cd, partidul nu si-a cris-
talizat suficient o astfel de marcd. Probabil ca
in situatia in care o va face, Boc va fi unul
dintre cei mai potrivifi vectori pentru acest
program, oricum mult mai bun decat Bésescu.

De asemenea, Boc trebuie sd facd fatd
tranzitiei de la modul de functionare in opozi-
tie, care presupune vizibilitate datoritd faptului
cd atacd guvernul la modul de functionare
electoral, care presupune constructie de alter-
nativd. Viabilitatea comunicationald a lui Boc
tine si de mdsura in care el va sti sd se diso-
cieze de rolul sdu de voce secundd si comple-
mentard lui Bdsescu in contexte in care
Bdsescu nu are relevantd, respectiv in posibila
sa calitate de candidat la Primaria din Cluj.

In cazul in care va candida pentru primiria
din Cluj, Boc va trebui sa facd fatd discursului
lui Gheorghe Funar, care Tn multe privinte este
opus celui practicat de el. Resursele pe care
Boc le poate folosi sunt exact cele pe care a
mizat in construirea sa ca politician si pe care
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Funar nu le are: proiectia de competentd, dis-
cursul prospectiv, lipsa de ,,trecut politic” care
sd-1 greveze in vreun fel imaginea, contactul
strns cu cel cdruia 1 se adreseaza.

III: Recomandari

Existd mai multe situatii in care Emil Boc
poate sd intre in atentia PSD. Cea mai
probabila este cea de candidat la priméria Cluj,
calitate Tn care se va confrunta cu Vasile
Soporan, actualul prefect. Pe plan local, se
poate observa deja cd Boc incearcd sd-si lege
identitatea centrald (construitd pe delegitima-
rea PSD) de identitatea locald necesard in
campania pentru primdria Cluj. Mai concret,
Boc si ceilalti membri PD au recurs in ultima
perioadd la atacuri la adresa prefectului si
subprefectului PSD. Probabil o tactica eficien-
td pe plan local ar fi atentionarea PD de riscul

de asociere cu PRM, risc la care deja s-a expus
pe plan central.

O a doua ipostazd in care Boc intereseaza
PSD este activitatea curentd si cea din perioada
campaniei electorale. Este destul de clar ca
Boc va continua sd acumuleze notorietate in
conditiile in care dezbaterile juridice vor figura
proeminent pe agenda publicd. De asemenea,
Boc va castiga capital de imagine cdutand sa
delegitimeze profesional si politic personajele
in contrast cu care 1si construieste identitatea
(Joita Tanase, Rodica Stdnoiu etc.). Este foarte
probabil ca Boc sd continue si fie promovat ca
vector secundar, dar recomandari mai clare se
pot face doar in situatia Tn care se cunoaste
exact forma in care se va produce acest fapt,
deoarece nu este clar deocamdata ce structura
va avea comunicarea PD in perioada campa-
niei si dacd se va reusi articularea unui pro-
gram si unei identitdti politice mai clare.
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