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A. Sfâr¿it de ciclu politic
Via¡a politicå din România este la sfâr-

¿itul unui ciclu politic marcat de înlocuirea
liderilor tradi¡ionali ai tuturor partidelor
importante, cu excep¡ia PRM ¿i UDMR.
Schimbårile de leadership politic sunt o
expresie a transformårilor pe care le suferå
societatea româneascå, a epuizårii tipului de
resurse politice care au legitimat clasa po-
liticå româneascå post-revolu¡ionarå ¿i care
a înregistrat un succes par¡ial (aceasta a
propus proiectul politic al tranzi¡iei societå¡ii
române¿ti de la societatea socialistå la o so-
cietate care så prezinte cât mai multe din ele-
mentele pozitive ale capitalismului). Trans-
formårile de la conducerile partidelor sunt
înso¡ite de un proces mai pu¡in vizibil, dar
esen¡ial, de redefinire a clivajelor ¿i a sti-
lurilor politice. 

Clivajul comunism-anticomunism s-a
epuizat în 1996, iar cei care au cåutat så mai
foloseascå electoral aceastå opozi¡ie au
pierdut alegerile (CDR 2000). Temele poli-
tico-ideologice ale �neo-comunismului�,
�monarhiei�, sau �restaura¡iei� sunt epu-
izate. 

Al doilea clivaj important, reformism-
antireformism este pe cale så disparå odatå
cu schimbårile de la vârful PSD, în care
conducerea nu mai poate fi acuzatå de �anti-
reformism� sau �anti-europenism�. Proble-
ma concretå pentru PSD este urmåtoarea:

care sunt resursele politice care pot fi folosite
pentru a realiza trecerea de la un vot pre-
ponderent negativ, de care a beneficiat în
2000 dar a pierdut în 1996, la un vot pozitiv
în 2004?

A¿teptårile popula¡iei se redefinesc
treptat, de la temele politice spre cele admi-
nistrative: este previzibil crepusculul marilor
båtålii ideologice ¿i dezvoltarea unui stil
politic centrat pe capacitatea de a genera ac-
¡iune ¿i a produce rezultate concrete. În
aceste condi¡ii, principalul clivaj care pare a
se impune ¿i pe care PSD îl poate folosi
electoral este capacitatea-incapacitatea de a
realiza ac¡iuni politice ¿i administrative.

B. Tipuri predilecte de electorat
În urma analizei ultimelor sondaje de

opinie, s-au conturat câteva tendin¡e de trans-
formare a bazinelor electorale ale partidelor,
care fluctueazå în func¡ie de tipurile de me-
saje lansate de cåtre liderii principalelor par-
tide, precum ¿i de evenimentele care le-au
produs schimbåri în nivelul de via¡å . 

Profilul electoratului PNL

Votan¡ii PNL sunt reprezenta¡i prepon-
derent de segmentul participativilor, foarte
receptivi la un mesaj care promoveazå va-
lorile liberalismului ¿i ale capitalismului, pro-
occidentali prin excelen¡å, cu nivel ridicat de
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informare ¿i instruire; ei fac parte din cate-
goria întreprinzåtorilor, intelectualilor, etc. ¿i
se împart în douå categorii: 

Prima categorie, �liberalii radicali�,
este reprezentatå, pe de o parte, de zona oa-
menilor de afaceri ¿i a întreprinzåtorilor
priva¡i, cu vârste cuprinse între 25-45 de ani
¿i care constituie nucleul electoral. 

A doua categorie, �liberalii modera¡i�,
este reprezentatå de persoane cu vârste cu-
prinse între 18-25 de ani ¿i 30-45 de ani, per-
soane cu nivel de educa¡ie ¿i venituri cel pu¡in
medii; ei pot fi studen¡i, intelectuali, sim-
patizan¡i ai tipului de lider �tehnocrat�, auster
¿i reformist. De¿i votul lor este ra¡ional, lipsa
de specificitate a mesajului PNL îi determinå
så fie inconsecven¡i ¿i så reac¡ioneze conjunc-
tural, în func¡ie de evolu¡ia din ultimele såp-
tåmâni ale campaniei.

Profilul electoratului PD

Votan¡ii PD sunt cel mai eterogen seg-
ment electoral fiind reprezenta¡i în primul
rând de persoane foarte tinere, cu vârste
cuprinse între 18-25 de ani, dar ¿i între 30-45
de ani, receptivi la un mesaj preponderent
conflictual ¿i antiguvernamental, mobiliza¡i
în jurul figurii carismatice a lui Traian Bå-
sescu. Tråsåturile lor se regåsesc în trei pro-
file sociologice: taci¡ii, opozan¡ii ¿i partici-
pativii, apropiindu-se � prin preferin¡a pentru
mesajul conflictual � de profilul votan¡ilor
PRM, pe de o parte ¿i, prin mesajul ideologic,
de profilul votan¡ilor PNL. 

Lipsa de coeziune din interiorul par-
tidului ¿i exagerarea conflictualitå¡ii lide-
rului PD cu PSD conduce la scåderea cre-
dibilitå¡ii ¿i a consisten¡ei mesajului politic
al PD. Apartenen¡a la aceea¿i familie ideo-
logicå cu PSD ¿i totodatå conflictul deschis
cu acesta, pe de o parte, precum ¿i depla-
sarea spre centru a PD, prin încercårile de

alian¡å cu PNL, îi conferå imaginea unui
partid fårå identitate politicå, fluctuant ¿i
oportunist. Aceste deficite de imagine se
transferå ¿i asupra segmentelor de ale-
gåtori, în interiorul cårora nu se mai poate
vorbi de un nucleu dur. 

Profilul electoratului PRM

Votan¡ii PRM apar¡ineau în 2000
preponderent opozan¡ilor ¿i taci¡ilor (având
vârste cuprinse între 20-35 de ani, educa¡ie
cel pu¡in medie ¿i venituri medii, predomi-
nant din zonele periferice ale mediului ur-
ban); înså ultimele sondaje de opinie aratå o
deplasare spectaculoaså a acestui segment
spre zona tåcu¡ilor, ale cåror tråsåturi se
apropie foarte mult de cele ale electoratului
tradi¡ional al PSD. Spre deosebire de votan¡ii
PSD înså, ace¿tia au studii primare spre
medii, venituri cel mult medii, sunt ceva mai
tineri, având  vârste cuprinse între 35-54 de
ani.  Fiind cei mai afecta¡i de reformå, ace¿tia
î¿i exprimå nemul¡umirea ¿i acordå un vot ne-
gativ guvernårii. Având un nivel de educa¡ie
¿i un consum mediatic superior votan¡ilor
tradi¡ionali ai PSD, op¡iunile lor electorale se
cristalizeazå în ultimele såptåmâni ale cam-
paniei ¿i sunt concentrate, în general, spre un
partid antisistem, cum este PRM-ul.

C. Tipuri predilecte de mesaje

Teme generale

Temele generale abordate de partidele
de opozi¡ie sunt corup¡ia ¿i såråcia. Cea mai
puternicå criticå vine din partea PRM, care
î¿i axeazå discursul asupra legåturii dintre Pu-
tere ¿i corup¡ie în timpul oricårei guvernåri.
De asemenea, såråcia este prezentatå ca un
rezultat direct al guvernårii maligne. În acest
scop, discursul PRM are o construc¡ie dihoto-
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micå (bine-råu), înfå¡i¿ând o corup¡ie gene-
ralizatå a guvernului în contrast cu bunele in-
ten¡ii ale lui Vadim Tudor. Comunicarea
PRM se realizeazå prin intermediul liderului
såu, Vadim Tudor, ¿i, mai pu¡in prin interme-
diul vectorilor secundari. Principala caracte-
risticå a acestui tip de comunicare este specu-
larea componentei afective în rândul popu-
la¡iei prin crearea unei senza¡ii empatice
(identificare cu masele).

Spre deosebire de PRM, PNL adoptå un
alt tip de discurs. Liberalii încearcå så inducå
o percep¡ie particularizatå asupra corup¡iei ¿i
såråciei. Principalele motive ale acestor
fenomene, din perspectiva PNL, sunt derivate
din lipsa unei reforme de tip neo-liberal pe
care ei o sus¡in ¿i care vine în opozi¡ie cu do-
minanta social-democratå a guvernului. Ast-
fel, se emite un mesaj adversativ prin care
popula¡ia este încurajatå så aleagå alternativa
liberalå celei social-democrate, prezentatå ca
principala råspunzåtoare de amploarea corup-
¡iei ¿i såråciei. Comunicarea PNL se realizea-
zå prin intermediul mai multor vectori de
imagine a partidului. Totu¿i, ea nu are acela¿i
impact ca în cazul PRM, deoarece se bazeazå
mai mult pe elemente ra¡ionale.

În cazul PD, discursul este mai indivi-
dualizat. Principalii råspunzåtori de corup¡ia
¿i såråcia din ¡arå sunt membrii PSD, atât
considera¡i individual, dar ¿i în ansamblu, ca
partid. Spre deosebire de PNL, accentul nu
este pus atât de mult asupra componentei
ideologice, cât asupra ineficien¡ei de a pune
în aplicare politici social-democrate. Aceastå
perspectivå este determinatå de concuren¡a pe
care PD încearcå så o creeze pe segmentul
ideologic social-democrat. Totu¿i, aceastå
componentå nu este foarte importantå, PD
preferând temele conjuncturale. Comunicarea
PD se realizeazå prin intermediul liderului,
Traian Båsescu, dar ¿i a unor vectori secun-
dari autonomi. Ea se bazeazå pe o combina¡ie

între elemente afective ¿i ra¡ionale.

Teme specifice 

În ceea ce prive¿te temele specifice,
fiecare din cele trei partide abordeazå un re-
gistru diferit. PNL se concentreazå mai mult
pe problemele economice (sistemul fiscal,
finan¡ele publice) ¿i juridice (legate de
proprietatea privatå, administra¡ia publicå
localå, separa¡ia puterilor în stat). În aceste
domenii solu¡iile promovate sunt complet
ideologizate, încercând så creeze o confuzie
între economie de pia¡å ¿i liberalism, sau între
democra¡ie liberalå ¿i democra¡ie consolidatå.
Problemele sunt abordate diferen¡iat prin
intermediul unor vectori specializa¡i, ceea ce
creeazå imaginea unui partid multilateral.

PD se bazeazå pe problema identitå¡ii
sale în raport cu PSD. Se încearcå inocularea
ideii cå PD este o victimå a PSD, mai ales
dupå plecarea unora din membrii såi marcan¡i
cåtre acesta din urmå. Se mizeazå pe ele-
mentul afectiv al simpatiei popula¡iei pentru
competitorul mai slab, dupå modelul David ¿i
Goliat. Prin aceastå strategie este utilizat
orice prilej fa¡å de adversarul politic pentru a
trage foloase electorale. Registrul PD este
foarte variat în acest sens, mergându-se de la
teme specific social-democrate (protec¡ia
socialå, educa¡ie, sånåtate) pânå la teme de
naturå economicå ¿i juridicå. Acest registru
este preluat în mod general de vectorii comu-
nica¡ionali, de unii dintre ei.

Temele specifice PRM, devenite deja
tradi¡ionale, sunt lipsa de autoritate a statului,
în special în domeniul justi¡iei, antagonizarea
minoritå¡ilor de orice fel (în special etnice) ¿i
exacerbarea na¡ionalismului. În acest ultim
domeniu, tonul PRM a devenit mai ponderat,
datoritå succeselor incontestabile ale guver-
nului în rela¡iile cu UE ¿i NATO. În domeniul
justi¡iei fiecare caz, oricât de neînsemnat este,
se adaugå la viziunea de ansamblu de nefunc-
¡ionare a acestui domeniu. În cazul mino-
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ritå¡ilor, principalul mesaj vizeazå alian¡a
dintre PSD ¿i UDMR. Dupå cum se observå,
temele specifice PRM sunt punctuale fa¡å de
cele ale altor partide ¿i tind så fie reperate mai
u¿or decât temele specifice ale celorlalte
forma¡iuni. Totodatå, ele sunt comunicate în
mod unitar. Totu¿i, ele creeazå ¿i anumite li-
mite, prin neglijarea altor domenii, cum ar fi
cel economic, atribuind partidului o tentå uni-
lateralå.

Teme conjuncturale

Temele conjuncturale abordate de cele
trei partide din opozi¡ie tind så fie asemå-
nåtoare, ceea ce a dus, cel mai frecvent, la
apropierea dintre ele. În cazul PNL acestea
vizeazå reforma sistemului de pensii, dreptul
la informare publicå, mesaje moderat na¡io-
naliste, problemele din domeniul sånåtå¡ii ¿i
educa¡iei ¿i protec¡ia socialå. Aceste teme
sunt abordate, de obicei, alåturi de celelalte
partide, transmi¡ând un mesaj de opozi¡ie fa¡å
de guvernare prin orice mijloace. PNL nu
insistå pe aceste mesaje, încercând, în gene-
ral, så se individualizeze fa¡å de celelalte
partide.

PD abordeazå o multitudine de proble-
me conjuncturale, ceea ce face ca registrul
såu specific så devinå destul de eterogen. În
toate problemele din dezbatere PD adoptå un
comportament obstruc¡ionist fa¡å de PSD, pe
care îl considerå principalul adversar politic.
Disputele au un caracter individualizat încer-
când så sugereze cå atât la nivel individual,
cât ¿i în ansamblu, calitatea membrilor PD
este mai bunå. Totu¿i, abordarea atâtor teme
duce ¿i la contradic¡ii, ceea ce reliefeazå o
tendin¡å tot mai accentuatå spre populism.

Problemele conjuncturale abordate de
PRM se aseamånå cu cele abordate de PD. În
cazul PRM aceste teme sunt subsumate unor
teme mai largi (corup¡ia, såråcia, lipsa de

autoritate) pe care PRM încearcå så le
prezinte ca teme specifice. Totu¿i, apropierea
de PD ¿i PNL duce la o imagine slabå, lipsitå
de originalitate, a PRM, în urma cåreia
impactul asupra publicului este mult scåzut.
PRM încearcå så suplineascå acest minus
prin efervescen¡a discursului liderului såu

De ce neagå PNL progresele
în integrarea europeanå?

Focalizarea PNL asupra problemei in-
tegrårii europene se explicå prin dorin¡a de a
delegitima PSD în unul din punctele sale
forte: politica externå.

Negarea succeselor legate de integrare
este pentru a acredita ideea cå �România se
integra în UE cu sau fårå PSD�, într-un mod
similar de abordare cum a fost intrarea în
NATO (�responsabil pentru extinderea
NATO au fost evenimentele de la 11 sep-
tembrie 2001�).

Dacå România va încheia negocierile cu
UE pânå la sfâr¿itul lui 2004, acest succes ar
putea fi un important atu pentru PSD, mai
ales în ceea ce prive¿te electoratul urban (din
ora¿ele mari), care este votant PSD într-o mai
micå måsurå, dar care este sensibil la pro-
blema integrårii europene. În acest sens, slo-
ganul pentru campania electoralå a PSD din
2004 ar putea fi �CONTINUITATE PEN-
TRU EUROPA�, mesajul central fiind acela
cå partidul are capacitatea de a integra
România în UE.

D. Vectori politici

Partidul Na¡ional Liberal

Vectorul principal al PNL este Theodor
Stolojan. Identitatea pe care ¿i-o creeazå se
sprijinå pe imaginea Stolojan=tehnocrat, pe
care acesta a acceptat-o cu bunå ¿tiin¡å ca pe
o etichetå a activitå¡ii sale politice. Este



7

Buletin de analizå politicå 

Anul III, nnr. 114 ((21)

probabil cå Stolojan vizeazå så se distan¡eze
astfel de imaginea clasicå a politicianului
ineficient. Alte resorturi ale construc¡iei de
identitate sunt seriozitatea, responsabilitatea,
pragmatismul (accentul pe concret ¿i ac-
¡iune), disciplina. Toate acestea sunt opera-
¡ionalizate de cåtre Stolojan, în sensul cå el
inten¡ioneazå så le transfere asupra partidului.
Ca urmare, Stolojan încearcå så se defineascå
pe sine în partid (PNL) ¿i nu încearcå så aca-
pareze partidul, a¿a cum fac Båsescu ¿i
Vadim Tudor. Dintre cei trei, rela¡ia vector-
partid este cea mai echilibratå în cazul
Stolojan-PNL. 

Stolojan are un discurs extrem de
concret, probabil unul care se îndepårteazå
mult de accep¡iunea în care este gânditå po-
litica în România (multe vorbe, pu¡ine fapte).
Acest lucru se poate dovedi fie un avantaj
(asociat imaginii de tehnocrat pe care Stolo-
jan ¿i-o construie¿te), fie un dezavantaj: într-
un peisaj politic în care func¡ioneazå actori
comunica¡ionali �vocali�, precum Båsescu
sau Vadim Tudor, Stolojan poate fi perceput
ca un actor �¿ters�.

Tematic, Stolojan abordeazå cu pre-
dilec¡ie teme de interes general, cum ar fi cele
economice sau cele legate de corup¡ie sau
justi¡ie. În ultima perioadå, Theodor Stolojan
a speculat faptul cå nici un partid din opozi¡ie
nu abordase tema integrårii europene, o temå
care poate aduce câ¿tiguri ¿i în care guvernul
poate fi atacat cu siguran¡å de cåtre opozi¡ie
pânå cel pu¡in la data aderårii.

Vectorii secunzi. În PNL avem de-a
face cu o situa¡ie inverså decât la PD.
Deschiderea structurii partidului ¿i modul în
care a fost reglementat accesul la �vocea�
partidului au fåcut så existe mai mul¡i vectori
care så aspire la rolul de secunzi. PNL are un
purtåtor de cuvânt în persoana lui Eugen
Nicolåescu, care este însårcinat cu formularea
reac¡iei �brute� a partidului fa¡å de evolu¡iile

din sistem. La etajele superioare ale meca-
nismului de gestionare a comunicårii se aflå
politicieni axa¡i fiecare pe unul sau câteva
domenii (nu foarte multe), ei constituind
reac¡ia �documentatå� a PNL. De pe acest
palier se recruteazå vectori de campanii de
opinie (Mona Muscå, Ludovic Orban, Paul
Påcuraru). În aceastå configura¡ie, Theodor
Stolojan are un rol de patron discursiv: el nu
se face marca discursului PNL, a¿a cum Bå-
sescu procedeazå cu discursul PD, ci sub-
liniazå periodic cele mai importante chestiuni
tratate de vectorii secundari, pentru a indica
elementele centrale pe care PNL dore¿te så le
transmitå electoratului. Astfel, strategia se
bazeazå pe un mecanism relativ bine reglat de
utilizarea lui Nicolåescu ¿i o protejare relativå
a lui Stolojan. Aceastå strategie este în acord
cu dezideratul non-expunerii lui Stolojan.

Partidul Democrat

Vectorul principal este Traian Båsescu,
ajutat de pozi¡ia politicå de primar al Bucu-
re¿tiului. În plan secund, dupå eliminarea
opozi¡iei interne (Duvåz, Sassu, Roman,
Panå) råmân figuri care apar¡in a¿a-numitei
echipe a tinerilor, pe care Båsescu a încercat
så o impunå, fårå a reu¿i întotdeauna. Nume-
le care se remarcå ¿i care ar putea fi folosite
pe post de vectori secundari ar putea fi Emil
Boc � mai sigur, Anca Boagiu � mai pu¡in
sigur. 

Traian Båsescu este un vector axat pe
un discurs adversativ, permanent în conflict
cu unul sau altul dintre actorii/partenerii din
sistemul politic. Imaginea lui Båsescu se ba-
zeazå deci pe expunerea personalå ¿i pe con-
flictul cu PSD ¿i, din punctul de vedere al
modului de comunicare, pe comunicarea-
eveniment. Structura discursului este organi-
zatå pe runde, formate din perechi ini¡iere �
råspuns. Båsescu a acaparat pozi¡ia de voce a
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partidului � el este ¿ef al PD dar ¿i purtåtor de
cuvânt � dar nu în favoarea partidului. Båses-
cu apare ca un vector pentru imaginea sa
personalå ¿i nu pentru partid. Astfel, PD ajun-
ge så fie asociat exclusiv cu activitatea ¿efului
såu, iar unele teme/acte personale (anchetarea
lui Båsescu) så devinå astfel teme prin care
PD este identificat. Implicit, unele teme pe
care Båsescu nu le abordeazå nu sunt asociate
de cåtre electorat cu PD-ul.

Actorul politic care s-a identificat cel
mai mult cu rolul de vector secundar este
Emil Boc. Din punctul de vedere al rela¡iei cu
partenerii, adversarii ¿i electoratul, Boc ¿i
Båsescu prezintå imaginea unui tandem
complementar. Spre deosebire de Båsescu,
Boc are un comportament comunica¡ional ca-
racterizat prin circumscriere tematicå ¿i pro-
iectarea competen¡ei, concrete¡e ¿i concizie ¿i
ac¡iune intra-sistemicå. Promovarea lui Emil
Boc face parte din încercarea de a limita pa-
gubele produse prin identificarea excesivå a
PD cu pre¿edintele såu. 

Partidul România Mare

Principalul vector al partidului este
Corneliu Vadim Tudor. Nu existå vectori
secundari în PRM, în sensul cå ac¡iunea lor
comunica¡ionalå så o completeze ¿i så o sus-
¡inå pe cea a pre¿edintelui. Existå înså mai
mul¡i vectori sectoriali de imagine care ac¡io-
neazå în zone foarte restrânse ¿i care nu ches-
tioneazå domeniul general de competen¡å al
lui Corneliu Vadim Tudor.

În cazul lui Vadim Tudor, aria pe care
se mi¿cå discursul acestuia este vastå, înså
existå unele teme predilecte, care sunt scoase
în eviden¡å � corup¡ia, injusti¡ia, såråcia. El
nu ignorå, totu¿i, precum Traian Båsescu
anumite teme discursive, ci  exploateazå orice
posibilitate de a se angaja într-un schimb
discursiv care så îi aducå un profit politic. 

Spre deosebire de Båsescu ¿i Stolojan,
legitimitatea pe care ¿i-o construie¿te Corne-
liu Vadim Tudor diferå prin faptul cå el se
prezintå ca actor extrasistemic raportat la sis-
temului politic ¿i, în sens restrâns, la conven-
¡iile care gireazå comunicarea în spa¡iul pu-
blic (lansarea de informa¡ii ¿i acuza¡ii care
frizeazå absurdul, asocieri de subiecte în mod
normal neasociabile, cum ar fi sexul ¿i po-
litica etc.). Pe de altå parte, el se plaseazå în
afara sistemului, prin apel direct la societate
¿i nu prin apelul mediat de institu¡iile ¿i re-
gulile sistemului politic, prin care voin¡a
popularå este transpuså politic. De altfel, se
poate probabil observa statistic faptul cå
electorii lui Corneliu Vadim Tudor se recru-
teazå dintre cei care au o opinie negativå
despre activitatea institu¡iilor democratice
(parlament, partide etc.) ¿i o opinie pozitivå
despre institu¡iile ca armata ¿i bisericå ¿i
doresc scurt-circuitarea ciclului transmiterii
voin¡ei populare, prin recurgerea la formule
autoritare de tip mânå forte ¿i de transmitere
directå a puterii. 

Vectori secundari. În PRM existå mai
mul¡i membri de rang secund, dar nici un
vector secundar. Poten¡ialul vector secundar
pe care îl are PRM este primarul clujean
Gheorghe Funar. Acesta nu este înså un
veritabil vector secundar în raport cu Vadim
Tudor. Tematic ¿i comportamental Funar nu
este complementar cu Vadim Tudor, ci i se
suprapune. Funar se påstreazå ca actor dis-
tinct, datoritå legitimitå¡ii pe care o revendicå
pentru discursul såu, care nu derivå din cel al
lui Vadim Tudor. Aria sa de competen¡å ¿i de
notorietate este restrânså ¿i nu se remarcå
niciodatå ca actor la centru, ci doar periferic,
atât geografic, cât ¿i politic (în partid). 

De¿i, de o oarecare notorietate, parla-
mentarii PRM (Corneliu Ciontu, Daniela Bu-
ruianå, Ion Dolånescu, Irina Loghin, Lucian
Bolca¿) nu pot fi considera¡i vectori secun-
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dari. Discursul lor nu se suprapune peste cel
al lui Vadim Tudor, ci îl preia pur ¿i simplu.
Astfel, ace¿ti politicieni pot fi transmi¡åtori ai
mesajului lui Vadim Tudor, nu vectori ai Par-
tidului România Mare.

E. Atuuri ¿i vulnerabilitå¡i

I. Atuuri

Partidul Na¡ional Liberal

Organizare:
! La centru, conflictul dintre persoane

¿i grupuri a fost eliminat fie prin retragerea în
planul doi a celor direct implica¡i (Valeriu
Stoica, Dinu Patriciu), fie prin cooptarea în
structuri de conducere a membrilor fostelor
�tabere� liberale. Theodor Stolojan a reu¿it så
se valideze ca autoritate supremå în partid, în
condi¡iile în care ramura parlamentarå a PNL
este foarte activå comunica¡ional. Resursa pe
care Stolojan a cultivat-o este rela¡ia cu or-
ganiza¡iile locale ale PNL.

PNL are o coeren¡å organiza¡ionalå în
cre¿tere la nivelul organiza¡iilor locale, în po-
fida recentelor absorb¡ii dintre care cea mai
importantå este cea a UFD. Cre¿terea coeren-
¡ei organiza¡ionale poate fi puså pe seama
politicii de întårire a PNL din teritoriu pro-
movatå de Theodor Stolojan. 

Imagine:
! PNL este creditat ca fiind singurul

partid cu cre¿tere realå din ultima perioadå.
Un rol important îl joacå aici proclamarea
PNL ca unic reprezentant al dreptei cu ¿anse
electorale;

! Este singurul partid din opozi¡ie care
a articulat un program relativ coerent ca
alternativå la PSD;

Vectori:
Th. Stolojan:
! Capital rezidual de încredere care

poate fi convertit electoral;
! Plasarea în afara tiparului a omului

politic român;
! Mesaj pozitiv (în sensul cå nu este

totalmente reactiv ¿i dependent de context).

Vectori secundari (cu excep¡ia lui
Nicolåescu):

! Complementaritate a mesajelor;
! Specializare ¿i aprofundare a mesa-

jelor;
! Amortizare a eventualelor atacuri la

adresa lui Stolojan.

Partidul Democrat

Organizare:
! În ciuda plecårii din partid a nume-

roase persoane, PD ¿i-a påstrat o infrastruc-
turå func¡ionalå în numeroase jude¡e. Partidul
Democrat este încå puternic în ora¿ele de må-
rime medie din Muntenia ¿i Transilvania;

! PD dispune încå de resurse financiare
pentru purtarea unei campanii electorale.  

Imagine:
! Catalizator al nemul¡umirii fa¡å de

PSD; 
! A supravie¡uit în ciuda presiunilor la

care a fost supus de PSD.

Vectori: 
! Stilul comunica¡ional intra-sistem,

critic, competent, non-populist ¿i relativ spe-
cializat (dar nu cantonat) îl face pe Boc un
actor comunica¡ional care se preteazå foarte
bine transmiterii de programe politice ¿i mai
pu¡in de atitudini politice tran¿ante pentru
care så fie un vector principal; 

! Se pare cå modul de exprimare poli-
ticå a lui Båsescu spune deocamdatå electora-
tului mai mult decât un eventual program po-
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litic, ceea ce este, deocamdatå, un atu pentru
Båsescu;

! Boc ¿i Båsescu sunt percepu¡i ca poli-
ticieni �eficien¡i�.

Partidul România Mare

Imagine:
! În situa¡ia actualå, dependen¡a de

crizå pe care o are acest partid este un atu.
PRM nu are altå alternativå decât så se ali-
menteze din crizå, pe care o speculeazå în
cazul în care aceasta existå, sau o creeazå
dacå nu existå. În prima ipostazå, o situa¡ie
beneficå pentru PRM este aceea în care mass-
media duce campanii sus¡inute fa¡å de guvern
cu privire la teme de larg interes public: co-
rup¡ie generalizatå, situa¡ie economicå dezas-
truoaså etc. Discursul PRM nu face altceva
decât så paraziteze discursul crizei deja
existent în media. Dacå criza sau percep¡ia sa
nu existå, PRM recurge la gesturi spectacu-
loase cu scopul de a-¿i måri vizibilitatea. Un
exemplu recent este retragerea PRM de la
votarea proiectului de revizuire a Constitu¡iei.
În acela¿i sens trebuie amintitå campania
electoralå din anul 2000, când provocarea
crizei sau evenimentul spectaculos a fost in-
strumentul predilect. Unul dintre ele a fost
utilizarea, în condi¡iile unei penurii financiare
în partid, a unor mijloace foarte eficiente de a
face campanie electoralå: ma¿ini cu portavoci
sau difuzoare, procesiuni, concerte de muzicå
popularå etc. Acest gen de campanie are
avantajul cå nu costå foarte mult ¿i satisface
exact genul de contact pe care Vadim îl
vizeazå, cel direct, cu popula¡ia. 

Organizare:
! Disciplinå internå strictå. Datoritå ro-

lului scåzut pe care îl au secunzii, orice �de-
zertare� din PRM are impact minim. 

Vectori:
Corneliu Vadim Tudor are urmåtoarele

atuuri:
! Discurs larg, nediferen¡iat tematic, dar

individualizat prin persoana emi¡åtorului;
! Mesaj bazat pe propozi¡ii simple, u¿or

de re¡inut datoritå componentei afective pu-
ternice;

! Modul în care se adreseazå unor ca-
tegorii diverse de receptori, fårå a-¿i segmen-
ta mesajul pentru fiecare în parte, de aici re-
ceptabilitatea mare pe care o are acest
discurs.

II. Vulnerabilitå¡i

Partidul Na¡ional Liberal 

Organizare
! La începutul mandatului såu de pre¿e-

dinte al PNL, Stolojan a mizat pe reconstruc-
¡ia organiza¡ionalå la centru ¿i în teritoriu. În
privin¡a organiza¡iilor teritoriale, el a subli-
niat foarte clar cå principiul dupå care se va
ghida va fi autonomia organiza¡iilor fa¡å de
centru, autonomie care va include alcåtuirea
la nivel local a listelor electorale, deci fårå in-
gerin¡e din partea centrului. Riscul major
pentru PNL este ca acest principiu pe care
Stolojan ¿i-a cucerit legitimitate în partid så
nu func¡ioneze în momentul alegerilor ¿i,
astfel, Stolojan så piardå capitalul de simpatie
din teritoriu. Existå indicii cå în mai multe
organiza¡ii locale vor fi impu¿i candida¡i de la
nivel central;

! De asemenea, un alt risc pentru PNL
ar fi disensiunile din teritoriu între PNL ¿i PD
în eventualitatea unei alian¡e electorale între
aceste partide. Existå multe indicii în sensul
cå rela¡iile în teritoriu nu sunt la fel de bune
precum cele de la vârf;

! Slåbiciunea organiza¡iilor din mediul
rural. Slaba capacitate de mobilizare a unor
resurse semnificative pentru o campanie
electoralå directå.
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Imagine, vectori: 
! Între Stolojan ¿i PNL existå o ne-

concordan¡å din punct de vedere al recep¡iei
mesajului; dacå PNL îi vizeazå pe cei care îl
sus¡in deja, mizând pe o cre¿tere lentå ¿i
sigurå, Stolojan este receptat în zone care nu
se identificå total cu electorii PNL. Catego-
riile cårora li se adreseazå explicit Stolojan
sunt largi, el nu are un discurs sectorial, spre
deosebire de discursul PNL, care vizeazå
grupuri relativ restrânse: oamenii de afaceri,
micii întreprinzåtori, liber-profesioni¿tii
(avoca¡i, medici). Sunt ignorate categorii
foarte largi (pensionari, cei ocupa¡i în agri-
culturå), pentru care nu existå nici måcar
enun¡ate inten¡ii serioase de atragere elec-
toralå înspre PNL. Singurul mijloc de ac¡iune
electoralå eficient este corelarea cu discursul
larg al lui Stolojan. Sarcina electoralå pentru
acesta (din punctul de vedere al comunicårii)
va fi adaptarea temelor liberale la discursul
perceput pozitiv nu doar de cei care voteazå
cu PNL, în scopul atragerii electorale a
acestora. Aceasta va fi o sarcinå dificilå, de-
oarece în decursul campaniei electorale
discursul lui Stolojan se va personaliza (omul
politic Stolojan ¿i competen¡ele sale vor fi
scoase în eviden¡å ¿i aliniate cu ceilal¡i
competitori ¿i astfel se vor distan¡a de PNL).
Ca urmare, pânå la momentul alegerilor,
liberalii ¿i Stolojan au de rezolvat problema
cuplårii acestor douå discursuri ¿i a conver-
tirii capitalului de popularitate al lui Stolojan
(care nu a fost dobândit de el în calitate de
liberal) în voturi pentru partid. În cazul în
care alegerile se decaleazå, situa¡ia descriså
nu mai este valabilå decât par¡ial.

Partidul Democrat

Organizare:
! Spre deosebire de PNL, în PD evo-

lu¡ia organizatoricå a partidului dupå prelua-
rea de cåtre Båsescu a mers înspre centrali-
zare. Aceastå strategie este explicabilå din
perspectiva evidentå cå Båsescu avea nevoie

de o pozi¡ie în partid care så-i asigure o vi-
zibilitate maximå în disputa sa cu PSD,
våzutå ca principal mijloc de a men¡ine par-
tidul în aten¡ia electoratului;

! În ultima vreme mai mul¡i membri PD
s-au înscris în PSD. În aceste condi¡ii, Bå-
sescu este constrâns så continue efortul de
cre¿tere a coeren¡ei organiza¡ionale ¿i de a se
asigura de loialitatea celor din conducerea
partidului. Unul dintre indiciile rela¡iilor pe
care Båsescu le are cu ceilal¡i membri de
frunte ai partidului este recenta mobilizare a
acestora pentru alegerile locale. Astfel, Bå-
sescu încearcå så impunå ¿efilor organiza¡i-
ilor locale ¿i partidului propria conduitå elec-
toralå: candidaturå la locale, apoi candidaturi
la parlamentare. Mobilizarea în acest fel a re-
surselor partidului aratå cå PD nu este coerent
la nivel organiza¡ional ¿i cå duce o lipså acutå
de resurse umane, financiare ¿i de imagine; 

! Acelea¿i riscuri ca în cazul PNL în
eventualitatea unei alian¡e (neîn¡elegeri în
teritoriu)

Imagine:
! Datoritå configura¡iei particulare de la

vârful PD, vulnerabilitå¡ile vectorilor cores-
pund aproape perfect cu vulnerabilitå¡ile
pentru partid. Ca urmare, în cazul unui in-
succes la alegerile locale pentru Båsescu, par-
tidul riscå så scadå accentuat pânå la alegerile
generale tocmai datoritå identificårii mari
dintre Båsescu ¿i partid;

! PD a fost perceput ca fiind concentrat
doar pe Bucure¿ti, asupra disputei identitare
cu PSD ¿i neglijând construirea unui mesaj
pozitiv. De asemenea, o altå consecin¡å ne-
gativå este cå PD a fost perceput ca neavând
un public electoral ¡intå, de vreme ce dis-
cursul PD nu are o tematicå centralå bine de-
finitå, ci este construit ca reac¡ie la discursuri
anterioare (PSD).
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Vectori:
! Båsescu nu are un mesaj pentru

anumite categorii importante numeric (exem-
plu, cei care nu locuiesc în Bucure¿ti). Aceste
grupuri nu se regåsesc în ceea ce transmite
Båsescu, care are un discurs prea general ¿i
care nu este concentrat pe o tematicå distinctå
¿i relevantå pentru ele; 

! Emil Boc are profilul comunica¡ional
al unui vector de idei mai mult decât al unuia
de atitudine într-un partid care ¿i-a legat
identitatea politicå de atacarea permanentå a
PSD ¿i a neglijat construirea unui mesaj care
så nu fie în atât de mare måsurå legat de ceea
ce face partidul de guvernåmânt.

Partidul România Mare

Organizare, imagine, vectori:
! Partidul nu este pregåtit så existe într-

un mediu non-crizå; 
! Ca ¿i în cazul PD, inexisten¡a unui

program politic pozitiv;
! Nedisponibilitatea altor partide spre

alian¡e cu PRM ¿i, deci, izolarea acestuia; ca
urmare, inexisten¡a oricårei speran¡e de a
ajunge la guvernare;

! Inexisten¡a unor grupuri de opinie
bine structurate, care så sus¡inå ini¡iative ale
partidului;

! PRM a putut avea succes în 2000,
deoarece tactica sa de a provoca crize ac¡iona
împotriva unei puteri care nu mai avea o sus-
¡inere semnificativå; de asemenea, PRM ac-
¡iona în sensul în care o fåcea ¿i cel mai bine
cotat partid (PDSR). Acum situa¡ia s-a
schimbat radical: PRM ac¡ioneazå împotriva
unei puteri cu o largå sus¡inere ¿i nu are
legåturi cu celelalte partide de opozi¡ie. 

F. Alian¡a PD-PNL
Principala problemå ar fi justificarea

existen¡ei sale în câmpul politic. Aceastå jus-

tificare ar interesa atât coali¡ia care s-ar for-
ma, cât ¿i personalitå¡ile implicate în alcåtui-
rea ei. La nivelul coali¡iei, principalul efort va
fi direc¡ionat înspre descrierea spectrului po-
litic în a¿a fel încât så includå coali¡ia ca
element legitim. O astfel de descriere ar fi în
termeni polari ca: polul democra¡iei (PNL ¿i
PD) versus polul dictaturii/autoritarismului
etc. (PSD ¿i PRM). Categorizarea în ace¿ti
termeni a scenei politice este una care poate
furniza legitimitate ¿i sens unei coali¡ii care
are antecedente descurajante (CDR).

Vectori în noua coali¡ie: 
! Alian¡a PD PNL ar rezolva problema

vectorilor secundari: PD nu are secunzi, cu
excep¡ia lui Emil Boc. PNL-ul are mai multe
voci secundare care vizeazå uneori deschis,
alteori tacit pozi¡ii mai proeminente: Paul På-
curaru, Mona Muscå, C. P. Tåriceanu, V.
Vosganian. 

În ceea ce prive¿te vectorii principali,
vom asista la o distribuire a sarcinilor. Theo-
dor Stolojan va fi �elementul constructiv�, cel
care va merge pe construc¡ia unui proiect po-
litic alternativ ¿i va avea dificila sarcinå de a
contrazice discursul economic ¿i social gu-
vernamental, deoarece, spre deosebire de
CDR în 1996, opozi¡ia la PSD este lipsitå de
capitalul simbolic dat de sus¡inerea unei
Europe fa¡å de care PSD s-ar putea defini ca
antieuropean. Actualmente PNL încearcå re-
luarea tematicii �PSD ca opus Europei�, care
a func¡ionat în cazul CDR în 1996.

Eventualul program al acestei coali¡ii
are nevoie de un vector de imagine, în con-
di¡iile în care:

1. intrå în competi¡ie cu un program
bine articulat ¿i coerent (cel guvernamental),
bazat pe experien¡a recentå a guvernårii;

2. trebuie så îi convingå chiar pe adep¡ii
celor douå partide, care nu au încredere
într-un program bilateral.
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Stolojan poate îndeplini func¡ia de
vector de imagine pentru un astfel de pro-
gram, datå fiind încrederea crescutå de care
beneficiazå. De asemenea, Emil Boc ar putea
så îl secondeze pe Stolojan în aceastå direc¡ie.

Pe de altå parte, Traian Båsescu este
posibil så fie �elementul ofensiv�, cel care î¿i
va exploata notorietatea câ¿tigatå în lupta de
uzurå cu PSD. Aceasta cere, evident, conti-
nuitate în folosirea mijloacelor prin care
aceastå notorietate a fost câ¿tigatå. Drept
pentru care este pu¡in probabil ca Båsescu så
se replieze pe ni¿te aliniamente comuni-
ca¡ionale �normale� ¿i este cel mai probabil
cå va continua modul de comunicare � eve-
niment de pânå acum.

Cu o mai micå probabilitate, se poate
asista la o distribu¡ie mixtå a acestor douå
func¡ii, cea �constructivå� ¿i cea �ofensivå�,
în sensul cå fiecare lider le va exercita pe
ambele în func¡ie de situa¡ie. 

Mai este de îndeplinit o sarcinå dificilå,
stabilirea rela¡iilor din interiorul tandemului,
fårå de care acesta ar putea fi perceput ca o
structurå bicefalå fårå func¡ionalitate, mai
ales în cultura politicå româneascå obi¿nuitå
cu personalizarea accentuatå a puterii. Pânå
acum, toate tandemurile câ¿tigåtoare în Ro-
mânia au fost constituite ierarhic, între un
�senior� ¿i un �junior� (Iliescu - Roman,
Iliescu - Nåstase). Rezolvarea problemei
rela¡iilor dintre membri în cadrul tandemului
va aduce date noi ¿i în ceea ce prive¿te
comunicarea de ansamblu a tandemului.

G. Recomandåri

1. Strategia lui Vadim Tudor este de a fi
cât mai pu¡in prezent în disputele politice,
astfel încât la momentul alegerilor så creeze
impresia unui �nou candidat�. Rela¡ia PRM

cu PSD creeazå imaginea falså a unei �opo-
zi¡ii constructive� care nu mai constituie un
pericol în alegeri. De fapt, PRM este unul
dintre cei mai periculo¿i �pretenden¡i� pentru
electoratul PSD în condi¡iile erodårii imaginii
partidului la guvernare. Trebuie eviden¡iate
caren¡ele PRM în gestionare unei situa¡ii
concrete ;

2. În cazul în care PNL ¿i PD vor folosi
tema polului dictaturii, PSD trebuie så se
distan¡eze explicit de asocierea cu PRM. O
posibilå cale ar fi ca PSD så se refere la PD,
PNL ¿i PRM ca la �opozi¡ia unitå�, bazân-
du-se pe cooperarea existentå uneori între
aceste partide în parlament;

3. Utilizarea unui discurs al normalitå¡ii,
asemånåtor cu cel din 1996 (for¡å ¿i echili-
bru), care så submineze discursul de crizå al
PRM;

4. Mini¿tri cu responsabilitå¡i directe în
integrarea europeanå ¿i negociere (Hildegard
Puwak ¿i Vasile Pu¿ca¿) ar trebui så reac¡io-
neze mai frecvent la acuza¡iile PNL potrivit
cårora România nu îndepline¿te criteriile de
integrare. PNL poate fi acuzat de politizare a
temei integrårii, fapt care este defavorabil
procesului de integare.

5. Continuarea discursului delegitimator
la adresa PD. Mai ales în cazul în care alian¡a
cu PNL se concretizeazå, PSD poate så-¿i
asume mai deplin rolul de unic partid social
democrat ¿i så impute (pe baze ideologice)
PD-ului alian¡a conjuncturalå cu PNL;

6. În cazul formårii unei alian¡e PD
PNL, rememorarea imaginii alian¡ei CDR
(sau pe cea a guvernårii CDR-PD).
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Revenirea în politicå a lui Emil Constantinescu

Actori vechi ¿i actori noi 
La Congresul de constituire al Partidu-

lui Ac¡iunea Popularå (PAP) din 11-12 iulie
a.c. s-au regåsit fo¿ti mini¿tri (Decebal Traian
Reme¿ ¿i Vlad Ro¿ca), fostul ¿ef al SIE (Cå-
tålin Harnagea), ex-consilierul preziden¡ial
(Zoe Petre), alåturi de al¡i fo¿tii parlamentari
(George ªerban, Max Badin, Dånu¡ Cornea),
to¡i ace¿tia primind func¡ii de vicepre¿edin¡i.
Emil Constantinescu a devenit atât pre¿edinte
al partidului cât ¿i coordonator al Consiliului
Na¡ional de Coordonare Politicå. Pe lângå
promovarea în func¡ii de conducere a unor
oameni apropia¡i lui Emil Constantinescu,
PAP urmeazå så preia în structurile sale ¿i
gruparea lui Vasile Lupu, fac¡iune din
PNºCD, ¿i anume, Partidul Popular Cre¿tin.
Reflectat în preså mai mult ca un congres al
�fo¿tilor�, PAP sus¡ine cå 50% din membrii
såi sunt oameni care nu au mai fåcut niciodatå
politicå, iar jumåtate dintre ace¿tia sunt tineri
sub 35 de ani.

Mesajul politic
Temele discursului PAP sunt comune

cu subiectele de atac politic folosite  ¿i de
celelalte partide de opozi¡ie: �corup¡ia�, �så-
råcia�, �sistemul educa¡ional�, �situa¡ia sate-
lor române¿ti�, �viitorul tinerilor� etc. Dife-
ren¡a semnificativå fa¡å de celelalte partide

politice este aceea cå PAP se prezintå ca o
forma¡iune nouå (semnificativ este faptul cå
Emil Constantinescu nici nu folose¿te numele
de partid pentru organiza¡ia pe care o con-
duce). Principalul adversar politic declarat al
Ac¡iunii Populare ¿i al lui Emil Constantines-
cu este PSD, pe care îl integreazå temelor
generale de atac, alåturi de recuren¡a tematicå
a luptei împotriva du¿manului ideologic,
�neo-comuni¿tii�. Astfel, întregul mesaj al
PAP se concentreazå pe o axå dihotomicå de
tip �ei� vs. �noi�, în jurul unor termeni-cheie,
care ¿i-au pierdut actualitatea, atât prin
con¡inutul lor, cât ¿i prin modul în care con-
struiesc discursul: 

! PSD este �partid-unic, hegemonic, cu
mentalitate comunistå� vs. PAP este �partid
modern, reformator, dupå model european�,
�promotor al unui nou gen de politicå�; 

! �PSD, partidul-stat, oligarhic� vs.
�PAP, promotor al capitalismului popular,
democratic�;

! �PSD, grup de mafio¡i, cancerul care
macinå� vs. �PAP, expresia ...voin¡ei de li-
bertate a poporului, solu¡ii...pentru rena¿tere
moralå�.

Cu toate acestea, printre conceptele pro-
gramatice ale PAP (solidaritate, dreptate,
egalitate, construc¡ia unei societå¡i cu drep-
turi egale, capitalismul popular) nu se regå-
sesc elementele concrete ale noului tip de po-
liticå pe care îl promoveazå, ele fiind temele

II. Analiza comunicårii politice
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comune ale unui partid de tip catch-all (fårå o
identitate politicå specificå), cu u¿oare remi-
niscen¡e cre¿tin-democrate. Atacurile dure
ale liderului såu la adresa guvernårii nu
sunt înså decât o încercare de legitimare a
PAP ca actor cu relevan¡å politicå. Prin
apari¡ia sa, PAP încearcå så preia un rol ce
revenea pânå acum exclusiv PNL, acela de
coagulare a dreptei în vederea constituirii
unei alternative la guvernare. PNL a salutat
apari¡ia Ac¡iunii Populare, indicând înså fap-
tul cå a¿teaptå ca acest partid så i se alåture în
viitor, mesajul implicit fiind acela al unei fuz-
iuni prin absorb¡ie. Dacå liberalii nu au grija
trecerii pragului electoral pentru a intra în
parlament, ¡åråni¿tii lui Victor Ciorbea au
primit cu iritare revenirea lui Constantinescu
în politicå. Din punctul de vedere al PNºCD,
Ac¡iunea Popularå nu este decât o �mi¿care
schismaticå�, care trebuie så se integreze, cât
mai curând posibil, în partidul condus de Vic-
tor Ciorbea. 

Electoratul ¡intå

Este evidentå inten¡ia PAP de a încerca
så-¿i recâ¿tige electoratul pe care îl captase în
urma campaniei din 1996: electorat prepon-
derent tânår, nehotårât ¿i dezamågit de gu-
vernarea PDSR, provenit din ora¿ele mari, cu
nivel ridicat de educa¡ie ¿i statut social înalt.
Prezent în fruntea unui nou partid, nåscut pe
fondul unei �crize profunde�, fostul pre¿edin-
te încearcå så reactiveze valorile moralitå¡ii
pe care a mizat când a câ¿tigat alegerile din
1996, uitând totu¿i cå nu mai are nici una din
calitå¡ile discursului såu din trecut (credibili-
tate, pertinen¡å, rela¡ie afectivå cu electoratul,
resurse simbolice). Încercårile de captare a
electoratului nehotårât vor fi îngreunate, în
condi¡iile în care cel mai periculos adversar
nu este nici PNºCD, nici PSD sau PNL, ci

presa, care va amplifica deficien¡ele mesaju-
lui ¿i va cultiva o imagine contrarå celei pre-
zentate de fostul pre¿edinte.

Concluzii

Percep¡ia transmiså de preså spre opinia
publicå ¿i implicit spre poten¡ialul electorat
pe care PAP încearcå så-l capteze este cå
�noul tip de partid� vine cu ni¿te preten¡ii
exagerate fa¡å realitatea politicå prezentå, mai
ales în condi¡iile în care nu are nici un atu
care så-i permitå o pozi¡ie stabilå pe e¿ichi-
erul politic românesc. Prin urmare, solu¡iile
politice pe care spune cå le are pentru moder-
nizarea ¿i reconstruc¡ia unui alt tip de rela¡ie,
de naturå moralå, cu electoratul sau comuni-
tatea politicå, nu aduc noutatea, ci, dimpotri-
vå, relevå un partid în crizå de strategii ¿i de
solu¡ii. 

Partidul Ac¡iunea Popularå are prin-
cipalii competitori politici în forma¡iunile po-
litice care apar¡in dreptei politice: PNL,
PNºCD. De aceea, în viitor Emil Constanti-
nescu se va afla, probabil, în situa¡ii con-
flictuale ¿i cu liberalii ¿i cu ¡åråni¿tii.

În încercarea de a cåpåta vizibilitate este
foarte probabil ca în perioada urmåtoare Emil
Constantinescu så atace cu virulen¡å PSD. Li-
derii partidului de guvernåmânt ar trebui så
trateze cu deta¿are acuza¡iile PSD ¿i så intre
cât mai pu¡in în jocul conflictualitå¡ii pro-
vocat de Emil Constantinescu. Abordarea lui
Constantinescu ca un actor lipsit de relevan¡å
pentru PSD va demonta încercårile acestuia
de a se prezenta în fa¡a opiniei publice ca un
adversar redutabil pentru PSD. În aceastå si-
tua¡ie, presa vine în sprijinul PSD, ridiculi-
zând ideile liderului PAP ¿i devalorizându-i
ac¡iunile, prin prezentarea lor într-o manierå
ironicå sau chiar parodicå.


