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V aleriu Stoica a demonstrat cå are reale
abilitå¡i de combinator politic, prin

atragerea lui Stolojan la ¿efia PNL, påstrându-¿i
pentru sine rolul de eminen¡å cenu¿ie a partidului.

Mai multe elemente semnificative sunt de re-
marcat în legåturå cu noua conducere a PNL:
! Biroul Executiv este reprezentativ pentru

toate grupårile importante din PNL: atât apropia¡ii
lui Stoica (Paul Påcuraru sau Gh. Flutur), cei din
gruparea agregatå de Dinu Patriciu (Dan  Radu
Ru¿anu, Cristian Boureanu) sau cei din fostul
ApR (Mele¿canu, George Scutaru), ceea ce este o
garan¡ie pentru o perioadå de acalmie în PNL.
! poten¡iala readucere în prim plan a unui

proiect politic al anului 2000: tandemul premier-
pre¿edinte Stolojan-Mele¿canu.  

Este a¿teptat ca Th. Stolojan så încerce så fruc-
tifice imaginea sa de tehnocrat, om cinstit, cura-
jos, ferm, prin concentrarea mesajelor politice
asupra a douå teme predilecte:  corup¡ia ¿i restruc-
turarea economicå. De asemenea, este previzibilå
o radicalizare a discursurilor sale politice, o apro-
piere de stilul politic al lui Traian Båsescu, fårå
înså ca aceasta så devinå dominata centralå a
imaginii sale politice.

Este o certitudine cå PNL, sub conducerea lui
Stolojan, o så încerce atragerea electoratului de-
zamågit de politicå ¿i de situa¡ia generalå din ¡arå

¿i care pânå acum s-a îndreptat spre PRM. Ce nu
se poate estima în acest moment este cât de put-
ernic mai este asociat PNL cu prezen¡a la gu-
vernare în perioada 1996-2000, câtå imagine neg-
ativå remanentå mai ac¡ioneazå. 

Este foarte posibil ca ¿i PNL så se confrunte în
viitor cu aceea¿i situa¡ie ca ¿i PD: o cotå de credi-
bilitate foarte ridicatå pentru lider, care înså nu
reu¿e¿te så tragå dupå sine ¿i partidul.

Dacå aceastå evolu¡ie va fi confirmatå, este
posibilå reapari¡ia fråmântårilor în interiorul
PNL. În acest caz, Stolojan are douå variante: fie
så încerce în mod vizibil så apropie PNL de PSD,
fie så realizeze un cartel electoral cu PD, în încer-
carea de a substitui PSD la guvernare. Aceastå
ultimå variantå, de¿i a fost recent testatå empiric
¿i nu a fost consideratå o solu¡ie pentru electorat,
poate creiona alte op¡iuni în 2003, luînd în con-
siderare erodarea ¿i mai accentuatå a actualului
partid de guvernåmânt. Iar strategia declarativå a
lui Stolojan, de a nu realiza în¡elegeri politice
decât dupå alegerile locale se poate u¿or modifi-
ca, dacå o va cere contextul politic. 

Stolojan poate fi unul din mo¿tenitorii politici
ai lui Ion Iliescu. Afirma¡ia poate pårea surprin-
zåtoare prin prisma evolu¡iilor politice recente ale
lui Stolojan, dar trecutul såu, faptul cå nu s-a de-
zis niciodatå de Ion Iliescu îl recomandå pentru
acest lucru. 

PNL � un nou lider
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Theodor Stolojan � profil comunica¡ional

D upå instalarea în pozi¡ia de ¿ef al PNL,
Theodor Stolojan ¿i-a organizat ac¡iunea

politicå în trei direc¡ii: 
� în rela¡ia cu partidul,
� în rela¡ia cu partenerii politici, 
� în rela¡ia cu electoratul. 
Ac¡iunea politicå în aceste trei direc¡ii a fost

dublatå de o ac¡iune comunica¡ionalå adaptatå pen-
tru fiecare dintre ele, dar cu certe elemente de
continuitate.

I. Rela¡ia cu PNL
Pe plan intern, chiar dacå Stolojan este

pre¿edintele partidului, el are de rezolvat o prob-
lemå serioaså, care ¡ine de legitimarea sa internå
ca pre¿edinte de partid ¿i ca liberal. Nu trebuie
uitat faptul cå el se afla cu douå luni înainte de
alegerea sa în func¡ie pe punctul de a påråsi PNL,
deci ata¿amentul såu atât la organiza¡ie, cât ¿i la
ideologia liberalå (indiferent ce ar putea så
însemne asta) sunt lucruri care nu au fost defini-
tiv reglementate odatå cu accesul la func¡ia de
pre¿edinte. Ca urmare, el s-a axat pe o strategie
care are drept func¡ie principalå eliminarea rez-
ervelor fa¡å de persoana sa, rezerve venite fie din
partid, fie din afara lui. Evident, în aceastå strate-
gie comunicarea a jucat ¿i joacå un rol important.
În ceea ce prive¿te modul de comunicare, Stolo-
jan a recurs la o democratizare a luårii de cuvânt
în partid (asta însemnând în cadrul institu¡ional al
PNL), reu¿ind în acela¿i timp så stopeze
prezentarea publicå a PNL ca un actor nonunitar.
Cu alte cuvinte, pânå în acest moment, PNL oferå
imaginea unui comunicator unificat, nu pe cea a
mai mul¡i comunicatori divergen¡i. Realizarea
este cu atât mai importantå, cu cât Stolojan,
nemembru al parlamentului, a fåcut-o fårå så
piardå ini¡iativa comunica¡ionalå în favoarea
�ramurii parlamentare� (foarte activå) a PNL. A

fåcut-o, totodatå, fårå a recurge la monopolizarea
partidului, a¿a cum o face un alt personaj aflat în
aproximativ aceea¿i pozi¡ie, Traian Båsescu. Tot
în ceea ce prive¿te modul în care se comunicå în
PNL, Stolojan a �oferit cuvântul� organiza¡iilor
teritoriale ale PNL (factor de bazå în succesul såu
în alegerea ca pre¿edinte), recenta organizare a
unui �guvern din umbrå� fiind o ac¡iune în acest
sens. De fapt, se pare cå rela¡ia cu organiza¡iile
teritoriale este mecanismul de contrabalansare al
lui Stolojan fa¡å de ramura parlamentarå a PNL.
O resurså majorå pe care Stolojan o utilizeazå
este permanenta subliniere a deosebirii dintre
�perioada Stoica� ¿i �perioada Stolojan�, ceea ce
constituie implicit o resurså pentru constituirea
unei puternice mårci personale asupra discursului
partidului. Aceastå marcare se leagå de strategia
personalå de comunicare a lui Stolojan, despre
care va fi vorba mai jos.

II. Pozi¡ionarea 
fa¡å de actorii politici

În rela¡ia cu ceilal¡i actori ai spectrului politic,
Stolojan este actualmente obiectul unor percep¡ii
mixte, care au rådåcini par¡iale în disputele mai
vechi din PNL sau în gesturi ale celorlal¡i actori
fa¡å de Stolojan: una care chestioneazå loialitatea
liberalå a lui Stolojan, mergând pânå acolo încât
afirmå cå el nu este altceva decât un agent al altor
for¡e politice în interiorul PNL (numele lui Ion
Iliescu este pronun¡at cel mai des în legåturå cu
aceasta); o alta, înruditå structural cu prima, con-
form cåreia Stolojan este, de fapt, un �om de
paie� manevrat de Valeriu Stoica, sau o alta, care,
nedând un verdict în ceea ce prive¿te loialitatea
liberalå a lui Stolojan, percepe pozitiv prezen¡a
acestuia în fruntea PNL printr-o prismå �prag-
maticå�: este un bun administrator ¿i are un capi-
tal �de imagine� mare, benefic PNL. 
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Profilul comunica¡ional public al lui Stolojan
este marcat de acest complex de percep¡ii ¿i se
pot recunoa¿te strategii specifice designate så
contracareze sau, dimpotrivå, så accentueze anu-
mite teme preexistente în public. Aceastå con-
duitå afecteazå în egalå måsurå comunicarea pub-
licå cu ceilal¡i actori ai scenei politice, cât ¿i pe
cea cu electoratul. În ceea ce prive¿te acest ultim
aspect, aici Stolojan ¡ine neapårat så marcheze
despår¡irea simbolicå de unele practici comuni-
ca¡ionale proprii fostei conduceri. De vreme ce
aceasta este �acuzatå� cå s-a bazat foarte mult în
trecut pe comunicarea prin mass-media, deseori
fårå efectele scontate (mai ales în campania elec-
toralå din anul 2000), actualmente Stolojan
inten¡ioneazå så promoveze o comunicare direc-
tå, personalizatå (a sa, în primul rând) cu elec-
toratul/cetå¡enii. Realizarea practicå a acestui tip
de comunicare ar fi, în opinia sa, un turneu între-
prins în ¡arå. 

Acest tip de comunicare, �la firul ierbii�, cum
a fost numit de unii membri PNL, vine så
råspundå unei cerin¡e primordiale a func¡ionårii
contractului politic pe care politicienii sunt
acuza¡i permanent cå o încalcå: contactul cu ade-
våratul posesor al suveranitå¡ii, contact pe care
mijloacele tradi¡ionale de comunicare (mass-
media) se considerå cå îl distorsioneazå. Miza
realå a acestui tip de comunicare nu este în nici
un caz ob¡inerea unor beneficii directe, datorate
presupusului mod personalizat în care are loc
interac¡iunea, ci ob¡inerea de beneficii indirecte,
prin transmiterea mesajului cå PNL ¿i Theodor
Stolojan personal este preocupat de acest contact
direct cu electoratul. Cu alte cuvinte, beneficiile
nu vor apårea din adåugarea la masa suporterilor
liberali pe cei convin¿i prin interac¡iune directå,
ci pe cei convin¿i cå aceastå interac¡iune (un
lucru benefic ¿i relativ inedit în peisajul politic
românesc) are loc.

A¿adar, la capitolul comunicare cu ceilal¡i,
Stolojan se construie¿te pe sine ca pe un inter-
locutor tolerant, ferm ¿i personalizat. Atât în par-
tid, cît ¿i în afara sa, abordarea tacticå a lui Stolo-
jan, care satisface un anumit orizont de a¿teptare
creat prin ac¡iunea mass - media începând încå
din 2000, este axatå pe construc¡ia propriei

�imagini�, necesitate stringentå, date fiind condi-
¡iile speciale în care Stolojan a devenit pre¿edin-
tele PNL ¿i imperativul convertirii popularitå¡ii
personale în popularitate pentru partid. Aceasta
este direc¡ionatå atât înspre partid, cât mai ales
înspre în afara sa. 

III. Stilul comunica¡ional
Din punct de vedere al caracteristicilor for-

male, discursul lui Stolojan este relativ uniform.
Comunicarea se bazeazå pe un algoritm simplu:
eviden¡ierea neajunsurilor ¿i proiectarea solu¡ii-
lor, pe baza unei scheme argumentative care re-
plicå un silogism. Pe de altå parte, discursul lui
Stolojan este permanent structurat în jurul pro-
priei persoane, putând fi descompus într-o suitå de
propozi¡ii de tip �eu sunt astfel�. Este un simptom
al faptului cå percep¡ia actorului despre propria
persoanå nu coincide cu modul în care acesta
considerå cå îl percep al¡ii. Autocentrarea este o
conduitå care este semnificativå politic, mai ales
privitå prin prisma faptului cå fostul pre¿edinte al
PNL nu o practica, dupå cum nu o practicå nici
majoritatea oamenilor politici (excep¡ia notabilå
este Vadim Tudor, care o realizeazå prin alte
mijloace). Semnificativ este ¿i faptul cå Stolojan
încearcå så se defineascå pe sine în partid (PNL)
¿i nu oarecum în afara partidului, a¿a cum fac
Båsescu ¿i Vadim Tudor. 

Tipologic, identitatea politicå pe care Stolojan
dore¿te så ¿i-o creeze apar¡ine categoriei �salva-
torilor�. Încadrarea sa în aceastå categorie (bogat
reprezentatå întotdeauna în imaginarul politic
românesc) creeazå singurå un anumit orizont de
a¿teptare atât în interiorul PNL (Stolojan fiind
creditat cu salvarea PNL) cât ¿i pe scena politicå
în sens mai larg. Elementul esen¡ial în construc¡ia
acestei imagini este absen¡a la un moment dat din
via¡a politicå . Absen¡a obligatorie a lui Stolojan
este fondatå pe momentul 1991-1992, perioadå
când el a fost prim ministru ¿i pe retragerea lui
din via¡a politicå a României în perioada urmå-
toare, perioadå în care a fost func¡ionar al BM.
De fapt, referin¡a temporalå a lui Stolojan la
aceastå perioadå este constantå ¿i pe ea se sprijinå
elementul principal al identitå¡ii politice a acestu-
ia, anume egalitatea dintre Stolojan ¿i tehnocrat.
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La rândul ei, calitatea de tehnocrat pe care o pro-
pune Stolojan se ancoreazå ferm în opozi¡ia �a
spune� � �a face�, care îi desparte, la nivelul per-
cep¡iei populare, pe tehnocrat de politician. În
aceastå ecua¡ie, Stolojan se plaseazå programatic
în rolul �a face�. Un ajutor substan¡ial pentru
crearea imaginii de tehnocrat este apropierea de
concret a mesajelor sale, care se bazeazå pe sec-
ven¡a, amintitå deja, normå-realitate-concluzie
practicå. Alte elemente ale construc¡iei de identi-
tate sunt urmåtoarele: 
! toposul diferen¡ei fa¡å de normå, prin care

se scoate în eviden¡å anormalitatea situa¡iei din
România. În acest caz, predominantå este secven-
¡a argumentativå realitate (în România lucrurile
se produc astfel ...) � normå (pentru a ajunge la
un rezultat bun, lucrurile trebuie så se producå
astfel) � concluzie practicå (deci lucrurile tre-
buie så se producå astfel).
! toposul pruden¡ei (eu nu afirm anumite lu-

cruri dacå nu am probe în sprijin) ¿i toposul seri-
ozitå¡ii (în discursuri Stolojan transmite aceea¿i
austeritate care, într-un fel se a¿teaptå de la el,
prin faptul cå nu glume¿te, nu utilizeazå jocuri de
cuvinte precum ceilal¡i oameni politici) 
! toposul responsabilitå¡ii personale (�Cetå-

¡enii au reu¿it så în¡eleagå cå în orice func¡ie må
aflu, o îndeplinesc cu seriozitate ¿i maximå res-
ponsabilitate�)
! toposul legitimårii externe � evaluându-¿i

posibilitå¡ile, Stolojan se raporteazå la perfor-
man¡a sa ca func¡ionar al BM, adicå al unei in-
stan¡e externe, care îi legitimeazå competen¡a.

Prin ac¡iunea acestor moduri argumentative,
Stolojan î¿i creeazå o identitate ale cårei atribute
sunt: 
! competen¡a (de remarcat cå Stolojan abor-

da cu predilec¡ie teme economice)
! capacitatea de a judeca o situa¡ie dupå sim-

ptome ¿i de a proiecta solu¡iile (legitimatå de in-
stan¡e �obiective�, din afara României, spre deo-
sebire de ceilal¡i politicieni români), 
! distan¡area de dubita¡ii ¿i abstrac¡iuni 
! concrete¡ea ¿i pragmatismul (accent pe ac¡i-

une). 
În afarå de modul argumentativ de a î¿i con-

strui imaginea personalå, Stolojan se bazeazå,

spre deosebire de Valeriu Stoica, ¿i pe o comuni-
care extratextualå ¿i nu exclusiv argumentativå
(într-un cuvânt, pe ceea ce s-ar putea numi cha-
rismå). În legåturå cu aceasta, nu este de trecut cu
vederea modul fizic în care Stolojan comunicå,
accentuarea verbalå puternicå a por¡iunilor pe
care le dore¿te replicate în mintea receptorului,
modul particular în care articuleazå verbal, carac-
teristici foarte remarcate ¿i subliniate în mass-
media. Dincolo de aceasta, cartografiind discursul
lui Stolojan în func¡ie de dihotomia politi-
cå/administra¡ie, se poate sesiza incertitudinea ca-
re planeazå asupra identitå¡ii politice a acestuia:
este Stolojan un om politic sau un administrator? 

Pânå acum, o parte de råspuns este datå de
legarea propriei imagini personale de cea a par-
tidului. Dacå privim modul în care Stolojan co-
municå (sub auspiciile partidului, fårå extrava-
gan¡e care uneori nu au girul partidului, ca Bå-
sescu), s-ar putea spune cå el încearcå actual-
mente o ata¿are a propriei imagini de cea a par-
tidului (dupå ce acum câteva luni se deta¿ase
aproape total), dar cu precau¡ie, deoarece se poate
ca imaginea partidului så fie transferatå asupra sa.
Ceea ce nu este deloc dezirabil din punctul de
vedere al PNL, deoarece imaginea partidului este
cea care trebuie reparatå de cåtre Stolojan, nu
invers. Nu rareori acesta a încercat så �tragå li-
nie� hotårât, a¿a cum am remarcat mai sus, între
perioada Stoica (asociatå, nu neapårat prin per-
soana lui Valeriu Stoica, cu convulsii ¿i dispute
prejudiciante pentru PNL).

Aceastå conduitå, nu de pu¡ine ori, contrapune
persoana lui Stolojan cu persoana colectivå a
PNL. În aceste condi¡ii, Stolojan încearcå så ope-
ra¡ionalizeze în folosul partidului resursele pe
care le folose¿te pentru a-¿i construi propria per-
soanå. Acest proces se desfå¿oarå într-un ritm
lent. El încearcå, în principal în scopul ata¿årii
propriei imagini de cea a partidului så utilizeze
teme ideologice, orientate înspre celålalt (adver-
sarul-partenerul politic) sau chiar folosite pentru
a î¿i dovedi ata¿amentul de anumite principii con-
siderate centrale în PNL. Unul dintre acestea ar fi
nou abordata temå a proprietå¡ii, sub forma
acuza¡iilor lansate cåtre PSD pentru cå bugetul pe
2003 nu con¡ine fonduri pentru despågubirea pro-
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prietarilor caselor na¡ionalizate. O altå temå, acti-
vatå frecvent de cåtre Stolojan, este cea a
ini¡iativei ca definitorie pentru suporterul/votan-
tul liberal. De asemenea, o altå tendin¡å în dis-
cursul lui Stolojan este transferul de accent în
aceea¿i luare de cuvânt, dinspre propria persoanå,
totdeauna existentå ¿i care este folositå pentru
câ¿tigarea autoritå¡ii în modurile descrise mai
sus, înspre partid, care se încearcå så fie distribuit
în rolul de efector al ac¡iunii (eu cred - partidul va
face). Aceste evolu¡ii se desfå¿oarå încå; pânå
acum, distribu¡ia ponderii rolurilor este actorul eu
în rela¡ie cu actorii partid/electorat, ceea ce laså
mai pu¡in loc pentru discursul orientat înspre
celålalt (adversarul/partenerul politic). Ca
urmare, discursul este mai degrabå prospectiv ¿i
defensiv decât activ, orientat înspre specularea
constantå a discursului  celorlal¡i actori politici,
în primul rând al PSD. 

În aceastå lentå �partidizare� a lui Stolojan,
acesta este astfel nevoit så penduleze atent între
necesitatea conservårii propriei imagini ¿i �ten-
ta¡ia Båsescu�, a impunerii pe prim-plan a imag-
inii personale (a¿a cum face liderul PD în raport
cu partidul), aceasta în condi¡iile în care are prob-
abil de gestionat echilibrul care s-a stabilit în
PNL dupå august 2002. Acestor condi¡ii li se
adaugå efortul de a fi pre¿edintele unui partid
care încearcå coagularea dreptei, de¿i anterior
fusese (¿i încå mai este) perceput ca om de stân-
ga. Succesul politic al lui Stolojan depinde de
transferul de imagine care se aflå actualmente în
curs. De asemenea, depinde de stabilizarea in-
ternå a PNL ¿i de neresurec¡ia disputelor din
acest partid.

IV. Concluzii
Construc¡ia legitimitå¡ii în cazul lui Stolojan

diferå de cea a celorlal¡i actori, în sensul cå el are
douå instan¡e fa¡å de care trebuie så se legitimeze
(partidul ¿i electoratul). Legitimarea nu este un
joc de sumå nulå, altfel spus nu implicå delegiti-
marea unui alt actor.  De fapt, însu¿i �culoarul
salvatorului� pe care Stolojan s-a lansat este de
un alt tip decât cel pe care aleargå salvatorul
tradi¡ional: Stolojan este un salvator intrasistem,
nerevolu¡ionar. În rela¡ie cu aceste men¡iuni, tre-

buie spus cå aceastå �corectitudine� a lui Stolojan
în ceea ce prive¿te legitimarea a fost interpretatå
ca lipså de combativitate.

Oricum, ceea ce este de remarcat este cå prin
tactica de conectare a imaginii lui Stolojan de cea
a PNL, acesta din urmå a înlåturat modul relativ
steril de comunicare din perioada Stoica, intrând
într-o interac¡iune care vizeazå un feed-back poz-
itiv din partea celorlal¡i actori (în primul rând
electoratul). De asemenea, Stolojan se prezintå
discursiv drept cel mai deschis actor din spa¡iul
politic românesc, atât în rela¡ie cu PSD, cât ¿i în
rela¡ie cu PD. 

Datoritå profilului relativ non-adversativ al
comunicårii dintre Stolojan ¿i PSD, linia de
ac¡iune pentru PSD nu ar fi o ac¡iune directå
înspre interferarea cu efortul comunica¡ional al
lui Stolojan, în måsura în care acesta nu reprezin-
tå încå o amenin¡are electoralå. În aceste condi¡ii,
pentru PSD (al cårui eventual succes electoral
este foarte probabil ¿i nu este sub nici o formå pus
în pericol în viitorul apropiat) calea cea mai prof-
itabilå ar fi cultivarea unei �comunicåri competi-
tive� atât cu PNL, cât ¿i cu Stolojan ca måsurå
pedagogicå pentru comunicarea politicå româ-
neascå, datå fiind normalitatea profilului comu-
nica¡ional al acestuia (spre deosebire de Traian
Båsescu sau Vadim Tudor). Acest tip de comuni-
care trebuie så se bazeze pe eliminarea bilateralå
a tacticilor delegitimatoare ¿i pe identificarea
celuilalt drept singurul partener viabil din partea
sa de e¿ichier politic � ¡inând cont de configura¡ia
spectrului politic (parlamentar, în primul rând)
românesc. Figura sa asceticå, imaginea sa de om
hotårât dar ¿i apropiat de popula¡ie sunt câteva
din elementele modelului politic Ion Iliescu, pe
care actualul lider al PNL le poate eficient fructi-
fica politic, în vederea atragerii unei bune pår¡i
din electoratul fluctuant. În mod direct, PSD
poate fi afectat de fenomenul de încredere trans-
partinicå în Stolojan, prin faptul cå, o parte din
electoratul care la alegerile parlamentare ar vota
PSD, în ale- gerile preziden¡iale nu ar mai accep-
ta candidatul propus de PSD.



sinteze

9nr. 21, august 2003

P rincipala problemå ar fi justificarea exis-
ten¡ei sale în câmpul politic. Aceastå jus-

tificare ar interesa atât coali¡ia care s-ar forma,
cât ¿i personalitå¡ile implicate în alcåtuirea ei. La
nivelul coali¡iei, principalul efort va fi direc¡ionat
înspre descrierea spectrului politic în a¿a fel încât
så includå coali¡ia ca element legitim. O astfel de
descriere ar fi în termeni polari ca: polul
democra¡iei (PNL ¿i PD) versus polul dicta-
turii/autoritarismului etc. (PSD ¿i PRM). Carac-
terizarea în ace¿ti termeni a scenei politice este
una care poate furniza legitimitate ¿i sens unei
coali¡ii care are antecedente descurajante (CDR).

Vectori în noua coali¡ie 
! Alian¡a PD PNL ar rezolva problema vec-

torilor secundari: PD nu are secunzi, cu excep¡ia
lui Emil Boc. PNL-ul are mai multe voci secun-
dare care vizeazå uneori deschis, alteori tacit
pozi¡ii mai proeminente: Paul Påcuraru, Mona
Muscå, C. P. Tåriceanu, V. Vosganian. 
! În ceea ce prive¿te vectorii principali, vom

asista la o distribuire a sarcinilor. Theodor Stolo-
jan va fi �elementul constructiv�, cel care va mer-
ge pe construc¡ia unui proiect politic alternativ ¿i
va avea dificila sarcinå de a contrazice discursul
economic ¿i social guvernamental, deoarece, spre
deosebire de CDR în 1996, opozi¡ia la PSD este
lipsitå de capitalul simbolic dat de sus¡inerea unei
Europe fa¡å de care PSD s-ar putea defini ca
antieuropean. Actualmente PNL încearcå relu-
area tematicii �PSD ca opus Europei� care a
func¡ionat în cazul CDR în 1996.

Eventualul program al acestei coali¡ii are
nevoie de un vector de imagine, în condi¡iile în
care:

1. intrå în competi¡ie cu un program bine arti-

culat ¿i coerent (cel guvernamental), bazat pe
experien¡a recentå a guvernårii;

2. trebuie så îi convingå chiar pe adep¡ii celor
douå partide care nu au încredere într-un program
bilateral.

Stolojan poate îndeplini func¡ia de vector de
imagine pentru un astfel de program, datå fiind
încrederea crescutå de care beneficiazå. De
asemenea, Emil Boc ar putea så îl secondeze pe
Stolojan în aceastå direc¡ie.

Pe de altå parte, Traian Båsescu este posibil så
fie �elementul ofensiv�, cel care î¿i va exploata
notorietatea câ¿tigatå în lupta de uzurå cu PSD.
Aceasta cere, evident, continuitate în folosirea
mijloacelor prin care aceastå notorietate a fost
câ¿tigatå. Drept pentru care este pu¡in probabil ca
Båsescu så se replieze pe ni¿te aliniamente comu-
nica¡ionale �normale� ¿i este cel mai probabil cå
va continua modul de comunicare � eveniment de
pânå acum.

Cu o mai micå probabilitate, se poate asista la
o distribu¡ie mixtå a acestor douå func¡ii, cea
�constructivå� ¿i una �ofensivå�, în sensul cå
fiecare lider le va exercita pe ambele în func¡ie de
situa¡ie. 

Mai este de îndeplinit o sarcinå dificilå, sta-
bilirea rela¡iilor din interiorul tandemului, fårå de
care acesta ar putea fi perceput ca o structurå
bicefalå fårå func¡ionalitate, mai ales în cultura
politicå româneascå obi¿nuitå cu personalizarea
accentuatå a puterii.  

Pânå acum, toate tandemurile câ¿tigåtoare exis-
tente în România au fost constituite ierarhic, între
un �senior� ¿i un �junior� (Iliescu - Roman, Ilies-
cu - Nåstase). Rezolvarea problemei rela¡iilor
dintre membri în cadrul tandemului va aduce date
noi ¿i în ceea ce prive¿te comunicarea de ansam-
blu a tandemului.

Alian¡a PNL � PD
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Recomandåri
1. În cazul în care PNL ¿i PD vor folosi tema

polului dictaturii, PSD trebuie så se distan¡eze
explicit de asocierea cu PRM. O posibilå cale
ar fi ca PSD så se refere la PD, PNL ¿i PRM ca
la �opozi¡ia unitå�, bazându-se pe cooperarea
existentå uneori între aceste partide în parla-
ment;

2. Utilizarea unui discurs al normalitå¡ii,
asemånåtor cu cel din 1996 (for¡å ¿i echilibru),
care så submineze discursul de crizå al PRM;

3. Mini¿trii cu responsabilitå¡i directe în inte-
grarea europeanå ¿i negociere (Hildegard Puwak
¿i Vasile Pu¿ca¿) ar trebui så reac¡ioneze mai

frecvent la acuza¡iile PNL cå România nu
îndepline¿te criteriile de integrare. PNL poate fi
acuzat de politizare a temei integrårii, fapt care
este defavorabil procesului de integare.

4. Continuarea discursului delegitimator la
adresa PD. Mai ales în cazul în care alian¡a cu
PNL se concretizeazå, PSD poate så-¿i asume
mai deplin rolul de unic partid social democrat ¿i
så impute pe baze ideologice PD-ului alian¡a con-
juncturalå cu PNL;

5. În cazul formårii unei alian¡e PD PNL,
resuscitarea imaginii alian¡ei CDR (sau pe cea a
guvernårii CDR-PD). 
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P entru PRM, perioada care a urmat ale-
gerilor din noiembrie 2000 s-a caracteri-

zat printr-o tot mai accentuatå izolare pe scena
politicå. Toate forma¡iunile politice ¿i-au anun¡at
inten¡ia de a nu colabora cu acest partid, iar mij-
loacele mass-media au dezavuat mesajul ¿i com-
portamentul unor reprezentan¡i PRM (vezi în
acest sens campaniile negative de preså care re-
latau amatorismul politic al deputa¡ilor Irina Lo-
ghin, Ion Dolånescu). 

Douå au fost cauzele embargoului impus PRM
de cåtre partide  ¿i preså: 

a) surpriza oferitå de �fenomenul PRM� la
alegerile din 2000 ¿i temerile legate de posibili-
tatea ca un partid extremist så acceadå la putere;

b) schimbarea contextului interna¡ional ¿i
accelerarea procesului de cooptare a României
într-un sistem european ¿i euro-atlantic de alian¡e
ce nu agreeazå ideea colaborårii cu un partid de
facturå extremistå, având ca exemplu presiunile
europene pentru izolarea lui Jörg Haider, liderul
Partidului Libertå¡ii din Austria.

I. Elemente ale strategiilor politice
În perioada ce a urmat alegerilor din noiem-

brie 2000, PRM s-a confruntat cu cea mai gravå
crizå structuralå de la înfiin¡area sa. Izolarea
PRM pe scena politicå, dar ¿i unele presiuni care
s-au fåcut asupra acestui partid, au determinat
plecarea unui numår semnificativ de parlamentari
PRM. Motivul invocat de protestatari este mai
vechi ¿i are legåturå cu mecanismul intern de
func¡ionare a PRM. Ilie Neac¿u, Sever Me¿ca au
criticat atitudinea despoticå a lui C.V. Tudor,
afirmând cå PRM a devenit �firma privatå� a
acestuia. Plecarea celor doi deputa¡i a antrenat
unele mi¿cåri de protest ale unor filiale PRM

(Hunedoara, Ia¿i) care au readus în discu¡ie nece-
sitatea democratizårii conducerii PRM. De¿i con-
fruntat cu un veritabil seism, leadership-ul PRM
nu a în¡eles så  demareze un proces de reformare
internå ¿i nici så se repozi¡ioneze în raport cu
ceilal¡i actori politici (doctrinar ¿i rela¡ional).
Dezertårile din partid chiar a unora din membrii
fondatori ai PRM nu au avut înså implica¡ii
asupra inten¡iilor de vot pentru PRM. 

PRM este incapabil, dar nici nu dore¿te så se
reformeze, din cel pu¡in douå motive :  

- men¡inerea unui segment electoral tributar
mentalitå¡ii paternaliste

- reformarea PRM ar presupune modificarea
mecanismelor de func¡ionare interne ¿i implicit
diminuarea puterii lui C.V. Tudor. La limitå, fårå
liderul såu, PRM dispare.  

Ca forma¡iune politicå, PRM î¿i men¡ine, ac-
tualmente, acele tråsåturi esen¡iale care l-au indi-
vidualizat pe scena politicå :
! este o forma¡iune politicå anti-sistem
! este o forma¡iune politicå parazitarå, axa-

tå exclusiv pe critici îndreptate împotriva adver-
sarilor politici ¿i pe exploatarea nemul¡umirilor
populare;
! este lipsit de consisten¡å programaticå;
! este un partid de crizå;
! este partidul � lider,  incapabil så se refor-

meze în interior, în sensul democratizårii  la nive-
lul procesului decizional.

Pozi¡ionarea în spectrul politic. 
Oferta doctrinarå

1. La doi ani de la alegerile din anul 2000,
PRM nu a încercat så-¿i reconfigureze o nouå
strategie de pozi¡ionare pe scena politicå, ¿i nici
nu sunt semne cå ar dori så realizeze acest lucru.

PRM ¿i Vadim Tudor � forma¡iunea politicå 
¿i liderul anti-sistem
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Spre deosebire de ceilal¡i actori politici care au
demarat un proces de reconstruire a structurilor ¿i
de redefinire a propriilor mesaje politice (PNL,
PD, PNºCD), prin adaptarea la noile realitå¡i
socio-economice ¿i politice, PRM continuå så
mizeze exclusiv pe aceea¿i carte: exploatarea ne-
mul¡umirilor popula¡iei ¿i  charisma liderului såu.
Izolat pe scena politicå, marginalizat în mediul
parlamentar, stigmatizat interna¡ional PRM a în-
cercat så contraatace, invocând o aceea¿i temå
mai veche: toate partidele sunt corupte ¿i se tem
de dezvåluirile pe care le-ar putea face PRM. De
la înfiin¡area sa, PRM nu a reu¿it så se men¡inå pe
scena politicå decât prin critici îndreptate îm-
potriva celorlalte forma¡iuni politice ¿i speculând
conflictele care au existat între acestea. Aparent
fårå o logicå, PRM criticå deopotrivå UDMR, dar
¿i PNL, PD ¿i PSD. 

Motiva¡ia rezidå în specularea unui trend so-
cial în ascensiune, respectiv cre¿terea neîncre-
derii popula¡iei în actualele partide politice. PRM
încå mai considerå cå refuzul colaborårii cu ori-
care alt partid poate fi suplinit prin charisma li-
derului såu. 

Este dificil de încadrat PRM într-un anume
curent ideologic, politica sa este inconstantå, dic-
tatå de ra¡iuni subiective. PRM î¿i arogå o cotå
însemnatå din ideologia rezidualå a na¡ional/co-
munismului a cårei adresabilitate vizeazå în prin-
cipal acel segment al societå¡ii române¿ti afiliat la
politica fostului PCR. În plus, PRM recupereazå
o cantitate însemnatå din poncifele ideologice ale
extremei drepte interbelice (Liga Apårårii Na¡io-
nal-Cre¿tine, Garda de Fier), în special în direc¡ia
xenofobiei, a antisemitismului ¿i a culturii antioc-
cidentale.

2. Încå din campania anului 2000, lipsa de
consisten¡å programaticå a PRM a fost una dintre
temele de atac utilizate de adversarii såi politici.
Cu toate acestea, oferta programaticå a PRM a
råmas neschimbatå în esen¡a ei, a¿a cum relevå
Statutul PRM, document adoptat la cel de-al 3
�lea Congres, desfå¿urat la 22 noiembrie 2001 :  

! PRM considerå cå obiectivele sale decurg
din doctrina na¡ionalå, definitå ca un concept care

reune¿te elemente ale doctrinei social-democrate
cu elemente ale doctrinei cre¿tin-democrate.
Având în vedere identitatea doctrinarå asumatå,
documentul  plaseazå PRM, din punct de vedere
economic, în centru-stânga axei politice iar, din
punct de vedere politic, în centru-dreapta. Tre-
buie precizat cå aceastå pozi¡ionare råmâne irele-
vantå, din moment ce ea existå doar teoretic. La
nivel ac¡ional, PRM se manifestå inconstant, în
virtutea unor ra¡iuni de moment. 

! citat mai sus, se identificå un puternic filon
conservator determinat de apelul obsesiv la tra-
di¡ie ¿i trecut. 

! Se remarcå o criticå a exceselor regimului
comunist, dar atitudinea dominantå este una fa-
vorabilå fa¡å de realizårile economice ¿i sociale
ale fostului regim. 

! Este acordatå o aten¡ie deosebitå problemei
autoritå¡ii. Este sus¡inutå necesitatea cre¿terii au-
toritå¡ii statului, iar PRM î¿i asumå rolul de par-
tid al ordinii ¿i al autoritå¡ii. 

! Mesajul justi¡iar este un element esen¡ial
al ofertei, legat direct de autoritate; presupune
confiscarea averilor dobândite fraudulos ¿i redis-
tribuirea cåtre cetå¡enii nevoia¿i. 

! Presupune crearea unei justi¡ii sociale ba-
zate pe redistribuire care så asigure protec¡ia
socialå. 

! Se are în vedere protec¡ia produselor româ-
ne¿ti în raport cu cele stråine, prin utilizarea tu-
turor pârghiilor care stau la dispozi¡ia statului. 

! Se insistå pe educa¡ia patrioticå, în spirit na-
¡ional, care så cuprindå necondi¡ionat Cultul Pa-
triei ¿i promovarea valorilor na¡ionale.

! În ceea ce prive¿te integrarea euro - atlanticå,
de¿i se men¡ioneazå o atitudine favorabilå, aceasta
este disonantå cu valorile izola¡ioniste, concentrate
excesiv pe promovarea �na¡ionalului�. 

! Armata ¿i structurile speciale de apårare sunt
considerate domenii esen¡iale pentru existen¡a
României ca stat suveran. De asemenea, este
respinså existen¡a unei ra¡iuni externe superioare
care så le opreascå în executarea ordinelor, fapt
care este în discordan¡å cu necesitå¡ile integrårii
atlantice.
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3. PRM råmâne un partid care se dezvoltå
în momentele de crizå ale societå¡ii. O societate
în crizå a fost din totdeauna un teren favorabil
apari¡iei ¿i dezvoltårii extremismelor. Criza este
perceputå la nivelul societå¡ii române¿ti din mai
multe unghiuri. În plan politic, ea este identifi-
catå de popula¡ie cu declinul clasei politice, cu
ineficien¡a actualului regim politic (democra¡ia).
Astfel, mesajul politic al lui Corneliu Vadim
Tudor se pliazå pe convingerile sociale, acuzând
tocmai ineficien¡a politicienilor români ¿i avan-
sând chiar oportunitatea schimbårii regimului po-
litic (a declarat cå �decât o democra¡ie bolnavå,
mai bine o dictaturå sånåtoaså�). În plan econo-
mico-social, criza este asimilatå scåderii nivelu-
lui de trai al popula¡iei, iar la nivel cultural, ea
este perceputå ca o pervertire a valorilor morale
¿i chiar o pierdere a identitå¡ii na¡ionale, prin ra-
cordarea la alte sisteme socio-culturale. Discursul
lui Corneliu Vadim Tudor criticå tocmai aceastå
�decaden¡å� spiritualå a poporului român, pro-
punând o întoarcere la originile ¿i valorile spiri-
tualitå¡ii române¿ti.

Cu cât criza este mai puternicå, iar rela¡iile
între partide sunt mai conflictuale, cu atât PRM
are un teren mai favorabil.  Dispari¡ia crizei soci-
etale înseamnå reducerea PRM la dimensiuni ne-
glijabile politic. Con¿tient de acest handicap, me-
sajul PRM a încercat întotdeauna så prezinte o
crizå generalizatå care a depå¿it cu mult ele-
mentele de ordin etnic. PRM a încercat så inducå
percep¡ia unei crize acute la nivel economic ¿i
politic. Economia este compromiså pentru cå
peste tot se furå, iar Mafia controleazå toate sec-
toarele, în timp ce la nivel politic celelalte partide
sunt cuprinse de corup¡ie ¿i sunt incapabile så
gestioneze problemele ¡årii.  

Dacå urmårim evolu¡ia PRM de la apari¡ia sa
pe scena politicå, în 1992, observåm cå cel mai
mare salt l-a fåcut în legislatura 1996-2000. Con-
flictele din interiorul coali¡iei CDR ¿i scåderea
nivelului de trai  din acea perioadå au constituit
un teren extrem de propice ascensiunii PRM,
pentru cå încrederea popula¡iei în partide ¿i în
capacitatea acestora de a gestiona problemele

¡årii s-a erodat mai mult decât în oricare altå le-
gislaturå dupå 1989. Am putea spune cå perioada
1997-2000 a marcat un moment de cotiturå în
evolu¡ia PRM, în care  a câ¿tigat un capital elec-
toral substan¡ial. Dupå 2000, de¿i s-a adaptat la
jocul parlamentar �mare�, ini¡iind mo¡iuni la adre-
sa guvernului (una chiar de cenzurå), PRM pare
så-¿i fi depå¿it cu greu condi¡ia de partid de crizå,
care tråie¿te exclusiv din exploatarea nemul¡u-
mirii populare. 

Perioada anilor 2000-2002 a privat PRM de
materia primå din care partidul-lider obi¿nuia så-
¿i confec¡ioneze imaginea, partidul însu¿i fiind
antrenat într-un proces de crizå internå. Este de
a¿teptat înså ca anul 2003 så aducå un nou capi-
tal PRM. Este vorba în primul rând despre cos-
turile sociale ale privatizårii marilor întreprinderi.
Reforma va atinge nucleul dur al economiei ro-
mâne¿ti � regiile autonome ¿i marile companii de
stat. Convertirea nemul¡umirilor popula¡iei în
capital electoral va fi o tenta¡ie la care partidul lui
Corneliu Vadim Tudor nu va rezista. A¿adar, de
felul în care PSD va în¡elege så dubleze måsurile
de reformå cu cele de protec¡ie socialå depinde ca
PRM så nu-¿i dezvolte capitalul electoral în
perioada urmåtoare. Pe de altå parte, modul în
care partidele din opozi¡ie � PD, PNL � î¿i vor
solu¡iona problemele interne va conta, este drept,
într-o mai micå måsurå. Sondajele relevå faptul
cå un foarte mic procent din segmentele elec-
torale proprii celor douå partide se pot orienta
spre PRM. 

4. PRM råmâne acela¿i partid dominat de
lider. Dupå anul 2000, PRM s-a confruntat cu
cea mai serioaså crizå internå, pentru cå �dez-
ertårile� din partid au fost mai numeroase decât
în anii preceden¡i. Cu toate acestea, seduc¡ia
exercitatå de Corneliu Vadim Tudor este mult
prea puternicå pentru ca PRM så renun¡e la lid-
erul såu. Oportunitatea reformårii interne a PRM
a fost avansatå în mai multe rânduri de reprezen-
tan¡i ai acestei forma¡iuni, dar de fiecare datå ea
s-a finalizat cu plecarea protestatarilor. În fapt, o
reformare ar presupune schimbarea mecanismu-
lui decizional la nivelul conducerii PRM. De¿i
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Statutul partidului atribuie prerogative distincte
fiecåruia dintre cele patru organe de conducere
(Consiliul Na¡ional, Comitetul Director, Biroul
Permanent, pre¿edinte), în practica politicå pre-
¿edintele este de¡inåtorul întregii puteri de deci-
zie. PRM råmâne un partid în care decizia po-
liticå este tributarå subiectivismului ¿i capriciilor
liderului såu, Corneliu Vadim Tudor. Reformarea
PRM ar presupune ¿i instituirea unui sistem de
promovare a altor personalitå¡i în partid.      

II. Corneliu Vadim Tudor 
� imagine ¿i ac¡iune politicå

Percep¡ia actorului politic Corneliu Vadim
Tudor se face la nivel imagologic ¿i la cel politic.

1. Strategia de imagine
La nivel de imagine publicå, percep¡ia asupra

lui C.V. Tudor nu a cunoscut modificåri majore
în ultimii doi ani. 

Negativarea imaginii lui C.V. Tudor � o
nevoie a clasei politice. Atât mediile politice, cât
¿i mass-media ¿i-au exprimat constant dezacordul
fa¡å de mesajul ¿i comportamentul liderului PRM.
Acest efort de delimitare poate fi considerat, înså,
crearea personajului negativ care justificå, prin
compara¡ie, orice ac¡iune a for¡elor politice �res-
pectabile�. Am putea spune cå negativarea ima-
ginii lui Corneliu Vadim Tudor a creat supapa de
evacuare atât de necesarå pentru supravie¡uirea
corpului politic. În fapt, într-un regim democratic
consacrat, orice devia¡ie a actorilor politici este
sanc¡ionatå, prin reflex, de un sistem de norme
civice. Prezen¡a ¿i tolerarea lui C.V. Tudor în pei-
sajul politic românesc anihileazå tendin¡ele de
constituire a unor norme civice de control a me-
diului politic, deoarece, prin discursul ¿i imagi-
nea sa, liderul PRM a dezorganizat sistemul de
valori ¿i de evaluare publicå a politicului. Astfel,
C.V. Tudor poate spune orice fårå a mai crea sur-
prize, ceea ce atrofiazå sensibilitatea publicului ¿i
face ca erorile cotidiene ale factorilor politici så
nu mai fie percepute ca atare ¿i eventual
sanc¡ionate.  

Autoritarismul lui C.V. Tudor - o �pliere�

pe orizontul social de a¿teptare. În oricare din-
tre argumenta¡iile discursului såu politic, Cor-
neliu Vadim Tudor face apel la ideea de ordine ¿i
autoritate ¿i se auto-identificå în postura de
�mânå de fier�, de care România are nevoie. Pen-
tru a-¿i justifica op¡iunea, el apeleazå în discursul
såu la un �preambul� în care înfå¡i¿eazå un peisaj
puternic negativ al României �paralizate de struc-
turi mafiote�. În acest fel, prin detalii care invocå
realitatea recognoscibilå ¿i din figuri de stil care
hiperbolizeazå aceste detalii, extrapolându-le la
nivel societal ¿i chiar istoric, se construie¿te o
viziune aproape apocalipticå, a haosului care
a¿teaptå o for¡å a ordinii. De altfel, haos-ordine
continuå så råmânå axa pe care se construie¿te
întregul discurs al liderului C.V Tudor. Urmând
aceastå logicå, op¡iunea sa pentru personajul unui
Pre¿edinte autoritar, care vine så instaureze reguli
într-o lume destabilizatå devine legitimå ¿i justi-
ficatå. 

Un element central al mesajului såu este invo-
carea avantajului de a nu fi fost la guvernare, într-o
¡arå în care alternan¡a la putere a compromis cele
douå tabere care au monopolizat e¿ichierul politic
în ultimii zece ani. Ra¡ionamentul såu este sim-
plu: atât �unii�, cât ¿i �ceilal¡i� au gre¿it, prin ur-
mare alternativa trebuie cåutatå undeva, în afara
lor - în PRM.

Nevoia de spectacol a românului � un vec-
tor al strategiei de imagine. Corneliu Vadim
Tudor este, probabil, cel care a intuit cel mai bine
faptul cå mediul politic trebuie så aibå aparen¡ele
unui spectacol care så-i creeze românului obi¿-
nuit impresia cå î¿i depå¿e¿te condi¡ia de victimå
socialå prin situarea în pozi¡ia deta¿atå de specta-
tor. Fin cunoscåtor al mentalului colectiv, C.V.
Tudor a în¡eles cå românul are nevoie de �panes
et circenses�. Fårå îndoialå cå spiritul caragialesc
continuå så defineascå psihologia poporului ro-
mân. Din acest motiv, în discursul såu, C.V.
Tudor alterneazå declara¡iile emo¡ionale, profund
patriotice ¿i morale, cu atacurile literar-comice la
adresa adversarilor såi politici. La fel ca într-o
caricaturå, în discursurile liderului PRM, totul
este în exces, iar exagerårile grafice au talentul de
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a sublinia ¿i exacerba caracterele definitorii ale
personajelor. În plus, C.V. Tudor are o recuzitå
proprie aparte (costumul alb, folosit în momen-
tele solemne, ¿i ochelarii de soare �flower power�
pe care îi poartå când are un contact nemijlocit cu
simpatizan¡ii såi). Astfel, circul atinge cote su-
blime, iar opinia publicå este cuceritå. Chiar ¿i
adversarii såi cei mai redutabili nu pot så nu
zâmbeascå discret în fa¡a acuza¡iilor cu iz satiric
venite din partea liderului PRM.

Excesul discursului îl situeazå pe Corneliu
Vadim Tudor dincolo de limitele credibilitå¡ii,
transpunându-l în sfera credin¡ei. Nici cei mai
vajnici dintre adep¡ii såi nu ar putea så ia ad li-
teram, toate afirma¡iile sale. Dacå declara¡iile li-
derului PRM ar fi tratate cu aten¡ie ¿i seriozitate,
atunci fie Corneliu Vadim Tudor ar fi respins de
pe scena politicå, fie ar urma un val de revolte
populare împotriva celor acuza¡i. Prin urmare, nu
este vorba de credibilitate, ci despre credin¡å (în
sensul religios al termenului). A¿adar, exacer-
barea discursului are ca efect diluarea adevårului,
bagatelizarea sa. Simbolismul accentuat al elu-
cubra¡iilor sale laså, înså, impresia cå adevårul se
situeazå la un nivel mai profund, care trebuie
descoperit. Astfel, lipsa de realism din discursul
lui C.V. Tudor este umplut cu interpretårile fie-
cåruia dintre adep¡ii såi, în func¡ie de a¿teptårile
acestora. În acest mod, C.V. Tudor capåtå o tråså-
turå particularå, care îl distinge de ceilal¡i actori
politici. De aici decurge credin¡a în C.V. Tudor,
cå, în afarå de spectacol, liderul PRM este capa-
bil så ofere ¿i pâine unui popor aflat în suferin¡å.
A¿a-numita �Cinå cre¿tinå� oferitå la sediul PRM
nu este decât o reprezentare simbolicå a acestei
presupuse calitå¡i a liderului. 

Mesajul aparent contradictoriu al liderului
PRM, situat între sacru ¿i profan nu este întâm-
plåtor, el are un obiectiv bine precizat: crearea
unei ståri de confuzie a  auditoriului ¿i distragerea
aten¡iei de la fondul problemei. Discursuri în Par-
lament, poezii lirice sau patriotice, citate peste
citate, limbaj de cartier ¿i mânie sfântå, obscen-
itå¡i ¿i neologisme, reproduceri de icoane ¿i foto-
grafii cu femei goale, cuvinte încruci¿ate ¿i fac-

simile dupå documente secrete. Acest tip moza-
icat ¿i contradictoriu de construc¡ie nu permite
cititorului så se concentreze pe o problemå, så
urmåreascå un ra¡ionament, så judece o cauzå.
Efectele se produc la nivel emo¡ional ¿i conduc la
o stare de agita¡ie, de activism al cårui obiect nu
îl reprezintå o situa¡ie politicå realå, ci doar per-
soana ¿i imaginea lui Corneliu Vadim Tudor. 

2.Strategia politicå
Între ceilal¡i actori politici, Corneliu Vadim

Tudor se distinge prin discrepan¡a care existå
între imagine ¿i realitatea sa politicå. Mijloacele
mass-media i-au creat imaginea unui personaj
coleric, exploziv, instabil ¿i greu de controlat. O
mai atentå analizå a comportamentului såu politic
relevå un Corneliu Vadim Tudor con¿tient de atu-
urile sale, ra¡ional ¿i bine coordonat în ac¡iunile
sale. Pe de altå parte, de¿i considerat de clasa
politicå româneascå un �inamic public nr.1�,
C.V. Tudor nu este exclus din jocul politic. Ast-
fel, dacå în planul imaginii personajul C.V.
Tudor a fost pus sub o permanentå presiune, în
plan politic lucrurile stau cu totul diferit.

Dacå ar fi så transpunem în termeni politici
rela¡ia dintre C.V. Tudor ¿i restul corpului politic,
putem spune cå ea a fost o tranzac¡ie reciproc
avantajoaså pentru ambele pår¡i. Fiecare actor
politic s-a folosit de liderul PRM atunci când a
avut nevoie. 

De¿i nu existå o for¡å politicå importantå care
så nu fi avut scurta sa istorie tensionatå cu liderul
PRM, nimeni nu a încercat pânå acum un efort
real de eliminare a sa din prim planul scenei
politice. C.V. Tudor a ¿tiut så fie, în fiecare mo-
ment, un instrument folositor unuia dintre actorii
politici. În 1991 a fost instrumentul lui Petre
Roman împotriva Alian¡ei Civice. În 1996 a fost
instrumentul CDR împotriva PDSR. A¿adar, din-
colo de imaginea pe care ¿i-a construit-o, de ad-
versar ¿i critic al partidelor democratice, reali-
tatea politicå a raporturilor lui C.V. Tudor cu
acestea este diferitå. Liderul PRM a speculat efi-
cient momentele de tensiune ¿i rivalitå¡ile exis-
tente între partide.  
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Tipologia discursului
Practicå un discurs na¡ionalist de tip etnic

bazat pe apårarea miturilor colective. Legitimi-
tatea revendicatå este cea a protec¡iei  identitå¡ii
na¡ionale. Apartenen¡a la o comunitate etnicå pri-
meazå asupra altor apartenen¡e politice ¿i sociale.
Se inspirå din mi¿carea protocronistå ¿i cultura
oficialå a regimului Ceau¿escu. Proclamå superi-
oritatea culturii, a identitå¡ii române¿ti care nu
necesitå nici o modernizare. Na¡iunea trådatå
înainte de 1989 este regåsitå, dar amenin¡atå de
comploturi. În trecut, România a cunoscut o pros-
peritate ¿i un rol interna¡ional de invidiat.

Discurs izola¡ionist. PRM  nu gåse¿te nici un
aliat pentru România, dar vede du¿mani peste tot.
Ungaria, Rusia, Ucraina sunt du¿mani ereditari.
Noua arhitecturå interna¡ionalå este consideratå
decadentå ¿i supuså intereselor americane. Euro-
pa este consideratå ca un exemplu de ¡åri colo-
nizate sau imperialiste. Micile ¡åri marginalizate
de sistemul interna¡ional sunt apreciate pentru
spiritul lor de rezisten¡å la dictatura occidentalå.

Atitudine fa¡å de problemele socio-econo-
mice. Democra¡ia nu este o prioritate politicå.
PRM î¿i acuzå adversarii politici cå se servesc de
alibiul democratic pentru a organiza distrugerea
¡årii, furtul bunurilor na¡ionale, pentru a slåbi uni-
tatea na¡ionalå. Condamnå scåderea nivelului de
trai al majoritå¡ii popula¡iei, pe care o pune pe
seama unei politici economice care serve¿te inte-
resul unei ¡åri stråine. Sus¡ine ipotetic o a treia
cale, capitalismul popular, pentru a asigura su-
veranitatea economicå na¡ionalå. Nu au nici o
strategie coerentå de dezvoltare economicå.

Tipologia electoratului PRM
Potrivit Barometrului Politic Na¡ional realizat

de Metro Media Transilvania în iunie 2002, elec-
toratul PRM are urmåtoarele tråsåturi predilecte:

! Are vârsta de pânå la 50 de ani
! Are cea mai înaltå ¿coalå liceul sau o ¿coalå

post-licealå
! Are venituri mici 2-3 milioane
! Locuie¿te atât în ora¿ele mari, în cele mici

dar ¿i în mediul rural

! Semnificativå este înså cre¿terea în zona Mol-
dovei (27 % din moldoveni ar vota PRM, 18% în
Transilvania ¿i 20% în Muntenia).

Datele statistice indicå faptul cå nucleul elec-
toral actual al PRM resimte importante frustråri
fa¡å de actuala situa¡ie din România, distan¡a
dintre a¿teptåri ¿i posibilitå¡ile oferite de soci-
etatea româneascå. Îngrijoråtor este faptul cå o
bunå parte din popula¡ia de vârstå medie are ori-
entåri politice anti-sistem. În principal sunt cei
care au tråit ca maturi în perioada comunistå dar
care acum au dificultå¡i în gåsirea de locuri de
muncå, care au responsabilitå¡i fa¡å de familii.
Nostalgia dupå regimul comunist are un rol re-
dus în determinarea orientårii spre PRM. Mai
importantå din perspectiva acestui electorat este
situa¡ia cå România este un stat cu un deficit de
oportunitå¡i. 

Nucleul electoral al PRM este cel care, în
bunå parte, a participat la schimbarea sistemului
comunist, au intrat ca maturi în tranzi¡ie iar
acum au reac¡ii negative fa¡å de polarizarea so-
cialå, fa¡å de excluderea socialå ¿i economicå la
care sunt supu¿i, nu î¿i pot explica sau nu sunt de
acord cum ei au råmas såraci iar o minoritate a
devenit super-bogatå.

Recomandåri 
! Abandonarea de cåtre PSD a politicii con-

juncturale în rela¡ie cu PRM ¿i considerarea lui
Vadim Tudor drept principalul adversar politic
al PSD chiar dacå numero¿i lideri peremi¿ti ar
dori o rela¡ie de strânså colaborare cu PSD.

! PRM va câ¿tiga întotdeauna în condi¡ii de
crizå ¿i în lipsa unor alternative politice credi-
bile. Partidele politice auto-intitulate �democra-
tice� trebuie så î¿i consolideze propriile segmente
electorale ¿i så contribuie la �democratizarea
democra¡iei� române¿ti. Rela¡ia partide-electorat
trebuie så stea sub semnul pragmatismului ¿i så
se axeze pe rezolvarea unor probleme concrete
ale societå¡ii. 

! În momentul de fa¡å, PSD este principalul
actor politic de care depinde evolu¡ia PRM
într-o direc¡ie sau alta. Fiind partidul aflat la
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putere, el va fi considerat principalul factor res-
ponsabil de actul guvernårii. De modul în care
PSD va în¡elege så gestioneze marile privatizåri

¿i så solu¡ioneze consecin¡ele sociale ce derivå
din acestea, va depinde orientarea electoratului la
viitoarele alegeri.   
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PRM � între stagnare ¿i �normalizare�

¥ n ultima perioadå Partidul România Mare
este confruntat cu o scådere de aderen¡å

electoralå. Situa¡ia poate fi explicatå prin cre¿-
terea neîncrederii popula¡iei în mesajul tradi¡io-
nal al partidului. Totu¿i, având în vedere cå în
acela¿i timp s-a înregistrat ¿i un fenomen de scå-
dere care vizeazå PSD, explica¡ia de mai sus nu
mai este suficientå. Principalul proces la nivelul
atitudinilor politice este cre¿terea ponderii elec-
toratului indecis sau non-votant.

1. Forma ¿i con¡inutul 
mesajelor PRM

Analiza mesajului politic din ultimii ani relevå
o semnificativå constan¡å a acestuia, atât în pri-
vin¡a tematicii cât ¿i a stilului. Mesajul (devenit
tradi¡ional) la PRM vizeazå teme interne cum ar
corup¡ia, injusti¡ia, lipsa de autoritate a statu-
lui, minoritå¡ile de orice fel (în special cele et-
nice: maghiarii, rromii ¿i evreii), precum ¿i toate
ac¡iunile îndreptate împotriva sa, sau a ideilor sus-
¡inute în statutul såu, de cåtre orice for¡å politicå
concurentå, la un moment dat. 

Aceste idei sunt redate publicului printr-o
comunicare de tip radical - maximalist, carac-
terizatå prin construc¡ia binarå a discursului, bi-
nele fiind identificat cu PRM, iar råul cu to¡i
adversarii såi. 

Acest mesaj este înso¡it de o importantå com-
ponentå afectivå care produce o confuzie în
mintea oamenilor prin identificarea ¿i exploatarea
temelor de moment cu impact direct asupra aces-
tora. Din acest motiv, discursul PRM abordeazå
un registru larg ¿i exhaustiv de teme mergând de
la microprobleme (sex, sport, crime) pânå la
macroprobleme (politicå, societate). Se creeazå
imaginea unei dezordini generale, care nu ar pu-

tea fi regularizatå decât de PRM, prin politici de
mânå forte.

Amplitudinea mesajului negativ emis de mem-
brii PRM este variabilå: moderatå când sunt
resim¡ite anumite presiuni sau sunt urmårite anu-
mite interese punctuale ¿i radicalå în momentele
de crizå politicå sau socialå. 

Mesajul lui Vadim Tudor nu a suferit mo-
dificåri importante de formå în ultimul timp. În
continuare se folose¿te un limbaj foarte colorat în
care sunt alåturate neologismele ¿i expresiile în
argou, cu o evidentå tentå indecentå. Alåturarea
dintre limbajul savant ¿i limbajul trivial face ca
mesajul vadimian så parå elevat oamenilor simpli
¿i amuzant oamenilor cu preten¡ii intelectuale mai
ridicate, astfel încât existå poten¡ialul receptårii de
cåtre ambele categorii. De asemenea, se continuå
practica pseudonimelor pentru articolele mai vehe-
mente publicare în �România Mare�, în încercarea
de a evita posibilele procese de calomnie.

O temå nouå în discursul lui Vadim Tudor este
problema unui posibil råzboi în Irak. De fapt este
vorba despre reluare sub altå formå a mesajului
antiamerican, practicat ¿i în timpul crizei din
1998, când demnitari PRM chiar au vizitat Irakul.
De data aceasta, Vadim Tudor se raliazå pozi¡iei
franco-germane, sus¡inând cå adevåratul interes
al României ar fi integrarea în Uniunea Euro-
peanå ¿i nu apropierea de Statele Unite. Este
vorba despre o imagine falså, pentru cå PRM a
criticat constant, prin vocea pre¿edintelui såu,
politicile UE care ar fi îndreptate împotriva eco-
nomiei române¿ti.

2. Rela¡iile PRM 
cu ceilal¡i actori politici

a) Raportul PRM-PSD. Rela¡iile cu PSD au



sinteze

19nr. 21, august 2003

cunoscut o evolu¡ie ambiguå, uneori fiind cor-
diale, alteori încordate. 

Pozi¡iile comune au coincis cu o serie de
propuneri ale unor parlamentari din cadrul PSD
care se apropiau de mesajul tradi¡ional al PRM.
Pe aceastå linie se înscriu sus¡inerea Legii Pru-
teanu, criticarea ac¡iunilor de protest ale asocia-
¡iilor de revolu¡ionari ¿i revocarea Colegiului
CNSAS. Totodatå, în mesajul PRM, se face o
diferen¡iere între parlamentari PSD �prieteni�,
care au påreri apropiate de cele ale parlamentar-
ilor PRM ¿i parlamentari �du¿mani�, adicå cei
care criticå de obicei PRM. 

Divergen¡ele au ca surså criticile PRM pri-
vind unele aspecte ale programului de guvernare,
conflictele la nivelul administra¡iei locale ¿i dis-
cursul tradi¡ional al PRM privind �corup¡ia pu-
terii�. În ceea ce prive¿te programul de guver-
nare, PRM a început så critice, în ultimul timp,
politica guvernamentalå privind domeniile finan-
¡elor ¿i sånåtå¡ii, ocazii cu care au fost depuse ¿i
mo¡iuni (�Sånåtatea�, �Taxa pe aer ¿i birul cu
fugi¡ii�) ¿i sus¡inute mo¡iuni ale restului Opozi¡iei
(�Administra¡ia�). Ele se înscriu în tendin¡a ge-
neralå a PRM de a blama guvernul pentru situa¡ia
grea a påturilor sårace. 

La nivelul administra¡iei locale, principalul
conflict este cel dintre primarul Clujului, Gheor-
ghe Funar, pe de-o parte ¿i prefectul ¿i consilierii
PSD, pe de altå parte. PRM a acuzat în mod con-
stant PSD de subminare a primarului Clujului,
personaj simbolic pentru o parte însemnatå a
electoratului PRM, cel din Ardeal. Aceastå dis-
putå creeazå impresia unei opozi¡ii dure fa¡å de
guvern ¿i, mai ales, fa¡å de aliatul UDMR, du¿-
manul natural al PRM în Transilvania. Cât pri-
ve¿te problema corup¡iei, discursul PRM nu
aduce nimic nou, fiecare guvern fiind criticat în
aceastå privin¡å.

b) Rela¡iile  PRM cu PD ¿i PNL.Un fenomen
nou caracterizeazå raportul PRM cu restul
Opozi¡iei. Dacå, în general, cele douå tabere erau
în totalitate ostile între ele, în ultimul timp s-a
dezvoltat o anumitå colaborare de conjuncturå.
Acest fapt este determinat de situa¡ia dominantå a

PSD care a condus, conform teoriei balan¡ei pu-
terii, la coalizarea celorlal¡i actori importan¡i din
sistem, indiferent de rela¡iile lor din trecut.

Colaborarea dintre cele douå tabere a vizat, în
special, discreditarea guvernårii PSD în ochii
popula¡iei. Aceastå ac¡iune s-a manifestat în cele
trei direc¡ii de divergen¡å dintre PRM ¿i PSD mai
sus men¡ionate. În domeniul administra¡iei locale
colaborarea a luat forma coalizårii primarilor
PRM, PD ¿i PNL împotriva factorilor de decizie
locali ai PSD. De asemenea, în problema deca-
lårii alegerilor parlamentare de cele preziden¡iale,
PRM ¿i PD au avut o pozi¡ie comunå. Acest fapt
se datoreazå strategiei de promovare a acestor
partide exclusiv prin liderii lor. ¿i la votarea bu-
getului pe 2002 cele trei partide au avut o pozi¡ie
comunå. În celelalte chestiuni de interes na¡ional
colaborarea s-a desfå¿urat sub forma mo¡iunilor
comune.

Astfel, PRM, PNL ¿i PD au sus¡inut împreunå
în ultimele luni trei mo¡iuni, dintre care douå sim-
ple ¿i una de cenzurå. Mo¡iunile simple au vizat
domeniile Sånåtå¡ii, prin criticarea administrårii
bugetului CNAS ¿i Finan¡ele, prin criticarea sis-
temului de taxare ¿i a politicii fiscale globale a
guvernului. 

Mo¡iunea de cenzurå a vizat Administra¡ia, în
lumina în¡elegerilor la nivel de primari adoptate
anterior. Toate mo¡iunile au încercat så atribuie
guvernului principala responsabilitate în legåturå
cu problemele existente în aceste domenii. Cola-
borarea a marcat încercarea PRM de a ie¿i din
izolarea politicå impuså de restul partidelor
dupå alegerile din 2000.

Totu¿i, colaborarea nu a trecut de unele limi-
te evidente, PRM situându-se pe pozi¡ii opuse în
restul problemelor din dezbaterea publicå. Mai
mult, au fost continuate criticile la adresa PNL ¿i
PD privind contribu¡ia lor la starea economicå
proastå a ¡årii. De cealaltå parte PNL ¿i PD s-au
delimitat în mod constant de pozi¡ia extremistå a
PRM. PRM nu a fåcut nici el demersuri în ve-
derea apropierii fa¡å de cele douå partide, sus¡i-
nând ideea cå desfå¿oarå o �opozi¡ie construc-
tivå� fa¡å de guvern.
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3. Imaginea PRM în preså
Reflectarea activitå¡ii PRM în preså a continu-

at så fie fåcutå într-o manierå negativå, în nota
generalå de dupå alegerile din 2000. Cu excep¡ia
notabilå a cotidianului Oglinda, toate celelalte
ziare au criticat PRM în orice ocazie. În cazul
cotidianului favorabil este clarå legåtura dintre
directorul såu ¿i PRM, atât la nivelul mesajului,
cât ¿i a obiectivului såu de discreditare a guver-
nului, de¿i directorul în cauzå a negat în repetate
rânduri acest fapt. 

Articolele defavorabile au vizat implicarea unor
membri PRM în AGA ¿i Consilii de Adminis-
tra¡ie, discursul agresiv al PRM ¿i rela¡ia PSD-
PRM. În cazul primelor probleme este interesant
faptul cå discursul intransigent al PRM intrå în
contradic¡ie cu activitå¡ile membrilor såi. Se sus-
¡ine ideea cå mesajul PRM este purå demagogie.
În cazul ultimei probleme, este acreditatå ideea cå
PRM ar fi un pion al PSD pentru a contracara
pierderea de voturi în favoarea celorlalte partide
din Opozi¡ie. 

Acest fapt poate fi pus pe seama unor influen¡e
asupra presei ale partidelor din opozi¡ie care
doresc så deturneze o parte din electoratul PRM
¿i PSD prin alåturarea celor douå partide în min-
tea oamenilor de rând.

Totu¿i, strategia PRM în legåturå cu presa
råmâne neschimbatå, în sensul cå PRM pozeazå
în victima unui complot PSD-PD-PNL ¿i cå ar fi
singurul care sus¡ine interesele cetå¡enilor îm-
potriva tuturor �institu¡iilor corupte�.

Concluzii
! De¿i în con¡inut ¿i stil mesajele politice emi-

se de PRM ¿i Vadim Tudor nu au suferit modi-

ficåri esen¡iale în ultimul timp, cel mai semni-
ficativ element în activitatea Partidului România
Mare este încercarea de �normalizare�, prin în-
cercåri de cooperare parlamentarå punctualå cu
PNL ¿i PD. Alåturarea PRM la unele ac¡iuni ale
PD-PNL este conjuncturalå ¿i nu existå motive
pentru a crede cå aceasta s-ar putea întåri în
viitor.

! Scåderea procentajului PRM în sondaje se
datoreazå rigiditå¡ii excesive a discursului PRM
care ¿i-a mai pierdut din �priza la public�, satu-
ra¡iei produse de acela¿i tip de mesaje. Cu toate
acestea, pe fundalul unei situa¡ii de crizå politicå
¿i/sau socialå, PRM poate urca rapid spre 17-20%
din op¡iunile electorale.

! Rela¡ia PRM cu PSD creeazå imaginea falså
a unei �opozi¡ii constructive� din partea partidu-
lui lui Vadim Tudor, care nu mai constituie un
pericol în alegeri. De fapt, PRM este unul dintre
cei mai periculo¿i �pretenden¡i� pentru electora-
tul PSD în condi¡iile erodårii imaginii partidului
la guvernare.

! Imaginea negativå a PRM în preså con-
tribuie la cre¿terea poten¡ialului acestui partid de
a atrage categoriile nemul¡umite de politicile ul-
timelor guvernåri.

! PSD trebuie så evite în viitor pozi¡ionarea în
situa¡ii care så dea prilej mass-mediei så speculeze
în legåturå cu apropierea fa¡å de PRM. Acest lu-
cru este foarte important deoarece �identitatea de
reac¡ii� dintre PSD ¿i PRM ar putea fi speculatå
de alte for¡e politice în �demonstrarea� faptului cå
PSD nu este un partid social-democrat.
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Analizå comparativå între strategiile
comunica¡ionale ale lui Vadim Tudor, 
Traian Båsescu � ¿i Theodor Stolojan

Teme de discurs 

a) Vadim Tudor
Corneliu Vadim Tudor este un actor politic

care este dependent de ceilal¡i actori de pe scena
politicå. De la tematica discursului såu pânå la
tipul de comunicator pe care ¿eful PRM îl în-
truchipeazå toate elementele constitutive ale per-
sonajului Vadim Tudor sunt înscrise într-un sis-
tem de opozi¡ii cu elemente corespondente ale
clasei politice �normale�. Este o situa¡ie de be-
neficii reciproce atât pentru clasa politicå în gen-
eral (are în Vadim Tudor elementul de contrast
fa¡å de care orice exces comis este o bagatelå) cât
¿i pentru Vadim Tudor. Dependen¡a crescutå de
actorii politici este o caracteristicå care se poate
recunoa¿te la Traian Båsescu, dar nu la Theodor
Stolojan. 

În cazul lui Båsescu, rela¡ia axialå în jurul
cåreia se dezvoltå cea mai mare parte a discursu-
lui public este cea cu PSD. Din acest punct de
vedere, Stolojan este singurul actor pozitiv dintre
cei trei, în sensul cå strategia sa comunica¡ionalå
nu face parte dintr-un joc de sumå nulå, similar
cu cel al lui Vadim Tudor cu întreaga claså poli-
ticå ¿i cu cel al lui Båsescu cu PSD. Modul aces-
ta binar de a comunica impune constrângeri su-
plimentare actorului care o face. Acesta este pus
în situa¡ia de a nu aborda unele teme sau de a nu
se adresa anumitor grupuri sociale � un exemplu
în acest sens sunt Båsescu ¿i Vadim Tudor. 

Temele predilecte ale liderului PRM sunt bi-
necunoscute; ele se bazeazå pe existen¡a unor

teme anterioare în discursul politic românesc,
lansate de al¡i actori politici ¿i fa¡å de care Vadim
Tudor se pozi¡ioneazå radical (de exemplu, tema
corup¡iei este marcatå discursiv de cåtre pre-
¿edintelui PRM prin aser¡iuni de genul celor în
care el promitea procese sumare, exproprierea ¿i
redistribuirea averilor frauduloase, execu¡ii pub-
lice etc.). Se poate spune de aceea cå discursul
vadimian paraziteazå comunicarea politicå ro-
mâneascå. Temele abordate de cåtre pre¿edintele
PRM sunt (enun¡ate larg): corup¡ia, injusti¡ia,
lipsa de autoritate a statului, ¿ovinismul ma-
ghiar, minoritå¡ile de orice fel � cele care ies
din schema alb � român � bårbat � (cu pre-
ferin¡e sexuale normale/straight) � cre¿tin. 

Dacå examinåm strict numeric temele în care
se lanseazå, observåm cå ele sunt pu¡ine ¿i sunt
cele care permit cu predilec¡ie abordarea polarå ¿i
distribu¡ia �în alb ¿i negru� a responsabilitå¡ilor.
Sunt evitate teme care sunt mai pu¡in spectacu-
loase, care nu permit aceste pozi¡ionåri ¿i implicå
o tratare teoreticå mai amplå, cum ar fi tematica
economicå. În compara¡ie cu pu¡inåtatea acestor
teme, aria pe care se mi¿cå discursul pre¿edintelui
PRM este vastå, în spe¡å impresia pe care o laså
textele sale de a trata exhaustiv realitatea: într-un
text semnat de Vadim Tudor gåsim cele mai di-
verse teme, inclusiv cele evitate ca tratare siste-
maticå, precum cele economice. Textele gravi-
teazå înså în jurul acestor mega-teme; discursul
este unificat nu de o unitate de con¡inut, ci de uni-
tatea abordårii polare a realitå¡ii ¿i ca tehnicå de
construc¡ie a comunicårii, prin care ¿efului PRM
intrå într-o rela¡ie de un anumit tip cu receptorul. 
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b) Traian Båsescu
Traian Båsescu este un actor care func¡ioneazå

din punct de vedere comunica¡ional într-un re-
gistru tematic mult mai restrâns decât cel al lui
Corneliu Vadim Tudor. Temele majore sunt co-
rup¡ia ¿i råzboiul identitar cu PSD, fiecare cu
câteva ramifica¡ii. Aceastå situa¡ie comportå de-
zavantaje comparative: este de men¡ionat faptul
cå astfel discursul lui Båsescu este destul de slab
identificabil în contextul discursului politic româ-
nesc: corup¡ia (tema principalå) este o mega-temå
discursivå, abordatå ¿i de Vadim Tudor, ¿i de Ion
Iliescu, ¿i de Stolojan, ¿i de Adrian Nåstase. 

A¿adar, chiar dacå este principala temå abor-
datå în discursul lui Båsescu, ea nu este eficientå
pentru acesta, în sensul cå nu este o temå care så
poarte marca sa discursivå evidentå. Prin urmare,
ceea ce individualizeazå discursul lui Båsescu din
punct de vedere tematic este situat în altå zonå
decât con¡inutul discursului, ¿i anume lupta de
uzurå duså pe terenul identitå¡ii social - democra-
te cu PSD (cåreia i se subordoneazå, uneori, ¿i
discursul corup¡iei) ¿i transferatå, de obicei, pe
terenul administra¡iei Bucure¿tiului. 

În afarå de aceastå temå, discursul lui Båsescu
(¿i discursul PD) då dovadå de o clarå fragilitate
tematicå, låsând constant teme neacoperite,
unele dintre ele care ¡in chiar de nucleul doctrinar
al social democra¡iei � spre exemplu, problemele
sociale sau cele economice. Evident, nu este nea-
pårat necesar ca discursul unui politician så aco-
pere cât mai multe arii tematice, dar este necesar
ca cele abordate så aibå relevan¡å maximå în ve-
derea unui proces electoral. Înså comunicarea
politicå a lui Båsescu se apropie de o comunicare
personalå în public, nu de o comunicare a unor
probleme de interes public, care så aibå sens pen-
tru al¡ii decât cei doi interlocutori (deci ¿i pentru
electorat). Ca urmare, ignorarea tematicå se
transformå în ignorarea sistematicå a unor gru-
puri de electori (al¡ii decât locuitorii Bucure¿tiu-
lui, såraci, tineri etc.).

c) Theodor Stolojan
Tematic, discursul lui Stolojan este relativ ge-

neral. Generalitatea discursului ¿efului PNL
derivå ¿i din conectarea strânså pe care acesta o
are cu discursul partidului, spre deosebire de cei-
lal¡i doi, unde se observå tendin¡a de distan¡are
între discursul ¿efului ¿i discursul partidului (Va-
dim Tudor) sau de apropriere a discursului par-
tidului de cåtre ¿eful acestuia (Båsescu). În cazul
lui Stolojan, pe lângå abordarea unor teme obi¿-
nuite ¿i pentru ceilal¡i actori (corup¡ie, tendin¡e
dictatoriale ale PSD, independen¡a justi¡iei)
existå un nucleu tematic care se leagå mai de-
grabå de economie ca domeniu de competen¡å
personalå. Din acest punct de vedere, Stolojan
acoperå o temå care este foarte slab reprezentatå
în cazul celorlal¡i doi oameni politici. Acest nu-
cleu tematic este marca discursivå a ¿efului PNL
¿i unul dintre terenurile pe care PNL are de con-
struit un mesaj relevant pentru situa¡iile din Ro-
mânia. Venirea lui Stolojan la ¿efia PNL a adus cu
sine impunerea unui program în care preceptele
pure ¿i abstracte ale liberalismului clasic în materie
de economie sunt nuan¡ate în favoarea unei abor-
dåri �sociale�: reducerea infla¡iei, måsuri de pro-
tec¡ie socialå etc. Aceastå mi¿care este probabil
efectuatå pentru a racorda discursul partidului la
condi¡iile economice actuale din România. 

Tot în ceea ce prive¿te structura tematicå a dis-
cursului lui Stolojan ¿i PNL, se poate observa
faptul cå, spre deosebire de fostul pre¿edinte al
partidului (Valeriu Stoica), Stolojan a eliminat
din prim-planul discursului partidului �problema
na¡ionalå�, o temå preferatå a lui Stoica. Aceastå
mi¿care are ca resort probabil o încercare de ra-
¡ionalizare a mesajului liberal, care ajunsese så
abordeze (conjunctural) prea accentuat teme pro-
prii altor forma¡iuni politice, probabil ca încer-
care de a transfera spre sine o parte din suportul
electoral pe care aceste partide îl câ¿tigaserå pe
baza exploatårii acestei teme. Alte linii tematice
abordate (dar ocazional) de cåtre Stolojan sunt
imperativul respectårii legii/constitu¡iei ¿i corup-
¡ia. De¿i aceste teme sunt abordate ¿i de cåtre
ceilal¡i doi oameni politici, Stolojan le abordeazå
deschis, în sensul cå sunt combåtute realitå¡ile ¿i
nu persoanele. Din acest punct de vedere, el este
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cel mai potrivit partener de dialog atât pentru
partenerii de opozi¡ie (minus Partidul România
Mare), cât ¿i pentru cei de la putere. 

Axe de construc¡ie
a comunicårii

Tehnica de construc¡ie a mesajului liderului
PRM are o structurå binarå, fiind organizatå între
polii realitate/adversari politici/haos ¿i a¿a trebuie
så fie/eu/ordine. În construirea acestor poli Vadim
utilizeazå o structurå de tip lan¡ între termeni sau
teme (de exemplu, corup¡ie/adversari politici/trå-
dare de patrie etc. versus cinste/PRM/patriotism),
în care asocierea între teme este fixå: o temå o
�cheamå� pe cealaltå � dacå într-un text este vor-
ba despre corup¡ie, probabilitatea ca în acela¿i
text acela¿i actor så fie acuzat de trådare de patrie
este mare. Aceste asocieri, de¿i la prima vedere
sunt naturale (cinste, patriotism vs. corup¡ie, trå-
dare), fac parte dintr-o strategie argumentativå
bine puså la punct prin care cautå så se creeze în
mintea receptorului/alegåtorului asocieri fixe în-
tre anumite nume, fapte, doctrine politice, cre-
din¡e etc., asocieri pe care acesta nu le poate re-
gåsi decât în discursul liderului PRM. Pentru a-¿i
regåsi confortul cognitiv, respectivul trebuie så
apeleze iar la acela¿i discurs; încercând så ape-
leze la alte discursuri, el se confruntå cu o diso-
nan¡å cognitivå mare, datoritå �înlån¡uirii� atât de
generalizate a termenilor discursului în jurul
celor doi poli. 

De¿i înlån¡uirea temelor este prezentå ¿i în dis-
cursurile celorlalte partide, nici unul nu are o
structurå atât de fixå precum cel al liderului
PRM. În plus, Vadim Tudor utilizeazå cel mai
consecvent ¿i cel mai masiv în construirea comu-
nicårii o combina¡ie de ra¡ionalitate ¿i afectivi-
tate. Argumenta¡ia de facturå silogisticå este pre-
såratå cu termeni �încårca¡i� pozitiv sau negativ,
cu judecå¡i de valoare totdeauna categorice, cu
alte cuvinte, cu elemente care solicitå mai de-
grabå un råspuns afectiv ¿i mai pu¡in unul ra¡io-
nal. Filtrul critic al receptorului, supus în mod
repetat la acest procedeu, are dificultå¡i în a de-
cela ceea ce este ra¡ional sau ra¡ionabil de ceea ce

este afectiv, iar dacå individul receptor tråie¿te ¿i
într-o situa¡ie care så îi furnizeze predispozi¡ie
interpretativå spre receptarea acestui tip de mesaj
(este sårac, gåse¿te o asemånare între experi-
en¡ele personale ¿i cele descrise de Vadim Tudor)
procesul de construc¡ie a consonan¡ei cognitive
este ini¡iat. Treptat, acest filtru critic este scos din
uz. Vadim Tudor furnizeazå matricea pe care fie-
care receptor så î¿i structureze propriul sistem de
credin¡e.

În aria tehnicii de construc¡ie a comunicårii,
Vadim Tudor se învecineazå cu Traian Båsescu,
care utilizeazå ¿i el un sistem de opozi¡ii binare în
structurarea propriului discurs. Dacå la pre¿edin-
tele PRM gåsim o delimitare generalizatå a rea-
litå¡ii de-a lungul acestei axe, la Båsescu ea
func¡ioneazå pe un teren mult mai restrâns, res-
pectiv rela¡ia Båsescu (PD) � PSD. Cu alte cu-
vinte, discursul adversativ al lui Båsescu nu trece
de limita disputei politice cu acest partid; nu
existå generalizåri de ordin istoric, social sau reli-
gios, a¿a cum le întâlnim la Vadim Tudor; Båses-
cu nu este teoreticianul binelui ¿i råului social ¿i
nu pozeazå în salvator, a¿a cum o face Vadim.
Discursul såu se rezumå aproape invariabil la
douå componente: incriminare a oponen¡ilor po-
litici ¿i autoprezentarea ca autor al unor acte
administrative. Båsescu are dificultå¡i în crearea
unui repertoriu comunica¡ional care så treacå de
aceste frontiere înguste. Aria în care el încearcå
så compenseze fragilitatea tematicå remarcatå
mai sus, precum ¿i caracterul limitat al mij-
loacelor de construc¡ie propriu-ziså a comunicårii
este modul în care comunicå ¿i în care se auto-
prezintå.

Dacå între Vadim ¿i Båsescu gåsim o oarecare
asemånare la nivelul caracteristicilor repertoriilor
discursive, Stolojan se diferen¡iazå net. În cazul
såu, rela¡ia de opozi¡ie, fundamentalå pentru
func¡ionarea unui discurs politic, este relativizatå.
Acest politician nu se ghideazå nici måcar par¡ial
dupå o logicå binarå care så se regåseascå în abso-
lut toate zonele realitå¡ii pe care o descrie. La el,
opozi¡ia este mult relativizatå, este circumscriså
unor criterii de gen utilitate, eficien¡å, adecvare (o
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anumitå politicå este rea sau bunå în func¡ie de
utilitatea marginalå pe care o are, nu în func¡ie de
persoanele care o pun în practicå sau în func¡ie de
o scalå valoricå intrinsecå). În cazul lui Stolojan,
discursul urmåre¿te o structurå simplå, aproape
tehnicå: identificarea problemelor - proiectarea
solu¡iilor. 

Aici, de fapt, rezidå diferen¡a relativ la ceilal¡i
doi: Stolojan are un discurs extrem de concret,
probabil unul care se îndepårteazå mult de ac-
cep¡iunea în care este gânditå politica în România
(multe vorbe, pu¡ine fapte). Acest lucru se poate
dovedi fie un avantaj (asociat imaginii de tehno-
crat pe care Stolojan ¿i-o construie¿te), fie un
dezavantaj: într-un peisaj politic în care func¡i-
oneazå actori comunica¡ionali �vocali�, precum
Båsescu sau Vadim Tudor, Stolojan poate fi per-
ceput ca un actor �¿ters�.

Autoprezentarea 
¿i legitimarea

Paralel, în aceea¿i måsurå în care mesajul po-
litic al unui lider este despre ceva (în legåturå cu
care propune o atitudine sau un proiect politic),
mesajul este ¿i despre el. Persoana lui Vadim
Tudor este punctul constant de reper în cadrul
discursului såu, de aceea ar putea fi incluså ca
temå distinctå a discursului pre¿edintelui PRM,
temå care este implicit incluså în tot ceea ce
comunicå Corneliu Vadim Tudor. Persoana lui
Vadim Tudor are un loc structural bine definit în
arhitectura discursului såu: în haosul, dezordinea,
corup¡ia, nesiguran¡a descrise în discurs, propria-i
persoanå joacå rolul unui element de contrast. Cu
alte cuvinte, Vadim Tudor nu este doar un individ
care relateazå ceea ce se petrece (råu), ci se pro-
pune ca etalon pozitiv. 

Atât Båsescu cât ¿i Stolojan practicå discursul
autoreferen¡ial; diferen¡a fa¡å de Vadim Tudor
este atât de grad, cât ¿i calitativ - ra¡iunile din
care o fac cei doi sunt diferite de cele ale lui
Vadim Tudor. Båsescu se prezintå pe sine mai
degrabå ca pe un politician implicat într-o luptå
politicå �murdarå�, un fel de �båtåu¿� politic
care î¿i recunoa¿te ¿i acceptå calitatea; el nu î¿i

propune så fie un erou sau så se distan¡eze prin
virtute de restul adversarilor, a¿a cum face Va-
dim Tudor. În planul strict al modului de comuni-
care, Båsescu utilizeazå tactica ini¡ierii schimbu-
lui comunica¡ional cu diver¿i actori, care la rân-
dul lor îi replicå pre¿edintelui PD. Cel mai evi-
dent beneficiu pe care aceastå tacticå i-l aduce lui
Båsescu este cå pre¿edintele PD î¿i construie¿te
astfel o imagine de emi¡åtor puternic/om politic
puternic, care î¿i controleazå interlocutorii. Struc-
tura comunicårii este una �în evantai�, care mutå
focus-ul permanent pe ini¡iatorul schimbului. Cu
alte cuvinte, chiar råspunsurile la atacurile lui
Traian Båsescu îi aduc acestuia un beneficiu,
deoarece mai mul¡i oameni politici (cei viza¡i) i
se adreseazå unuia (lui Båsescu) ¿i îl aduc pe
acesta a doua oarå în aten¡ie. Ca urmare, comuni-
carea îi aduce pre¿edintelui PD beneficii duble.
Aceastå tacticå este o modalitate de suplinire a
discursului coerent care îi lipse¿te, deocamdatå,
PD-ului ¿i ¿efului såu. Altfel spus, efectul cåutat
(vizibilitatea sa publicå) este ob¡inut nu prin ceea
ce spune, ci prin felul cum o spune.

În cazul lui Stolojan, referirea la propria-i per-
soanå se produce din cauza faptului cå discursul
såu este mobilizat înspre crearea unei identitå¡i
politice clare ca pre¿edinte al PNL. Auto-centra-
rea este o conduitå care este semnificativå politic,
mai ales privitå prin prisma faptului cå fostul
pre¿edinte al PNL nu o practica. Semnificativ
este ¿i faptul cå Stolojan încearcå så se defineascå
pe sine în partid (PNL) ¿i nu în afara partidului,
a¿a cum fac Båsescu ¿i Vadim Tudor. Identitatea
pe care ¿i-o creeazå se sprijinå pe topos-ul  Stolo-
jan = tehnocrat, pe  care  Stolojan l-a acceptat cu
bunå ¿tiin¡å ca etichetå a activitå¡ii sale politice
din trecut ¿i actuale, chiar ¿i dupå alegerea sa în
fruntea PNL. La rândul ei, calitatea de tehnocrat
pe care o propune Stolojan se ancoreazå ferm în
opozi¡ia �a spune� � �a face�, care îi desparte, la
nivelul sim¡ului comun, pe tehnocrat de politi-
cian. Stolojan încearcå astfel så î¿i aloce rolul
care ¡ine de �a face�. Alte resorturi ale construc-
¡iei de identitate sunt seriozitatea, responsabili-
tatea, pragmatismul (accentul pe concret ¿i ac¡i-
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une), disciplina. Toate acestea sunt opera¡ional-
izate de cåtre Stolojan, în sensul cå el inten¡i-
oneazå så le transfere asupra partidului. 

Modurile de autoprezentare stau într-o rela¡ie
directå cu modurile de legitimare pe care cei trei
actori le adoptå. Legitimitatea pe care ¿i-o con-
struie¿te discursiv Båsescu este bazatå integral pe
delegitimarea puterii. Este de remarcat cå proce-
sul de delegitimare/legitimare se produce totu¿i
în interiorul sistemului, în sensul cå disputa este
purtatå cu PSD, un membru al sistemului politic.
Båsescu pune în discu¡ie legitimitatea PSD, nu
legitimitatea sistemului. Traian Båsescu trans-
mite anormalitatea (anti statu-quo) situa¡iei, nu a
sistemului. Legitimitatea cåutatå este, în acela¿i
timp, personalå. Båsescu este constrâns så ¿i-o
caute din mai multe motive, dintre care cel mai
evident este tactica contrarå, de delegitimare pe
care PSD o desfå¿oarå împotriva primarului ales.
Datoritå faptului cå aceastå tacticå are o puternicå
componentå personalå (anti-Båsescu), råspunsul
este unul din partea persoanei Båsescu. Efortul de
legitimare personalå primeazå în cazul lui Båses-
cu în fa¡a efortului de legitimare a PD, devenit
secundar (vezi accentul pe care pre¿edintele PD
cautå så-l men¡inå asupra propriei persoane). Le-
gitimitatea lui Båsescu nu este legatå de pro-
punerea unui proiect politic, fapt sesizat anterior
din acoperirea tematicå.

În cazul lui Stolojan, legitimarea nu este un
joc de sumå nulå, altfel spus nu implicå delegiti-
marea unui alt actor. De asemenea, acest tip de
legitimare este ¿i el în sistem: utilizeazå normele
¿i conven¡iile sistemului politic ¿i, la scarå mai
micå, pe cele ale comunicårii politice de sistem.
Stolojan încearcå o ancorare a identitå¡ii sale de
cea pe care o avea în momentul 1991-1992.
Aceastå strategie este facilitatå/înso¡itå de orizon-
tul de a¿teptare creat de imaginea de salvator pe
care Stolojan o are (încå) în via¡a politicå româ-
neascå.

Spre deosebire de Båsescu ¿i Stolojan, legiti-
mitatea pe care ¿i-o construie¿te Corneliu Va-
dim Tudor diferå prin faptul cå se sprijinå pe o
tensiune fundamentalå: el se prezintå, pe de o

parte, ca un actor extrasistemic raportat la sis-
temului politic ¿i, în sens restrâns, la conven¡iile
care gireazå comunicarea în spa¡iul public (lan-
sarea de informa¡ii ¿i acuza¡ii care frizeazå absur-
dul, asocieri de subiecte în mod normal neasocia-
bile, cum ar fi sexul ¿i politica etc.). Pe de altå
parte, el este un actor într-un sistem care func¡i-
oneazå ¿i datoritå lui: utilizeazå (de¿i împinge la
limitå) cutume (inclusiv ale comunicårii) preexis-
tente în practica comunicårii din spa¡iul public
românesc (aici este de vorbit despre caracteristi-
cile mass-media române¿ti). El se plaseazå în
afara sistemului, prin apel direct la societate ¿i nu
prin apelul mediat de institu¡iile ¿i regulile sis-
temului politic prin care voin¡a popularå este
transpuså politic. De altfel, se poate probabil ob-
serva statistic faptul cå electorii lui Corneliu
Vadim Tudor se recruteazå dintre cei care au o
opinie negativå despre activitatea institu¡iilor
democratice (parlament, partide etc.) ¿i o opinie
pozitivå despre institu¡ii ca armata ¿i biserica ¿i
doresc scurt-circuitarea ciclului transmiterii
voin¡ei populare prin recurgerea la formule auto-
ritare de tip mânå forte, spre care puterea så fie
transmiså direct. Paralel cu acest apel radical ¿i
pe baza cåruia Vadim Tudor ob¡ine sus¡inere, el
este un actor care contribuie la func¡ionarea sis-
temului personal, cât ¿i ca ¿ef al PRM.

Comunicare ¿i alegeri
Strategiile comunica¡ionale ale celor trei ac-

tori sunt, deocamdatå, într-o fazå non-electoralå,
a¿adar au o configura¡ie care este de a¿teptat så
se modifice în momentul în care se angajeazå
într-o competi¡ie electoralå. Oricum, modificå-
rile pe care le-ar putea înregistra conduitele lor
vor fi mai degrabå cantitative ¿i nu vor diferi ca-
litativ de perioadele inter-electorale.

Între Stolojan ¿i PNL existå o neconcordan¡å
din punct de vedere al recep¡iei mesajului; dacå
PNL îi vizeazå pe cei care îl sus¡in deja, mizând
pe o cre¿tere lentå ¿i sigurå, Stolojan este recep-
tat în zone care nu se identificå total cu electorii
PNL. Categoriile cårora li se adreseazå explicit
Stolojan sunt largi, el nu are un discurs sectori-



sinteze

26 nr. 21, august 2003

al, spre deosebire de discursul PNL, care vizeazå
grupuri relativ restrânse: oamenii de afaceri, mi-
cii întreprinzåtori, liber-profesioni¿tii (avoca¡i,
medici). Sunt ignorate categorii foarte largi (pen-
sionari, cei ocupa¡i în agriculturå), pentru care nu
existå nici måcar enun¡ate inten¡ii serioase de
atragere electoralå dinspre PNL. Singurul mijloc
de ac¡iune electoralå eficient este corelarea cu
discursul larg al lui Stolojan. Sarcina electoralå
pentru acesta (din punctul de vedere al comu-
nicårii) va fi adaptarea temelor liberale la dis-
cursul perceput pozitiv nu doar de cei care vo-
teazå cu PNL, în scopul atragerii electorale a
acestora. 

Aceasta va fi o sarcinå dificilå, deoarece în
decursul campaniei electorale discursul lui Stolo-
jan se va personaliza (omul politic Stolojan ¿i
competen¡ele sale vor fi scoase în eviden¡å ¿i
aliniate cu ceilal¡i competitori ¿i astfel se vor dis-
tan¡a de PNL). Ca urmare, pânå la momentul
alegerilor, liberalii ¿i Stolojan au de rezolvat pro-
blema cuplårii acestor douå discursuri ¿i a con-
vertirii capitalului de popularitate al lui Stolojan
(care nu a fost dobândit de el în calitate de libe-
ral) în voturi pentru partid.

Båsescu nu are un mesaj pentru anumite cate-
gorii importante numeric (tineri, cei care nu locu-
iesc în Bucure¿ti). Aceste grupuri nu se regåsesc
în ceea ce transmite Båsescu, care are un discurs
prea general ¿i care nu este concentrat pe o te-
maticå distinctå ¿i relevantå pentru ele. Se pare cå
simpla expunere personalå (modul principal de
comunicare al lui Båsescu) nu mai este suficientå
pentru ca popularitatea de care se bucurå så fie
convertitå electoral (conform ultimelor sondaje,
inten¡ia de vot nu mai tinde så se apropie de
gradul de încredere fa¡å de Båsescu, care råmâne
ridicat. 

Dacå pentru Båsescu discursul general este un
factor limitator, în cazul lui Vadim Tudor acesta
este programatic (Vadim speculeazå criza gene-
ralå, nu pe cea a unui anumit/unor anumite gru-
puri, transmite preocupåri general umane, nu pre-
ocupåri specializate) ¿i, ¡inând seama de modul în
care î¿i construie¿te rela¡ia cu receptorii, eficient.

Existå un public electoral stabil, care este câ¿tigat
deja de cåtre Corneliu Vadim Tudor (este relativ
tânår, este mediu educat, are venituri mici, locu-
ie¿te mai degrabå în ora¿ele mici ¿i la ¡arå, în
Moldova ¿i Muntenia). Atragerea acestui public
nu s-a fåcut pe baza transmiterii unui mesaj real
¿i coerent pentru el (la Vadim Tudor tematica
specificå acestui grup � programe pentru tineri,
de exemplu � lipse¿te cu desåvâr¿ire). Sus¡inerea
este nu programaticå, ci afectivå, generatå de
conjunctura economicå ¿i este o formå de mani-
festare a protestului. Existå categorii de electorat
care nu sunt vizate de cåtre Vadim Tudor: cei cu
studii superioare, cu câ¿tiguri mari, minoritå¡ile.
Discursul såu respinge, în general, exact aceste
tipuri de electori, pe diverse motive. De observat
cå ¿i aceste categorii sunt minoritå¡i în configu-
ra¡ia generalå socialå a României (cei cu venituri
mari, studii superioare ¿i care tråiesc la ora¿ sunt
o minoritate). Cu alte cuvinte, Vadim Tudor vi-
zeazå totdeauna o anumitå majoritate identifica-
bilå sociologic, nu anumite sectoare. Pe måsurå
ce identitå¡ile sociale se sectorializeazå (un pro-
ces care continuå lent din 1989), cu alte cuvinte,
pe måsurå ce tot mai mul¡i membri ai societå¡ii
nu se mai privesc pe sine ca apartenen¡i unui
întreg nedivizibil, audien¡a acestui gen de mesaj
îndreptat spre o majoritate (versus o minoritate)
va scådea.

Este probabil cå însu¿i stilul folosit de Cor-
neliu Vadim Tudor este cel care apropie ¿i de-
pårteazå pe poten¡ialii electori: un stil de putere,
în care pre¿edintele PRM se afirmå ca locutor
(emi¡åtor) ¿i totodatå minimalizeazå ¿i îngråde¿te
contribu¡ia interlocutorului, promoveazå un stil
dihotomic de percepere a realitå¡ii. Este de estimat
cå electorii cu un grad de pregåtire superior, a
cåror experien¡å vine în contrast cu cea furnizatå
de discursul lui Vadim Tudor så nu accepte acest
discurs ¿i aceastå modalitate de a-l transmite.

Rezumativ, punctele slabe ¿i punctele forte
ale acestor actori sunt:

Corneliu Vadim Tudor
- discurs larg, nediferen¡iat tematic, dar indi-



sinteze

27nr. 21, august 2003

vidualizat prin persoana emi¡åtorului
- mesaj bazat pe opozi¡ii simple, u¿or de re¡i-

nut datoritå componentei afective puternice
- modul în care se adreseazå unor categorii

diverse de receptori fårå a î¿i segmenta mesajul
pentru fiecare în parte  dependen¡a de context ¿i
de crizå

Traian Båsescu
- modul în care interac¡ioneazå cu ceilal¡i

parteneri comunica¡ionali de pe scena politicå
- absen¡a unei structuri tematice (unui proiect

politic) clare
- ignorarea unor categorii de cetå¡eni 
- personalizarea exageratå a discursului PD

Theodor Stolojan
- capital rezidual de încredere care poate fi

convertit electoral
- plasarea în afara tiparului �omului politic

român�
- mesaj pozitiv (în sensul cå nu este totalmente

reactiv ¿i dependent de context)
- o insuficientå structurare a mesajului comun

Stolojan PNL , în sensul cå Stolojan ¿i-a asumat
tacit discursul liberal.

Între Vadim Tudor ¿i ceilal¡i doi actori se pare
cå nu poate exista nici o rela¡ie de colaborare
electoralå. Interac¡iunea care existå între Vadim
Tudor ¿i ceilal¡i doi se subsumeazå patternului

general în baza cåruia Vadim Tudor interac-
¡ioneazå cu clasa politicå în general. 

Implica¡ii comunica¡ionale 
ale tandemului Båsescu-Stolojan

Dacå colaborarea intervine între Traian Båses-
cu ¿i Theodor Stolojan, ea ar putea avea urmå-
toarele consecin¡e din punct de vedere comuni-
ca¡ional:

! ar furniza ca bazå comunå discursul anti-
PSD ca liant al ac¡iunii comune; cu alte cuvinte,
ar fi centrat pe modul de comunicare propriu lui
Traian Båsescu; acest lucru ar fi rentabil electoral
dacå PSD s-ar afla în zona de descre¿tere  a inten-
¡iilor de vot, deci ar fi afectatå de un vot de res-
pingere

! institu¡ionalizarea cooperårii l-ar avantaja
temporar pe Traian Båsescu ¿i probabil PD, actori
afla¡i în crizå de identitate politicå ¿i în crizå de
mesaj politic coerent; pe termen lung, ar frâna
constituirea acestui mesaj (vezi cazul partidelor
din CDR)

! ar juxtapune douå mesaje care au în comun
pu¡in (doar teme universale din discursul politic
românesc, cum ar fi corup¡ia); din acest punct de
vedere, ar fi un discurs compozit, care ar cåuta nu
atragerea sus¡inerii pe baze ideologice, ci înlo-
cuirea PSD.
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A. Sfâr¿it de ciclu politic

Via¡a politicå din România este la sfâr¿itul
unui ciclu politic marcat de înlocuirea liderilor
tradi¡ionali ai tuturor partidelor importante, cu
excep¡ia PRM ¿i UDMR. Schimbårile de leader-
ship politic sunt o expresie a transformårilor pe
care le suferå societatea româneascå, a epuizårii
tipului de resurse politice care au legitimat clasa
politicå româneascå post-revolu¡ionarå, ¿i care a
înregistrat un succes par¡ial (aceasta a propus
proiectul politic al tranzi¡iei societå¡ii române¿ti
de la societatea socialistå la o societate care så
prezinte cât mai multe din elementele pozitive ale
capitalismului). Transformårile de la conducerile
partidelor sunt înso¡ite de un proces mai pu¡in
vizibil, dar esen¡ial, de redefinire a clivajelor ¿i a
stilurilor politice. 

Clivajul comunism-anticomunism s-a epuizat
în 1996, iar cei care au cåutat så mai foloseascå
electoral aceastå opozi¡ie au pierdut alegerile
(CDR 2000). Temele politico-ideologice ale
�neo-comunismului�, �monarhiei�, sau �restau-
ra¡iei� sunt epuizate. 

Al doilea clivaj important, reformism-antire-
formism este pe cale så disparå odatå cu schim-
bårile de la vârful PSD, în care  conducerea nu
mai poate fi acuzatå de �anti-reformism� sau
�anti-europenism�. Problema concretå pentru
PSD este urmåtoarea: care sunt resursele poli-
tice care pot fi folosite pentru a realiza trecerea
de la un vot preponderent negativ, de care a be-
neficiat în 2000 dar a pierdut în 1996, la un vot
pozitiv în 2004?

A¿teptårile popula¡iei se redefinesc treptat, de
la temele politice spre cele administrative: este
previzibil crepusculul marilor båtålii ideologice

¿i dezvoltarea unui stil politic centrat pe capaci-
tatea de a genera ac¡iune ¿i a produce rezultate
concrete. În aceste condi¡ii, principalul clivaj
care pare a se impune, ¿i pe care PSD îl poate
folosi electoral este capacitatea-incapacitatea de
a realiza ac¡iuni politice ¿i administrative.

B. Tipuri predilecte de electorat

În urma analizei ultimelor sondaje de opinie,
s-au conturat câteva tendin¡e de transformare a
bazinelor electorale ale partidelor, care fluctuea-
zå în func¡ie de tipurile de mesaje lansate de cåtre
liderii principalelor partide, precum ¿i de eveni-
mentele care le-au produs schimbåri în nivelul de
via¡å . 

Profilul electoratului  PNL
Votan¡ii PNL sunt reprezenta¡i preponderent

de segmentul participativilor, foarte receptivi la
un mesaj care promoveazå valorile liberalismului
¿i ale capitalismului, pro-occidentali prin exce-
len¡å, cu nivel ridicat de informare ¿i instruire; ei
fac parte din categoria întreprinzåtorilor, intelec-
tualilor, etc. ¿i se  împart în douå categorii: 
! Prima categorie, �liberalii radicali�, este re-

prezentatå, pe de o parte, de zona oamenilor de
afaceri ¿i a întreprinzåtorilor priva¡i, cu vârste cu-
prinse între 25-45 de ani ¿i care constituie nucle-
ul electoral. 
! A doua categorie, �liberalii modera¡i�, este

reprezentatå de persoane cu vârste cuprinse între
18-25 de ani ¿i 30-45 de ani, persoane cu nivel de
educa¡ie ¿i venituri cel pu¡in medii; ei pot fi stu-
den¡i, intelectuali, simpatizan¡i ai tipului de lider
�tehnocrat�, auster ¿i reformist. De¿i votul lor
este ra¡ional, lipsa de specificitate a mesajului

Analizå comparativå între strategiile politice 
ale PNL, PD ¿i PRM
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PNL îi determinå så fie inconsecven¡i ¿i så re-
ac¡ioneze conjunctural, în func¡ie de evolu¡ia din
ultimele såptåmâni ale campaniei.

Profilul electoratului PD
Votan¡ii PD sunt cel mai eterogen segment

electoral fiind reprezenta¡i în primul rând de per-
soane foarte tinere, cu vârste cuprinse între 18-25
de ani, dar ¿i între 30-45 de ani, receptivi la un
mesaj preponderent conflictual ¿i antiguverna-
mental, mobiliza¡i în jurul figurii carismatice a
lui Traian Båsescu. Tråsåturile lor se regåsesc în
trei profile sociologice:  taci¡ii, opozan¡ii ¿i parti-
cipativii, apropiindu-se � prin preferin¡a pentru
mesajul conflictual � de profilul votan¡ilor PRM,
pe de o parte ¿i, prin mesajul ideologic, de pro-
filul votan¡ilor PNL. 

Lipsa de coeziune din interiorul partidului ¿i
exagerarea conflictualitå¡ii liderului PD cu PSD
conduce la scåderea credibilitå¡ii ¿i a consisten¡ei
mesajului politic al PD. Apartenen¡a la aceea¿i
familie ideologicå cu PSD ¿i totodatå conflictul
deschis cu acesta, pe de o parte, precum ¿i depla-
sarea spre centru a PD, prin încercårile de alian¡å
cu PNL, îi conferå imaginea unui partid fårå iden-
titate politicå, fluctuant ¿i oportunist. Aceste de-
ficite de imagine se transferå ¿i asupra segmen-
telor de alegåtori, în interiorul cårora nu se mai
poate vorbi de un nucleu dur. 

Profilul electoratului PRM
Votan¡ii PRM apar¡ineau în 2000 preponde-

rent opozan¡ilor ¿i taci¡ilor (având vârste cu-
prinse între 20-35 de ani, educa¡ie cel pu¡in medie
¿i venituri medii, predominant din zonele peri-
ferice ale mediului urban); înså ultimele sondaje
de opinie aratå o deplasare spectaculoaså a aces-
tui segment spre zona tåcu¡ilor, ale cåror tråsåturi
se apropie foarte mult de cele ale electoratului
tradi¡ional al PSD. Spre deosebire de votan¡ii
PSD înså, ace¿tia au studii primare spre medii,
venituri cel mult medii, sunt ceva mai tineri,
având  vârste cuprinse între 35-54 de ani.  Fiind
cei mai afecta¡i de reformå, ace¿tia î¿i exprimå
nemul¡umirea ¿i  acordå un vot negativ guver-
nårii. Având un nivel de educa¡ie ¿i un consum
mediatic superior votan¡ilor tradi¡ionali ai PSD,

op¡iunile lor electorale se cristalizeazå în ultimele
såptåmâni ale campaniei ¿i sunt concentrate, în ge-
neral, spre un partid antisistem, cum este PRM-ul.

C. Tipuri predilecte de mesaje

Teme generale
Temele generale abordate de partidele de opo-

zi¡ie sunt corup¡ia ¿i såråcia. Cea mai puternicå
criticå vine din partea PRM, care î¿i axeazå dis-
cursul asupra legåturii dintre Putere ¿i corup¡ie în
timpul oricårei guvernåri. De asemenea, såråcia
este prezentatå ca un rezultat direct al guvernårii
maligne. În acest scop, discursul PRM are o con-
struc¡ie dihotomicå (bine-råu), înfå¡i¿ând o co-
rup¡ie generalizatå a guvernului în contrast cu
bunele inten¡ii ale lui Vadim Tudor. Comuni-
carea PRM se realizeazå prin intermediul lideru-
lui såu, Vadim Tudor, ¿i, mai pu¡in prin inter-
mediul vectorilor secundari. Principala caracte-
risticå a acestui tip de comunicare este specularea
componentei afective în rândul popula¡iei prin
crearea unei senza¡ii empatice (identificare cu
masele).

Spre deosebire de PRM, PNL adoptå un alt tip
de discurs. Liberalii încearcå så inducå o per-
cep¡ie particularizatå asupra corup¡iei ¿i såråciei.
Principalele motive ale acestor fenomene, din per-
spectiva PNL, sunt derivate din lipsa unei re-
forme de tip neo-liberal pe care ei o sus¡in ¿i care
vine în opozi¡ie cu dominanta social-democratå a
guvernului. Astfel, se emite un mesaj adversativ
prin care popula¡ia este încurajatå så aleagå alter-
nativa liberalå celei social-democrate, prezentatå
ca principala råspunzåtoare de amploarea corup-
¡iei ¿i såråciei. Comunicarea PNL se realizeazå
prin intermediul mai multor vectori de imagine a
partidului. Totu¿i, ea nu are acela¿i impact ca în
cazul PRM, deoarece se bazeazå mai mult pe ele-
mente ra¡ionale.

În cazul PD, discursul este mai individualizat.
Principalii råspunzåtori de corup¡ia ¿i såråcia din
¡arå sunt membrii PSD, atât considera¡i indivi-
dual, dar ¿i în ansamblu, ca partid. Spre deosebire
de PNL, accentul nu este pus atât de mult asupra
componentei ideologice, cât asupra ineficien¡ei
de a pune în aplicare politici social-democrate. 
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Aceastå perspectivå este determinatå de
concuren¡a pe care PD încearcå så o creeze pe
segmentul ideologic social-democrat. Totu¿i, aceas-
tå componentå nu este foarte importantå, PD
preferând temele conjuncturale. Comunicarea PD
se realizeazå prin intermediul liderului, Traian
Båsescu, dar ¿i a unor vectori secundari autono-
mi. Ea se bazeazå pe o combina¡ie între elemente
afective ¿i ra¡ionale.

Teme specifice 
În ceea ce prive¿te temele specifice, fiecare

din cele trei partide abordeazå un registru diferit.
PNL se concentreazå mai mult pe problemele
economice (sistemul fiscal, finan¡ele publice) ¿i
juridice (legate de proprietatea privatå, adminis-
tra¡ia publicå localå, separa¡ia puterilor în stat). În
aceste domenii solu¡iile promovate sunt complet
ideologizate, încercând så creeze o confuzie între
economie de pia¡å ¿i liberalism, sau între de-
mocra¡ie liberalå ¿i democra¡ie consolidatå. Pro-
blemele sunt abordate diferen¡iat prin intermedi-
ul unor vectori specializa¡i, ceea ce creeazå ima-
ginea unui partid multilateral.

PD se bazeazå pe problema identitå¡ii sale în
raport cu PSD. Se încearcå inocularea ideii cå PD
este o victimå a PSD, mai ales dupå plecarea
unora din membrii såi marcan¡i cåtre acesta din
urmå. Se mizeazå pe elementul afectiv al sim-
patiei popula¡iei pentru competitorul mai slab
dupå modelul David ¿i Goliat. Prin aceastå strate-
gie este utilizat orice clinci cu adversarul politic
pentru a trage foloase electorale. Registrul PD
este foarte variat în acest sens, mergându-se de la
teme specific social-democrate (protec¡ia socialå,
educa¡ie, sånåtate) pânå la teme de naturå eco-
nomicå ¿i juridicå. Acest registru este preluat atât
în mod general de vectorii comunica¡ionali, cât ¿i
specializat de cåtre unii dintre ei.

Temele specifice PRM, devenite deja tradi¡i-
onale, sunt lipsa de autoritate a statului, în special
în domeniul justi¡iei, antagonizarea minoritå¡ilor
de orice fel (în special etnice) ¿i exacerbarea
na¡ionalismului. În acest ultim domeniu, tonul
PRM a devenit mai ponderat, datoritå succeselor
incontestabile ale guvernului în rela¡iile cu UE ¿i
NATO. În domeniul justi¡iei fiecare caz, oricât de

neînsemnat, este adåugat la viziunea de ansamblu
de nefunc¡ionare a acestui domeniu. În cazul mi-
noritå¡ilor, principalul mesaj vizeazå alian¡a din-
tre PSD ¿i UDMR. Dupå cum se observå, temele
specifice ale PRM sunt mai punctuale decât ale
celorlalte partide ¿i tind så fie reperate mai u¿or
decât temele specifice ale celorlalte partide.
Totodatå ele sunt comunicate în mod unitar de
vectorii comunica¡ionali. Totu¿i, ele creeazå ¿i
anumite limite, prin neglijarea altor domenii, cum
ar fi cel economic, atribuind partidului o tentå
unilateralå.

Teme conjuncturale
Temele conjuncturale abordate de cele trei

partide din opozi¡ie tind så fie asemånåtoare, ceea
ce a dus, cel mai frecvent, la apropierea dintre ele.
În cazul PNL acestea vizeazå reforma sistemului
de pensii, dreptul la informare publicå, mesaje
moderat na¡ionaliste, problemele din domeniul
sånåtå¡ii ¿i educa¡iei ¿i protec¡ia socialå. Aceste
teme sunt abordate, de obicei, alåturi de celelalte
partide, transmi¡ând un mesaj de opozi¡ie fa¡å de
guvernare prin orice mijloace. Totu¿i, PNL nu
insistå pe aceste mesaje, încercând, în general, så
se individualizeze fa¡å de celelalte partide.

PD abordeazå o multitudine de probleme con-
juncturale, ceea ce face ca registrul såu specific så
devinå destul de eterogen. 

În toate problemele din dezbatere PD adoptå un
comportament obstruc¡ionist fa¡å de PSD, pe care îl
considerå principalul adversar politic. Disputele au
un caracter individualizat încercând så sugereze cå
atât la nivel individual, cât ¿i în ansamblu, calitatea
membrilor PD este mai bunå. Totu¿i, abordarea
atâtor teme duce ¿i la contradic¡ii, ceea ce reli-
efeazå o tendin¡å tot mai accentuatå spre populism.

Problemele conjuncturale abordate de PRM se
aseamånå cu cele abordate de PD. În cazul PRM
aceste teme sunt subsumate unor teme mai largi
(corup¡ia, såråcia, lipsa de autoritate) pe care
PRM încearcå så le prezinte ca teme specifice.
Totu¿i, apropierea de PD ¿i PNL duce la o ima-
gine slabå, lipsitå de originalitate, a PRM, în ur-
ma cåreia impactul asupra publicului este mult
scåzut. 

PRM încearcå så suplineascå acest minus prin
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efervescen¡a discursului liderului såu.

De ce neagå PNL progresele în integrarea
europeanå?

Focalizarea PNL asupra problemei integrårii
europene se explicå prin: 
! Delegitimarea PSD în unul din punctele sale

forte: politica externå;
! Negarea succeselor în integrare este pentru a

acredita ideea cå �România se integra cu sau fårå
PSD în UE�, într-un mod similar cum a fost abor-
datå intrarea în NATO (�responsabil pentru
extinderea NATO au fost evenimentele de la 11
septembrie 2001�).

Dacå România va încheia negocierile cu UE
pânå la sfâr¿itul lui 2004, acest succes ar  putea fi
un important atu pentru PSD, mai ales în ceea ce
prive¿te electoratul urban (mai ales ora¿ele mari),
care este votant PSD într-o mai micå måsurå, dar
care este sensibil la problema integrårii europene.
În acest sens, sloganul pentru campania elec-
toralå a PSD din 2004 ar putea fi �CONTINUI-
TATE PENTRU EUROPA�, mesajul central
fiind acela cå partidul are capacitatea de a integra
România în UE.

D. Vectori politici

Partidul Na¡ional Liberal
Vectorul principal al PNL este Theodor Sto-

lojan. Identitatea pe care ¿i-o creeazå se sprijinå
pe imaginea Stolojan=tehnocrat pe care Stolojan
a acceptat-o cu bunå ¿tiin¡å ca etichetå a activi-
tå¡ii sale politice. Este probabil cå Stolojan vi-
zeazå så se distan¡eze astfel de imaginea clasicå a
politicianului ineficient. Alte resorturi ale con-
struc¡iei de identitate sunt seriozitatea, respons-
abilitatea, pragmatismul (accentul pe concret ¿i
ac¡iune), disciplina. Toate acestea sunt opera¡ion-
alizate de cåtre Stolojan, în sensul cå el inte-
n¡ioneazå så le transfere asupra partidului. Ca
urmare, Stolojan încearcå så se defineascå pe sine
în partid (PNL) ¿i nu încearcå så acapareze par-
tidul, a¿a cum fac Båsescu ¿i Vadim Tudor. Din-
tre cei trei, rela¡ia vector-partid este cea mai
echilibratå în cazul Stolojan-PNL. 

Stolojan are un discurs extrem de concret,

probabil unul care se îndepårteazå mult de ac-
cep¡iunea în care este gânditå politica în România
(multe vorbe, pu¡ine fapte). Acest lucru se poate
dovedi fie un avantaj (asociat imaginii de tehno-
crat pe care Stolojan ¿i-o construie¿te), fie un de-
zavantaj: într-un peisaj politic în care func¡i-
oneazå actori comunica¡ionali �vocali�, precum
Båsescu sau Vadim Tudor, Stolojan poate fi per-
ceput ca un actor �¿ters�.

Tematic, Stolojan abordeazå cu predilec¡ie
teme de interes general, cum ar fi cele economice
sau cele legate de corup¡ie sau justi¡ie. În ultima
perioadå, Theodor Stolojan a speculat faptul cå
nici un partid din opozi¡ie nu abordase tema inte-
grårii europene, o temå care poate aduce câ¿tiguri
¿i în care guvernul poate fi atacat cu siguran¡å de
cåtre opozi¡ie pânå cel pu¡in la data aderårii.

Vectorii secunzi. În PNL avem de-a face cu o
situa¡ie inverså decât la PD. Deschiderea struc-
turii partidului ¿i modul în care a fost reglemen-
tat accesul la �vocea� partidului au fåcut så existe
mai mul¡i vectori care så aspire la rolul de secun-
zi. PNL are un purtåtor de cuvânt în persoana lui
Eugen Nicolåescu, care este însårcinat cu formu-
larea reac¡iei �brute� a partidului fa¡å de evolu-
¡iile din sistem. La etajele superioare ale meca-
nismului de gestionare a comunicårii se aflå po-
liticieni axa¡i fiecare pe unul sau câteva domenii
(nu foarte multe), ei constituind reac¡ia �docu-
mentatå� a PNL. De pe acest palier se recruteazå
vectori de campanii de opinie (Mona Muscå,
Ludovic Orban, Paul Påcuraru). În aceastå con-
figura¡ie, Theodor Stolojan are un rol de patron
discursiv: el nu se face marca discursului PNL
a¿a cum Båsescu face cu discursul PD, ci sublini-
azå periodic cele mai importante chestiuni tratate
de vectorii secundari, pentru a indica elementele
centrale pe care PNL dore¿te så le transmitå elec-
toratului. Astfel, strategia se bazeazå pe un me-
canism relativ bine reglat de utilizarea lui Nico-
låescu ¿i o protejare relativå a lui Stolojan.
Aceastå strategie este în acord cu dezideratul
non-expunerii lui Stolojan.

Partidul Democrat
Vectorul principal este Traian Båsescu, ajutat

de pozi¡ia politicå de primar al Bucure¿tiului. În
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plan secund, dupå eliminarea opozi¡iei interne
(Duvåz, Sassu, Roman, Panå) råmân figuri care
apar¡in a¿a-numitei echipe a tinerilor pe care Bå-
sescu a încercat så o impunå dar nu a reu¿it întot-
deauna. Numele care se remarcå ¿i care ar putea fi
folosite pe post de vectori secundari ar putea fi Emil
Boc � mai sigur, Anca Boagiu � mai pu¡in sigur. 

Traian Båsescu este un vector axat pe un dis-
curs adversativ, permanent în conflict cu unul sau
altul dintre actorii/partenerii din sistemul politic.
Imaginea lui Båsescu se bazeazå deci pe expu-
nerea personalå ¿i pe conflictul cu PSD ¿i, din
punctul de vedere al modului de comunicare, pe
comunicarea-eveniment. Structura discursului
este organizatå pe runde, formate din perechi ini-
¡iere � råspuns. Båsescu a acaparat pozi¡ia de
voce a partidului � el este ¿ef al PD dar ¿i purtå-
tor de cuvânt � dar nu în favoarea partidului. Bå-
sescu apare ca un vector pentru imaginea sa per-
sonalå ¿i nu pentru partid. Astfel, PD ajunge så
fie asociat exclusiv cu activitatea ¿efului såu, iar
unele teme/acte personale (anchetarea lui Båses-
cu) så devinå astfel teme prin care PD este iden-
tificat. Implicit, unele teme pe care Båsescu nu le
abordeazå nu sunt asociate de cåtre electorat cu
PD-ul.

Actorul politic care s-a identificat cel mai mult
cu rolul de vector secundar este Emil Boc. Din
punctul de vedere al rela¡iei cu partenerii, adver-
sarii ¿i electoratul, Boc ¿i Båsescu prezintå ima-
ginea unui tandem complementar. Spre deosebire
de Båsescu, Boc are un comportament comuni-
ca¡ional caracterizat prin circumscriere tematicå
¿i proiectarea competen¡ei,  concrete¡e ¿i concizie
¿i ac¡iune intra-sistemicå. Promovarea lui Emil
Boc face parte din încercarea de a limita pagubele
produse prin identificarea excesivå a PD cu
pre¿edintele såu. 

Partidul România Mare
Principalul vector al partidului este Corneliu

Vadim Tudor. Nu existå vectori secundari în
PRM, în sensul cå ac¡iunea lor comunica¡ionalå
så o completeze ¿i så o sus¡inå pe cea a ¿efului.
Existå înså mai mul¡i vectori sectoriali de imagi-
ne care ac¡ioneazå în zone foarte restrânse ¿i care
nu chestioneazå domeniul general de competen¡å

al lui Corneliu Vadim Tudor.
În cazul lui Vadim Tudor, aria pe care se

mi¿cå discursul acestuia este vastå, înså existå
unele teme predilecte, care sunt scoase în evi-
den¡å � corup¡ia, injusti¡ia, såråcia. El nu ignorå,
totu¿i, precum Traian Båsescu anumite teme dis-
cursive, ci  exploateazå orice posibilitate de a se
angaja într-un schimb discursiv care så îi aducå
un profit politic. 

Spre deosebire de Båsescu ¿i Stolojan, legiti-
mitatea pe care ¿i-o construie¿te Corneliu Vadim
Tudor diferå prin faptul cå el se prezintå ca actor
extrasistemic raportat la sistemul politic ¿i, în
sens restrâns, la conven¡iile care gireazå comuni-
carea în spa¡iul public (lansarea de informa¡ii ¿i
acuza¡ii care frizeazå absurdul, asocieri de su-
biecte în mod normal neasociabile, cum ar fi
sexul ¿i politica etc.). 

Pe de altå parte, el se plaseazå în afara sistemu-
lui, prin apel direct la societate ¿i nu prin apelul
mediat de institu¡iile ¿i regulile sistemului politic
prin care voin¡a popularå este transpuså politic. 

De altfel, se poate probabil observa statistic
faptul cå electorii lui Corneliu Vadim Tudor se
recruteazå dintre cei care au o opinie negativå
despre activitatea institu¡iilor democratice (parla-
ment, partide etc.) ¿i o opinie pozitivå despre
institu¡ii ca armata ¿i biserica ¿i doresc scurt-cir-
cuitarea ciclului transmiterii voin¡ei populare prin
recurgerea la formule autoritare de tip mânå forte
¿i de transmitere directå a puterii. 

Vectori secundari. În PRM existå mai mul¡i
membri de rang secund, dar nici un vector secun-
dar. Poten¡ialul vector secundar pe care îl are
PRM este primarul clujean Gheorghe Funar.
Acesta nu este înså un veritabil vector secundar
în raport cu Vadim Tudor. Tematic ¿i comporta-
mental Funar nu este complementar cu Vadim
Tudor, ci i se suprapune. 

Funar se påstreazå ca actor distinct datoritå
legitimitå¡ii pe care o revendicå pentru discursul
såu, care nu derivå din cel al lui Vadim Tudor.
Aria sa de competen¡å ¿i de notorietate este
restrânså ¿i nu se remarcå niciodatå ca actor la
centru, ci doar periferic, atât geografic, cât ¿i
politic (în partid). De¿i de o oarecare notorietate,
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parlamentarii PRM (Corneliu Ciontu, Daniela Bu-
ruianå, Ion Dolånescu, Irina Loghin, Lucian
Bolca¿) nu pot fi considera¡i vectori secundari. Dis-
cursul lor nu se suprapune peste cel al lui Vadim
Tudor, ci îl preia pur ¿i simplu. Astfel, ace¿ti politi-
cieni pot fi transmi¡åtori ai mesajului lui Vadim
Tudor, nu vectori ai partidului România Mare.

E. Atuuri ¿i vulnerabilitå¡i

I. Atuuri

Partidul Na¡ional Liberal
Organizare:
! La centru, conflictul dintre persoane ¿i

grupuri a fost eliminat fie prin retragerea în plan-
ul doi a celor direct implica¡i (Valeriu Stoica,
Dinu Patriciu), fie prin cooptarea în structuri de
conducere a membrilor fostelor �tabere� liberale.
Theodor Stolojan a reu¿it så se valideze ca autori-
tate supremå în partid, în condi¡iile în care ramu-
ra parlamentarå a PNL este foarte activå comuni-
ca¡ional. 

Resursa pe care Stolojan a cultivat-o este
rela¡ia cu organiza¡iile locale ale PNL. PNL are o
coeren¡å organiza¡ionalå în cre¿tere la nivelul
organiza¡iilor locale, în pofida recentelor absor-
b¡ii dintre care cea mai importantå este cea a
UFD. Cre¿terea coeren¡ei organiza¡ionale poate fi
puså pe seama politicii de întårire a PNL din te-
ritoriu promovatå de Theodor Stolojan. 

Imagine:
! PNL este creditat ca fiind singurul partid cu

cre¿tere realå din ultima perioadå. Un rol impor-
tant îl joacå aici proclamarea PNL ca unic re-
prezentant al dreptei cu ¿anse electorale;
!Este singurul partid din opozi¡ie care a articulat

un program relativ coerent ca alternativå la PSD;

Vectori:
Th. Stolojan:
! Capital rezidual de încredere care poate fi

convertit electoral;
! Plasarea în afara tiparului omului politic

român;
! Mesaj pozitiv (în sensul cå nu este total-

mente reactiv ¿i dependent de context).

Vectori secundari (cu excep¡ia lui Nicolåescu):
! Complementaritate a mesajelor;
! Specializare ¿i aprofundare a mesajelor;
! Amortizare a eventualelor atacuri la adresa

lui Stolojan.

Partidul Democrat
Organizare:
! În ciuda plecårii din partid a numeroase per-

soane, PD ¿i-a påstrat o infrastructurå func¡ionalå
în numeroase jude¡e. Partidul Democrat este încå
puternic în ora¿ele de mårime medie din Munte-
nia ¿i Transilvania;
! PD dispune încå de resurse financiare pentru

purtarea unei campanii electorale.  

Imagine: 
! Catalizator al nemul¡umirii fa¡å de PSD; 
! A supravie¡uit în ciuda presiunilor la care a

fost supus de PSD.

Vectori: 
! Stilul comunica¡ional intra-sistem, critic,

competent, non-populist ¿i relativ specializat (dar
nu cantonat) îl face pe Boc un actor comuni-
ca¡ional care se preteazå foarte bine transmiterii
de programe politice ¿i mai pu¡in de atitudini
politice tran¿ante pentru care så fie un vector
principal; 
! Se pare cå modul de exprimare politicå a lui

Båsescu spune deocamdatå electoratului mai
mult decât un eventual program politic, ceea ce
este, deocamdatå, un atu pentru Båsescu;
! Boc ¿i Båsescu sunt percepu¡i ca politicieni

�eficien¡i�.

Partidul România Mare
Imagine:
! În situa¡ia actualå, dependen¡a de crizå pe

care o are acest partid este un atu. PRM nu are
altå alternativå decât så se alimenteze din crizå,
pe care o speculeazå în cazul în care aceasta
existå sau o creeazå dacå nu existå ori existen¡a
sa este disputatå sau concuratå de discursuri ale
normalitå¡ii. În prima ipostazå, o situa¡ie beneficå
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pentru PRM este situa¡ia în care mass-media duce
campanii sus¡inute fa¡å de guvern cu privire la
teme de larg interes public: corup¡ie generalizatå,
situa¡ie economicå dezastruoaså etc. Discursul
PRM nu face altceva decât så paraziteze discursul
crizei deja existent în media. Dacå criza sau per-
cep¡ia sa nu existå, PRM recurge la gesturi spec-
taculoase cu scopul de a-¿i måri vizibilitatea. Un
exemplu recent este retragerea PRM de la votarea
proiectului de revizuire a Constitu¡iei. În acela¿i
sens trebuie amintitå campania electoralå din
anul 2000, când provocarea crizei sau evenimen-
tul spectaculos a fost instrumentul predilect. Unul
dintre ele a fost utilizarea, în condi¡iile unei pe-
nurii financiare în partid a unor mijloace mai
pu¡in utilizate, dar foarte eficiente de a face cam-
panie electoralå: ma¿ini cu portavoci sau difu-
zoare, procesiuni, concerte de muzicå popularå
etc. Acest gen de campanie are avantajul cå nu
costå foarte mult ¿i satisface exact genul de con-
tact pe care Vadim îl vizeazå, cel direct, cu po-
pula¡ia. 

Organizare:
! Disciplinå internå strictå. Datoritå rolului

scåzut pe care îl au secunzii, orice �dezertare� din
PRM are impact minim. 

Vectori:
Corneliu Vadim Tudor are urmåtoarele atuuri:
! Discurs larg, nediferen¡iat tematic, dar indi-

vidualizat prin persoana emi¡åtorului;
! Mesaj bazat pe opozi¡ii simple, u¿or de

re¡inut datoritå componentei afective puternice;
! Modul în care se adreseazå unor categorii

diverse de receptori fårå a î¿i segmenta mesajul
pentru fiecare în parte, de aici receptabilitatea
mare pe care o are acest discurs.

II. Vulnerabilitå¡i

Partidul Na¡ional Liberal 
Organizare:
! La începutul mandatului såu de pre¿edinte al

PNL, Stolojan a mizat pe reconstruc¡ia organi-
za¡ionalå la centru ¿i în teritoriu. În privin¡a orga-
niza¡iilor teritoriale, el a subliniat foarte clar cå

principiul dupå care se va ghida va fi autonomia
organiza¡iilor fa¡å de centru, autonomie care va
include alcåtuirea la nivel local a listelor elec-
torale, deci fårå ingerin¡e din partea centrului.
Riscul major pentru PNL este ca acest principiu
pe care Stolojan ¿i-a cucerit legitimitate în partid
så nu func¡ioneze în momentul alegerilor ¿i astfel
Stolojan så piardå capitalul de simpatie din teri-
toriu. Existå indicii cå în mai multe organiza¡ii
locale vor fi impu¿i candida¡i de la nivel central;
! De asemenea, un alt risc pentru PNL ar fi

disensiunile din teritoriu între PNL ¿i PD în
eventualitatea unei alian¡e electorale între aceste
partide. Existå multe indicii în sensul cå rela¡iile
în teritoriu nu sunt la fel de bune precum cele de
la vârf;
! Slåbiciunea organiza¡iilor din mediul rural.

Slaba capacitate de mobilizare a unor resurse sem-
nificative pentru o campanie electoralå directå.

Imagine, vectori: 
! Între Stolojan ¿i PNL existå o neconcordan¡å

din punct de vedere al recep¡iei mesajului; dacå
PNL îi vizeazå pe cei care îl sus¡in deja, mizând
pe o cre¿tere lentå ¿i sigurå, Stolojan este recep-
tat în zone care nu se identificå total cu electorii
PNL. Categoriile cårora li se adreseazå explicit
Stolojan sunt largi, el nu are un discurs sectorial,
spre deosebire de discursul PNL, care vizeazå
grupuri relativ restrânse: oamenii de afaceri, mi-
cii întreprinzåtori, liber-profesioni¿tii (avoca¡i,
medici). Sunt ignorate categorii foarte largi (pen-
sionari, cei ocupa¡i în agriculturå), pentru care nu
existå nici måcar enun¡ate inten¡ii serioase de
atragere electoralå dinspre PNL. Singurul mijloc
de ac¡iune electoralå eficient este corelarea cu
discursul larg al lui Stolojan. Sarcina electoralå
pentru acesta (din punctul de vedere al comu-
nicårii) va fi adaptarea temelor liberale la dis-
cursul perceput pozitiv nu doar de cei care vo-
teazå cu PNL, în scopul atragerii electorale a
acestora. Aceasta va fi o sarcinå dificilå, deoarece
în decursul campaniei electorale discursul lui
Stolojan se va personaliza (omul politic Stolojan
¿i competen¡ele sale vor fi scoase în eviden¡å ¿i
aliniate cu ceilal¡i competitori ¿i astfel se vor dis-
tan¡a de PNL). Ca urmare, pânå la momentul
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alegerilor, liberalii ¿i Stolojan au de rezolvat pro-
blema cuplårii acestor douå discursuri ¿i a con-
vertirii capitalului de popularitate al lui Stolojan
(care nu a fost dobândit de el în calitate de libe-
ral) în voturi pentru partid. În cazul în care
alegerile se decaleazå, situa¡ia descriså nu mai
este valabilå decât par¡ial.

Partidul Democrat
Organizare:
! Spre deosebire de PNL, în PD evolu¡ia orga-

nizatoricå a partidului dupå preluarea de cåtre
Båsescu a mers înspre centralizare. Aceastå stra-
tegie este explicabilå din perspectiva evidentå cå
Båsescu avea nevoie de o pozi¡ie în partid care
så-i asigure o vizibilitate maximå în disputa sa cu
PSD, våzutå ca principal mijloc de a men¡ine par-
tidul în aten¡ia electoratului;
! În ultima vreme mai mul¡i membri PD s-au

înscris în PSD. În aceste condi¡ii, Båsescu este
constrâns så continue efortul de cre¿tere a coe-
ren¡ei organiza¡ionale ¿i de a se asigura de loiali-
tatea celor apropia¡i din conducerea partidului.
Unul dintre indiciile rela¡iilor pe care Båsescu le
are cu ceilal¡i membri de frunte ai partidului este
recenta mobilizare a acestora pentru alegerile lo-
cale. Astfel, Båsescu încearcå så impunå ¿efilor
organiza¡iilor locale ¿i partidului propria conduitå
electoralå: candidaturå la locale, apoi candidaturi
la parlamentare. Mobilizarea în acest fel a re-
surselor partidului aratå cå PD nu este coerent la
nivel organiza¡ional ¿i cå duce o lipså acutå de
resurse umane, financiare ¿i de imagine; 
! Acelea¿i riscuri ca în cazul PNL în eventu-

alitatea unei alian¡e (neîn¡elegeri în teritoriu).

Imagine:
!Datoritå configura¡iei particulare de la vârful

PD, vulnerabilitå¡ile vectorilor corespund aproa-
pe perfect cu vulnerabilitå¡ile pentru partid. Ca
urmare, în cazul unui insucces la alegerile locale
pentru Båsescu partidul riscå så scadå accentuat
pânå la alegerile generale tocmai datoritå identi-
ficårii mari dintre Båsescu ¿i partid;
! PD a fost perceput ca fiind concentrat doar

pe Bucure¿ti, asupra disputei identitare cu PSD ¿i
neglijând construirea unui mesaj pozitiv. De
asemenea, o altå consecin¡å negativå este cå PD a
fost perceput ca neavând un public electoral ¡intå,
de vreme ce discursul PD nu are o tematicå cen-
tralå bine definitå, ci este construit ca reac¡ie la
discursuri anterioare (PSD).

Vectori:
! Båsescu nu are un mesaj pentru anumite ca-

tegorii importante numeric (tineri, cei care nu lo-
cuiesc în Bucure¿ti). Aceste grupuri nu se regås-
esc în ceea ce transmite Båsescu, care are un dis-
curs prea general ¿i care nu este concentrat pe o
tematicå distinctå ¿i relevantå pentru ele; 
! Emil Boc are profilul comunica¡ional al unui

vector de idei mai mult decât un vector de atitu-
dine într-un partid care ¿i-a legat identitatea po-
liticå de atacarea permanentå a PSD ¿i a neglijat
construirea unui mesaj care så nu fie în atât de
mare måsurå legat de ceea ce face PSD.

Partidul România Mare
Organizare, imagine, vectori:
! Partidul nu este pregåtit så existe într-un

mediu non-crizå; 
! Ca ¿i în cazul PD, inexisten¡a unui program

politic pozitiv;
! Nedisponibilitatea altor partide spre alian¡e

cu PRM ¿i deci izolarea acestui partid; ca urmare,
inexisten¡a oricårei speran¡e de a ajunge la
guvernare;
! Inexisten¡a de grupuri de opinie bine struc-

turate care så sus¡inå ini¡iative ale partidului;
! PRM a putut avea succes în 2000 deoarece

tactica sa de a provoca crize ac¡iona împotriva
unei puteri care nu mai avea o sus¡inere semni-
ficativå; de asemenea, PRM ac¡iona în sensul în
care ac¡iona ¿i cel mai bine cotat partid (PDSR).
Acum situa¡ia s-a schimbat radical: PRM
ac¡ioneazå împotriva unei puteri cu o largå
sus¡inere ¿i nu are legåturi cu celelalte partide de
opozi¡ie. 
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I. Modele ale rela¡iei 
mass-media-politicå

Mass-media poate juca într-un sistem politic
cel pu¡in douå roluri, din care relevante pentru
analiza noastrå sunt situa¡iile de:

1. releu � presa preia informa¡ia guvernamen-
talå ¿i/sau cea dinspre partide ¿i o prezintå/tra-
duce publicului. 

În acest sens, indiferent dacå presa preia
favorabil, neutru sau defavorabil informa¡iile, ea
depinde de existen¡a oficialitå¡ilor, sursa prin
excelen¡å a informa¡iei care vine dinspre putere
sau de existen¡a partidelor de opozi¡ie (în cazul
partidelor de opozi¡ie, func¡ia de releu este
importantå mai ales în cadrul campaniei elec-
torale)

2. actor - presa delegitimeazå puterea ¿i/sau
celelalte partide, constituindu-se fie în pol inde-
pendent (în România, discursul clasei politice
corupte, ineficiente), fie în aliat întotdeauna con-
junctural (cu puterea � mai rar sau cu opozi¡ia �
mai frecvent).

În situa¡ia presei releu, situa¡ia este asimetricå
în favoarea de¡inåtorilor puterii. În compara¡ie cu
puterea, opozi¡ia nu furnizeazå informa¡ii utili-
zabile, fiind lipsitå de putere executivå. În situa¡ia
în care presa este actor, se pune în mi¿care un cir-
cuit care permite opozi¡iei (parlamentare, mai
ales) så fie vizibilå. Se manifestå sub forma unei
rela¡ii de dependen¡å reciprocå între cele douå
tipuri de actori: fiecare dintre cei doi este depen-
dent de efectuarea func¡iei comunicative de cåtre
celålalt: ceea ce spun partidele este preluat de
media, care are nevoie de �voci� sociale angre-
nate în procesul politic (în cazul nostru, PNL, PD,

PRM). Mass-media reafirmå aceste mesaje (le
face publice), iar din mass-media tema este re-
preluatå de partide  ¿i invocatå ca dovadå a exis-
ten¡ei unei atitudini de maså în problema în ca-
uzå. Astfel, introducerea unei teme antiguverna-
mentale (de oricare dintre actori) ini¡iazå un pro-
ces de feed-back între mass-media ¿i partide. În
acest caz, mass-media ¿i partidele de opozi¡ie se
transformå într-un pol anti-statu-quo. 

II. Tematicå comunå
Existå trei categorii de teme pe care partidele

de opozi¡ie ¿i presa le abordeazå: teme centrale,
teme conjuncturale ¿i teme specifice.

1. Teme centrale
Prima categorie o constituie a¿a-numitele

macro-teme, care ocupå un loc central, au o mare
stabilitate în timp ¿i permit cu relativå u¿urin¡å
atribuirea unor responsabilitå¡i (vinova¡i, compli-
ci, afecta¡i, denun¡åtori). O temå precum cea a
corup¡iei este construitå prin adi¡ie: fiecare nouå
reiterare particularå a subiectului vine så con-
firme existen¡a ansamblului. Corup¡ia este cea
mai frecventå macro-temå discursul mass-media
¿i al opozi¡iei. Totu¿i, ace¿ti actori se raporteazå
la corup¡ie în moduri sensibil diferite.

a) Opozi¡ia ¿i tema corup¡iei
În discursul partidelor de opozi¡ie se poate

observa cå tema corup¡ia este centralå. În dis-
cursul PNL de exemplu, ea este implicatå din
multe alte subiecte diferite, spre exemplu �fotbal
� corup¡ie (Opri¿an)� sau �PSD � incompeten¡å �
corup¡ie�. Aceastå temå existå ¿i în cazul PD ¿i

Rela¡ia dintre mass - media 
¿i opozi¡ia parlamentarå
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PRM ¿i joacå tot un rol central în construirea
mesajelor acestor partide. Având vectori de ima-
gine precum Båsescu ¿i Vadim Tudor, tema co-
rup¡iei a cåpåtat un rol central, de ea fiind legate
aproape toate celelalte teme ale mesajelor opo-
zi¡iei. Aceastå legåturå stabile¿te ¿i o rela¡ie de
cauzalitate între corup¡ie ¿i celelalte subiecte con-
flictuale, între partidele opozi¡iei ¿i PSD, în sen-
sul cå toate celelalte neajunsuri ale guvernårii
sunt generate de corup¡ie, de care ar fi responsa-
bilå puterea. 

Din cauza acestei abordåri-tip, corup¡ia tinde
så devinå o temå �fosilizatå� care nu mai poate
constitui o marcå a vreunui partid, deoarece se
poate spune cå toate partidele ¿i-au axat mesajele
pe aceastå temå, tratând-o similar în ceea ce pri-
ve¿te cauzele ¿i mijloacele de combatere. Modul
în care fiecare dintre partide ¿i-a articulat dis-
cursul despre corup¡ie este similar: în abordarea
fiecårui caz nou corup¡ia ca fenomen este puså în
prim - plan, cazurile particulare sunt împinse în
fundal. Spre exemplu, în cazul revenirii Ioanei
Vlas, partidele au încadrat subiectul automat la
categoria �corup¡ie�, în timp ce presa a centrat
tratarea pe persoana Ioanei Vlas.

b) Mass-media ¿i problema corup¡iei
Presa, pe de altå parte, prin înså¿i natura sa

este mai predispuså så abordeze corup¡ia plecând
de la subiecte racordate la cotidian. Dacå parti-
dele pun în eviden¡å aprioric existen¡a corup¡iei,
presa porne¿te de la fapte concrete, dezvoltându-
le argumentativ. Cu alte cuvinte, accentul este
pus, în abordarea presei, pe cazurile particulare în
primul rând ¿i nu pe o explica¡ie ¿i o responsabi-
litate universalå, a¿a cum fac partidele din opo-
zi¡ie. 

Tot în legåturå cu corup¡ia, se poate spune cå
presa ¿i partidele de opozi¡ie au arii specializate �
partidele produc acuza¡ii de corup¡ie poten¡iale �
cele mai multe sunt critici aduse guvernului cu
privire la unele legi care ar putea favoriza acte de
corup¡ie ¿i pe care guvernul le adoptå cu bunå
¿tiin¡å (vezi mo¡iunea de cenzurå �Mafia sufocå
România�), în vreme ce presa investigheazå acte

de corup¡ie efective (sau considerate a¿a). Dacå în
discursul partidelor apar precizåri concrete des-
pre cazuri de corup¡ie, ele sunt de cele mai multe
ori preluate din preså. A¿adar, feed-back-ul se
produce, dar este mai mult automat ¿i nu este
rezultatul unei ac¡iuni concertate între preså ¿i
partide, mai ales cå uneori cooperarea dintre
partidele de opozi¡ie a fost remarcatå de preså
într-un sens contrar celui inten¡ionat de acestea,
cel pu¡in de PD ¿i PNL. Din toatå ac¡iunea unitå
a opozi¡iei în cazul mo¡iunii �Mafia sufocå Ro-
mânia� mass-media a remarcat, mai ales în con-
di¡iile e¿ecului în parlament, nu con¡inutul aces-
teia, ci conglomeratul �împotriva naturii� între
aceste partide, mai ales în condi¡iile în care ac-
¡iunea s-a soldat cu un e¿ec ¿i a scos din embargo
PRM-ul, izolat de majoritatea mass-media.

Credem cå publicul este receptiv la modul
mass-media de a �publica� corup¡ia ¿i cå ia în
considerare presa ca principalul �propunåtor�
¿i descoperitor al corup¡iei, ¿i nu partidele, care
se presupune cå au o viziune dictatå de interese
particulare. Datoritå înscrierii guvernului ca ac-
tor activ în comunicarea având ca temå corup¡ia,
utilitatea acestei teme pentru partidele de opozi¡ie
scade. Principalul partener al guvernului pe
aceastå temå este presa, mai ales dupå e¿ecul
ultimei mo¡iuni a opozi¡iei. Apoi, opozi¡ia mai
are unele probleme de abordare a temei. Traian
Båsescu pune problema în termenii luptei (per-
sonale) împotriva corup¡iei, tacticå fårå mari
¿anse de reu¿itå: dacå existå un adversar abstract,
nu se poate defini ce înseamnå succesul în
aceastå luptå, mai ales dacå actorul respectiv nu
are putere executivå. Astfel, tema (¿i lupta opo-
zi¡iei) împotriva corup¡iei tinde så devinå supra-
uzatå ¿i fårå relevan¡å pentru electorat.

2. Teme conjuncturale
O a doua categorie de teme este cea a su-

biectelor conjuncturale. Acestea nu se situeazå la
un nivel înalt de generalitate, a¿a cum o fac te-
mele centrale, nu au stabilitate în timp, dar cele
mai multe au acela¿i poten¡ial de a distribui res-
ponsabilitå¡i, deci de a articula tabere diferite în
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jurul unui conflict. O astfel de temå conjuncturalå
a fost chestiunea sånåtå¡ii. ¿i în discursul PD ¿i
(mai pu¡in) PRM tema este mediatizatå în pro-
por¡ii comparabile. Apari¡ia temelor de acest tip
(din aceea¿i categorie face parte dezbaterea din
jurul gazonului de pe �Lia Manoliu� sau cea în
legåturå cu ordonan¡a MMSS 9/2003) se datore-
azå în primul rând presei. Aceste teme sunt ulte-
rior preluate de opozi¡ia parlamentarå, pentru
care presa joacå în acest caz rolul unui �baro-
metru� în privin¡a relevan¡ei sociale a unui su-
biect. Partidele modificå tratarea temelor con-
juncturale din preså în douå moduri: 
! le introduc într-un cadru de interpretare a

subiectelor de preså care altfel ar råmâne � multe
dintre ele � la statutul de fapt divers. Astfel, te-
mele conjuncturale ajung så ajute la construc¡ia
temelor centrale. 
! departajeazå clar responsabilitå¡ile PSD �

opozi¡ie (PSD vinovat, opozi¡ia actorul vigilent). 
În condi¡iile în care opozi¡ia are o structurå

ideologicå a comunicårii (anti - PSD cu aceea¿i
intensitate, fie cå este vorba despre subiecte im-
portante sau pasagere), subiectele conjuncturale
furnizeazå comunicårii partidelor legåtura nece-
sarå cu realitatea. Dacå fenomenul corup¡iei este
abordat sensibil diferit de preså ¿i partide, temele
conjuncturale sunt momente de ac¡iune sinergicå
a presei-actor ¿i a opozi¡iei. Aceste situa¡ii au un
poten¡ial de impact mare, de vreme ce se referå la
situa¡ii, persoane ¿i fapte concrete. Ca urmare, ¿i
beneficiile pentru actorii care le folosesc (întot-
deauna anti-statu-quo, deci antiguvernamentali)
sunt mari: vizibilitate mare pe perioada �scan-
dalului�. În cazul acestor �scandaluri� în care
pozi¡ia presei ¿i cea a partidelor se armonizeazå,
PSD se pare cå se confruntå realmente cu o pro-
blemå: persoanele foarte expuse din partid sunt
clar afectate de ele. Spre exemplu, în cazul unor
perioade �normale�, raportul dintre atitudinile fa-
vorabile ¿i nefavorabile din preså la adresa lui
Adrian Nåstase este de cca. 50% � 75%. În cazul
scandalului �Gazonul�, atitudinea favorabilå la
adresa lui Adrian Nåstase scade la 25%. Apoi, în
cazul scandalurilor legate de �baronii PSD�, atât

Ion Iliescu (care în perioade normale are cca. 75-
85% procentaj favorabil), cât ¿i Adrian Nåstase
scad � pre¿edintele are 84% atitudini nefavora-
bile, iar primul- ministru 78%. Mai este de obser-
vat cå unele dintre aceste teme au fost generate de
inabilitatea unor mini¿tri-ministere de a gestiona
adecvat o situa¡ie � vezi ordonan¡a 9/2003 a
MMSS, criza din sånåtate - ¿i sunt imputate de
aceea exclusiv PSD-ului. Existå, de asemenea,
teme conjuncturale în care PSD nu joacå un rol
negativ � politica externå, reforma în industrie etc. 

În rândul partidelor de opozi¡ie, tematica con-
juncturalå este un mod preferat de vizibilizare a
pre¿edintelui PD. Ultimele sale ac¡iuni (¿i întrea-
ga sa conduitå din ultimii trei ani) dovedesc
aceastå aser¡iune. Problema pe care o genereazå
înså acest tip de abordare este cå Traian Båsescu
(¿i PD-ul) nu reu¿e¿te decât rareori så iaså dintr-o
arie de ac¡iune foarte restrânså ¿i legatå aproape
exclusiv de administra¡ia Bucure¿tiului.

3. Teme specifice
Cea de-a treia categorie de teme este cea spe-

cificå fiecåruia dintre actori (preså, partide). Pen-
tru partide, tematica specificå este foarte impor-
tantå, ea situeazå partidul în raport cu ceilal¡i
actori ai scenei politice. Din aceastå categorie fac
parte temele care ¡in de doctrina fiecårui partid �
doctrinå politicå, program economic, rela¡ii cu
celelalte partide etc. Pentru PNL, spre exemplu,
printre aceste teme ar fi problema proprietå¡ii, ati-
tudinea fa¡å de rolul statului în economie, a¿a-
numita problemå na¡ionalå, prin care PNL inten-
¡ioneazå så deturneze o parte din electoratul pasiv
¿i pro-PRM ¿i coagularea polului de dreapta.
Pentru PD identitatea social democratå, schi¡area
unui program politic ¿i economic clar individuali-
zabil etc.

La nivelul acestei categorii de teme se poate
semnala divergen¡a cea mai mare între obiec-
tivele presei, respectiv ale partidelor: este capi-
tolul cel mai slab mediatizat, fie din cauza atitu-
dinii presei, fie din cauza slabei dezvoltåri a unui
mesaj pozitiv propriu în cazul fiecåruia dintre
partidele de opozi¡ie. În cazul PNL, doar 9% din
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mesajele dintr-o anumitå perioadå (28 martie �
13 aprilie) aveau ca temå solu¡ii propuse de par-
tid la o problemå sau alta. În cazul PD, centrarea
pe persoana lui Traian Båsescu duce la identifi-
carea acestuia cu �marca� partidului, ceea ce, în
perspectiva alegerilor, este o strategie riscantå.
Spre deosebire de PD, pentru PRM aceea¿i strate-
gie este garan¡ia succesului electoral, chiar în
condi¡iile inexisten¡ei unui program pozitiv - deci
PRM are mai pu¡in de a face cu comunicarea
politicå în sensul în care au celelalte partide
(explica¡ia constå în structura diferitå a electora-
tului). În perioada campaniei electorale, propor¡ia
preluårii de teme specifice de cåtre media va
cre¿te, înså este de a¿teptat cå rela¡ia preså-par-
tide nu se va concentra pe aceste teme specifice
fiecårui partid, ci pe temele comune (corup¡ie, så-
råcie, incompeten¡a PSD), la care partidele, am
observat, se raporteazå cam în acela¿i mod. 

Concluzii ¿i recomandåri
Profilul comunica¡ional al partidelor de opo-

zi¡ie le predispune pe acestea la o abordare tem-
aticå rigidå, din care se iese fie prin ata¿area la
ceea ce scrie presa, fie la input-uri venite din afa-
rå, fie prin ac¡iuni personale, de vizibilizare a li-
derilor (cazul Båsescu, Vadim). Partidele nu sunt,
în general, în stare så introducå input-uri semni-
ficative în sistem. De aceea nu se preconizeazå
existen¡a unei direc¡ii de transmitere partide �
preså, ci una în sens invers. De aici rezultå cå
baza comunicåri partidelor este în afara con-
trolului lor ca organiza¡ii ¿i sub controlul lid-
erilor sau circumstan¡elor externe (vezi rein-
troducerea temei �corup¡ie� de cåtre decla-
ra¡iile lui Michael Guest ¿i nu de cåtre un ac-
tor intern). Totu¿i, ac¡iunea sinergicå partide
preså în cazul temelor conjuncturale nu este
de neglijat. La manifestårile publice mediati-
zate au fost prezente din ce în ce mai mult par-
tide � PD ¿i PNL la �mitingul måmicilor�,
mitingul PNL de dupå congresul de unificare
cu UFD - ceea ce indicå trecerea spre un mod
de comunicare de tip �campanie electoralå�. 

Rela¡ia preså-partide de opozi¡ie are ¿anse så

func¡ioneze doar în cazul în care în rela¡iile din-
tre preså ¿i partidele de opozi¡ie se vor normaliza,
de vreme ce ultimele mi¿cåri ale acestora nu au
fost apreciate pozitiv. Deci, dacå presa va func¡i-
ona nu doar ca actor, dar ¿i ca releu în raport cu
opozi¡ia.

De vreme ce temele ¿i dezbaterile se anco-
reazå totdeauna în actele PSD, înseamnå cå aces-
ta de¡ine un capital important ¿i un poten¡ial: PSD
este partea pro-statu-quo în disputå. Dupå cum
am våzut, temele susceptibile de a deveni pe-
riculoase pentru PSD sunt cele conjuncturale,
unde solu¡ia trebuie så se axeze pe neutrali-
zarea punctelor slabe în jurul cårora se pot
articula campanii. Strategia de urmårit ar fi
eliminarea �gafelor�, limitarea propor¡iilor unei
dezbateri pe o temå conjuncturalå, de vreme ce ea
produce pagube însemnate - vezi situa¡ia �Gazo-
nul� sau îndelungata discu¡ie despre �baronii�
PSD, care a men¡inut aten¡ia asupra rela¡iei PSD-
corup¡ie, dar în acela¿i timp nu s-a soldat cu cla-
rificårile solicitate de preså + partide, ba chiar a
alimentat specula¡ii suplimentare. O altå strate-
gie ar fi încercarea de a promova teme con-
juncturale în care PSD nu este adversar net al
partidelor ¿i/sau presei. 

Temele specifice partidelor pot deveni rele-
vante electoral doar dacå pot fi asociate unor
teme conjuncturale � de exemplu, insisten¡a pe
problema na¡ionalå din partea PNL poate fi acti-
vatå în condi¡iile în care UDMR sau un alt actor
identificabil cu comunitatea maghiarå pune pro-
blema (sensibilå) a autonomiei locale ¿i devine
astfel subiect de dezbatere în preså. De asemenea,
mega-temele (corup¡ie) pot fi reintroduse cu suc-
ces în discursul politic românesc doar în condi¡ii
excep¡ionale � de exemplu, de cåtre actori ex-
terni, cum a fost cazul discursurilor lui Michael
Guest sau Jonathan Scheele. Modul în care
aceastå temå a fost reintroduså este urmåtorul:
corup¡ia era o temå centralå, dar cu un poten¡ial
relativ scåzut, din douå motive; a¿a cum este ea
exprimatå de propozi¡ia în România existå co-
rup¡ie, este o temå abstractå ¿i este o temå uzatå,
deci gradul de semnifica¡ie al actorilor interni
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care o propun în aceastå formå tinde spre zero.
Dar ea a fost propuså exact a¿a de Michael Guest
¿i a fost transformatå într-o temå conjuncturalå.
Cauzele receptårii acute a transformårii corup¡iei
din mega-temå în temå conjuncturalå au fost
douå: 1. tema a fost preluatå de actori care nu pot
fi asocia¡i cu interese politice particulare pe scena
politicå româneascå. 2. problema corup¡iei era
puså în termenii în care o puneau partidele (existå
corup¡ie) ¿i a fost preluatå ca atare de preså, care
în mod normal vorbe¿te despre acte sau persoane
concrete.  

În cazul în care PSD este atacat pe tema co-

rup¡iei (conjunctural sau nu), trebuie så se axeze

pe o strategie în doi pa¿i: 

1. så dezamorseze poten¡ialul subiectului prin

relevarea faptului cå acesta este un loc comun în

discursul politic românesc. 

2. så reamorseze în altå direc¡ie tema: så re-

leve diferen¡a specificå care existå între PSD ¿i

ceilal¡i actori în problema respectivå.  Rezultå un

mesaj de genul toatå lumea vorbe¿te despre
corup¡ie, unii (PSD) fac ceva împotriva ei.   


